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1.  ;Estamos ante la muerte del Arte?

l arte como una marifestacién absolutamente
humana y por ende cultural, asume el papel
que le dicta su tiempo.

La temperatura de la sociedad es posible me-
dirla a través de éste, que con lenguajes explicitos y
a veces no tanto, nos acoge, inquieta, violenta y nos
escupe en el rostro situaciones ya amables, ya into-
lerables.

La década de los afios sesenta fue un tiempo de
evaluacién, un tiempo de rompimientos de las re-
glas sociales.

«Sintonizate, iluminate... deserta...»

Esta frase del santén de la época, Timoth
Leary, entrafiaba algo méds que un viaje con LSD;
significaba prestar atencién a la realidad interna de
cada cual y a su vez implicaba la desercién del
sistema. ; Acaso proponia una desercién de la mo-
dernidad como concepto de progreso y vanguardia?
En el arte de vanguardia, E)rs artistas y criticos
comenzaron a cuestionarse si el arte habia [legado a
su fin por haber alcanzado hasta ese momento fron-
teras inalcanzables por una parte y por otra, surgian
los cuestionamientos en torno a’la viabilidad o la
caducidad de la modernidad. A partir de este mo-
mento, a través de foros y mesas redondas se formu-
laba «la muerte del arte».

Esta clase de nihilismos no representa para su
tiempo nada nuevo, ya en el siglo ffx, Hegel expre-
saba la decadencia del arte como un sintoma de toda
su evoluci6n cultural. Este debate, que surge por el
desasosiego y la inquietud del pensamiento roman-
tico, continuara vigente durante casi todo el siglo,
con un escatol6gico Baudelaire quien comunicaba a
todos la nueva: «Le monde est fini» 0 mas adelante
un Freud que resume en su obra: El Malestar en la
Cultura el agobiante sentimiento de la vida de tres

generaciones.

Facilmente podriamos formular una lista in-

terminable de filosofos, criticos y artistas que infati-
gables formulan una y otra vez el deceso del arte.
Amediados dela década de los afios setenta se
inicia lo que algunos han dado en llamar la Posmo-
dernidad. Las !%unnulas de la Modernidad, contem-
plando todos los ambitos socioculturales, estaban
desgastadas, de aqui que el arte de la Modernidad
cuyo sello distintivo habia sido su vanguardismo,
sea el que va a asumir una posicién radical al ser
incapaz de reestructurar o inventar otro tipo de
verdad que la de sus propias limitaciones.

Yanadie creeen laobra dearte como portadora
de un mensaje revolucionario Y valido. Los artistas
se desesperan y pronto prevén la muerte del arte, no
solo porque el puiblico sea incapaz de juzgarlo, sino
también porque tanto el consumo como la produc-
cion delos artefactos que figuran como artisticos son
formas expresivasde la tecnologia colocada de ante-
mano mas alla del arte, formas alienadas de la vida
real y manipuladas por los gerentes dela economia. .
En 1972 Richard Wollein durante una conferencia
denominada El Estilo de Hoy expresaba con preocu-
pacion, que la crisis del arte actual no se encontraba
precisamente inscrita dentro del arte y los artistas,
sino que aspectos foraneos al quehacer eran los que

comenzaban a ejercer dramaticos efectos coercitivos
que debilitaban el arte mismo:

«Tengo el convencimiento de que, si existe una
crisis en las artes visuales contemporaneas, es
por la dificultad que tienen los pintores de
nuestro tiempo de dar con un estilo en el que
formarse. Estas dificultades las vuelvo a enla-
zar, con las presiones bajo las cuales se encuen-
tra el pintor a la hora de dar, en sus cua’drc';s,
una visién inmediata e instantdnea de si mis-
mo, presiones que eran en altimo ténmnp,, c:le
caracter econémico, derivadas de la posicién
gue ocupa el arte en el mercado internacional

e hoy...»

Este fenémeno conlleva a una inevitable crisis

de creacién y a un irremediable cuestionamiento de
los valores plasticos establecidos por la Moderni-
dad.

Para esclarecer el ?ué de este Earoceso de
disolucion de la modernidad en las artes, la respues-
taen primera instancia la encontramos en la Moder-
nidad misma, cuando llegamosa cuestionarnos sies
ggsible seguir siendo modernos, cuando las ﬁ.lO_S(}-

1as de la posmodernidad constantemente descalifi-
can los movimientos culturales que prometen uto-
pias y auspician el progreso.

De comtin conocimiento es que laModernidad
en el arte es un producto de la Revolucién Francesa
ylaTlustracién, a )?artir de esta época y hasta quizas
finales del siglo XIX, ser4 posible hablar de un pri-
mer periodo modernista en el arte, fundado en la
idea del progreso, el empirismo y el realismo.

_ Puedeafirmarse que el siglo XIX fueunodelos
mas estables de la historia de

oestePrOBTesoy positivismo, en su
DAl tOderdbiﬂn ic€as desestabilizadora
interior, y; S€ PE L inente cric S,
que prelucaban un mde od crisis de valores.

Un sgundo t1p0 XIX gmlsmo se implanta
ya para incios del sigloAA, Y dentro de éste sobre-
salen cuato pilares qué €OT su Pensamiento, asu-
men los vientos de.Cﬂmblgi arx, Freud, Einstein
Nietzsche. El ideario de €St0S pensadores contribi.-
y6 al mulestar y 2 la a11S1S que se desencadena
durante a época delapregUerTa y la posguerra; con
esto nos referimos a la Pimera Guerra Mundial.

En su conjunto, 105dPO_Stulados de Einstein y
Freudreflejaban un mundo inestable, que no era lo
que aparentabaenla superficie; todos los conceptos
y lavida se relativizaban.

Elimpulso quellevaal desencadenamiento de
la Frimera GuerraMundial, asi como al derrumbe de
regimenes que colapsan, Preludian un mundo nue-
vg, otorgandole al concepto de Modernidad una
chra dimensién politica. )

Los acontecimientos Sociales y politicos van a
aparecer reflejadosenelarte en los movimientos que
son los llamados a convertirse en las Vanguardias
del siglo XX, fundamentadas en los cambios tecnol6-

icos, en la ciencia, el conocimiento interior del

ombre, en la angustia y la inestabilidad. Ya la
realidad es tan solo unefecto secundario que en la
mayorfa de los casos & anulada en pos de una
compulsiva deformacién 0 negacién de la misma.

Surgen asi los Expresionismos, Cubismos, Fu-
turismos y Abstraccionismos.

Alestallar la GranGuerra aparecerd enla esce-
na mundial el primer movimiento hijo de su siglo: el
Dadaismo.

En 1916 en la Suizaneutral, un grupo de artis-
tas de las mas diversasnationalidades seretine para
la realizaci6én de un café-concert en el cual expon-
drian susideas a travésde su poesia, misica, teatro,
pintura; en sintesis, su arte. E1 Dadaismo que toma
nombre de algo que noquiere decir nada, proclama-
ba el arte de lo absurdo,negando todas las tradicio-
nes artisticas de Occidente. Su planteamiento era
ante todo una revueltaintelectual contra el mundo
burgués. Era la generaién de la desesperanza que
tan solo deseaba dinanitarlo todo para volver a
empezar de nuevo.

Del mismo Dadaismosurge el Surrealismo en
1924, como el dltimo ismo de siglo XX, porque

después de su aparici6n, enlas décadas siguientes
no se inventd ningtin otro tipo de vanguardia, sino
ue se continud trabajandoen torno a las férmulas
el expresionismo; la abstracdén, el dadaismo yel
surrealismo.

Los artistas se caracterizan por una particular
libertad intuitiva, navegando sobre estilos ya exis-
tentes, reformulados bajo un Ienguaje en apariencia
nuevo.

2. ;Posmodernismo?... Trazando una biticora
de vuelo i

Pasada la Segunda Guerra Mundial, Ia si-
tuacién cambia cualitativamente y la escena del
arte también con ella.

La Europa destruida se prepara para su
recuperacién y los Estados Unidos se perfila-
ban mucho mas fuertes.

Nueva York era ahora una sede tan
importante como lo fue Paris ep g, época,
como centro artistico.

Nunca se ha vendidomés arte. Poseer
obras de vanguardia de la Modernidad, es
un simbolo de estatus, aunque ¢] compra-
dor, la mayoria de las veces,ng comprenda
«qué diablos» es lo que haadquiridg 5 s
alto precio.

El arte que antes eTarecha, 4,

por audaz e incomprensible par, 1,
€poca en que fue concebido, ahqy,
comienza a comercializarse muy
bien en el mercado neoyorquin,
el cual, aparte de su cualidaq ge’
centro artistico de avanzg
también poseela doble funcjg,
de difusor y distribuidor ds
obras de arte. Nueva York va,
ser el mrevo paraisoal cual togy
artista del Centro o de la Perife_
ria desea acceder, para ver tlm, da
su ansia de gama y_fortu:‘lﬂalit

La tendencia imperante o5 |, s
mo Abstracto o Informalismg, fOHg:iiExPreS;ggm-
vertientes, pero congitgfisc m?m i er;or " g:
hibrido que se apoya calis
tismo. E(I]conce to del cuadr con mo y el Automa-

su
Ia pintura al 6leo y el fofMaty gy ﬂ:lrfoe

i do
comienza a ser desplazadOporghr, g g :
to y ejecutadas con pqLOtir y g-m Ce}es»g]l;nntu(;;mge
automéviles, etc. Esla p1 d ade accién, de] gesto, o
de los campos sugerer‘-tese el color, J

Por otra parte, &% "2 década de los afios
cincuenta, BETPES au’Steel >Y conservadores inici
dores de la Guerra Fria, € Mungp ge 1ag oo €

v

ciones, el de las imégenes (la televisi6n) y el de los
vuelos espaciales, comienzan a cambiar notable-
mente el orden mundial. i

Poco a poco se va gestando el nacimiento de
una nueva cultura que en particular habita las gran-
des urbes y que es la consumidora por excelencia de
las manifestaciones populares, no asi del arte.

Esta cultura se encuentra representada en las
diversas manifestaciones culturales: la television, el
cine, la radio, los «cémics» que revelan a sus super-
héroes, junto con el cine y un nuevo tipo de género
musical'lque podriamos calificar de un _’l’)n 0 mas,
y que estd destinado a los sectores mas jévenes del
medio. Con esto nos referimos al rock’n roll. Como

roducto de esta masiva inundacién de medios que
E) an reunir a grandes masas de ptblico, como un
relativo excedente monetario, vamos a presenciar el
nacimiento de la nueva sociedad de consumo.

Dentro del arte va a suceder el fenémeno que
Umberto Eco califica como el de los apocalipticos

(grupo de intelectuales y artistas) en contraposicién
a%lc'ili: los integrados (las masas que no cuestionan ni
se preocupan por procesar lo que ese nuevo mundo
les ofrece). \

A finales de la época de los afios cincuenta,
comienza a darse una tendencia reaccionaria al In-
formalismo y que surge de forma paralela, tanto en
los Estados {Jnidos como en Inglaterra y que va a
denominarse Pop Art (Popular Art), viniendo a ser
la forma en cémo los artistas de la época van a
apropiarse de los discursos de los nuevos medios
masivos y los de la nueva sociedad consumista, sin
que esto signifique que vayan a ser una misma cosa.

El Pop Art rescata por.primera vez y de forma
decisiva, el objeto de consumo, convirtiéndolo en el

rotagonista de la imagen plastica, ya sea una bote-
ﬁa de Pepsicola o la imagen de Marilyn Monroe.
Todos los desechos y objetos de esta nueva cultura
de masas son elevaci:s a la categoria del arte y son
exhibidos en las galerias o en los museos junto al
arte, considerado por tradicién, de elites.

El artista se apropia de los iconos de las masas,
para convertirlos no en una critica a la sociedad
consumista, sino en un objeto de consumo mas para
las grandes elites de diletantes del arte.

Esla primera vez en que el piiblico espectador
es ubicado ante el valor de algunos objetos creados
por la industria y de uso comun.

Esteacontecimientonorepresenta ningunano-
vedad. Ya a principios del siglo XX, el Dadaismo

intent6 romper las mismas barreras y no
falta quien afirme, en esta época, que el
Pop es decididamente un Neodadais-
mo. El Dadaismo fue un fenémeno
nihilista qlue deseaba borrar, con su
ataque, al arte de Occidente y su
sociedad burguesa; su protesfa se
concentraba en desvirtuar todas las
férmulas con que se concebia el Arte
con maytuscula, de ahi el origen de
sus memorables Ready Made.

Por contraste, el op Art no in-
tentaba subvertir el sistema. Toda
sétira politica y social, estaba ausente
de éste. Sus imdgenes eran frias y el
artista eramds bien un cémplice y no
un transgresor del sistema en que
vivia.

Esta tendencia parecia acogerse
al materialismo, al vacio espiritual y
alambiente ridiculamente sexualiza-
do de la cultura norteamericana.

Al converger enlos afios sesenta
el aumento en el cambio tecnolégico
y la proliferacién de las comunica-
ciones de masas, estos fenémenos le
transmitieron al Pop Art una expe-
riencia netamente norteamericana.

Un ejemplo de esto fue la crisis de

identidad, provocada por el someti-

mientodelosnorteamericanosa pa-

trones de colectivizacién volunta-
ria, viéndose éstos inclinados hacia
unairracional irreverencia hacia el
consumismo y las posesiones
indtiles.

Richard Hamilton, artista y
pionero del Pop Artinglés resume
muy bien el sentido de esta ten-

dencia al afirmar:

«Popular (disefio para unaaudien-
cia de masas).

De transicién (o solucién a corto
plazo)

De bajo costo

Producido en masa

Joven (amado por la Juventud)

Ingenioso

Sexy-Chistoso-Lleno de Glamour

Un gran negocio».

|

¥

£

ccidente. Sin embar- = ; 5i damos un giro de varios afios



1 > izds no
sea tan temerario poder vislumbrar en el Pop Art

Dentro y después del Po Arttodo est3 i-
tido. Un sem);lleropde nuevosl,3 ismos, qfé’t?aﬂe's";}‘o
tiene nuevo el nombre, comienzan a inundar el
mercado del arte: hiperrealismo, nuevo realismo,
abstraccién pospictérica, op art, minimalismo Yy una
de las tendencias més importantes, la del arte con-
ceptual, que rescata en su seno un poco de los
Happennigs de los afios sesenta que a su vez tam.
bién eran una resemantizacién del café-concert da.
daista. Bajo la denominacién de arte conceptual se
encerraran todo tipo de manifestaciones, su vasto
radio de accién hace dificil un solo tipo de definicién
para él mismo. Su %rincipal caracteristica en su
desvinculacién del objeto, al Presentarse éste sin
ningiin tipo de manipulacién para embellecerlo o en
su defecto afearlo. Esta dirigido preferentemente al
proyecto o ideacién de un motivo, es un ejercicio o
acto intelectual que intenta desacralizar al objeto.

Todas estas tendencias no eran mas que un
intento y a su vez un ejercicio para rehuir o escapar
del Modernismo ortodoxo.

Un aspecto en particular era la queja de las
mujeres artistas, quienes clamaban por unsitial en el
mundo del arte, representado preferentemente por
hombres. A su vez, el arte también era blanco, notan-
dose con ello el predominio del Centro por encima
de la Periferia, como subcultura inferior.

Durantela década delosarios setenta, luegode
concluida la Guerra de Vietnam, la comunidad in-
ternacional se ve en oposicién a la prosperidad
econdmica de los sesenta. Es el inicio cﬁa una grave
crisis causada por el alza del petréleo y el de una
crisis social.

El general desencanto con la cultura patriarcal
tradicional, viene acomparado porla percepcion de
que las revoluciones culturales de los afios sesenta
ya no es posible sostenerlas.

El arte contemporéneo y la forma cémo lo
percibimos, va a cambiar cualitativamente desde los
1nicios de esta década. Algunos de estos cambios ya
eran latentes enla década delos sesenta, peroatin no
se habian tornado lo suficientemente visibles.

El estado de animo en la comunidad artistica
occidental hacia finales de los setenta puede ser

descrito como confuso.

Durante este periodo, la pintura al 6leo o acri-
lica es dejada de lado, al considerarse que estaba
superada, y el género que més va a sobresalir es el
derArte conceptual en todas sus manifestaciones:
arte ecolégico, arte del lenguaje, arte del cuerpo,
performing art, etc., junto a la prevalecencia del
minimalismo en la escultura y la misica.

Sobresale ante todo el esfuerzo de las fe-
ministas por establecer un arte femenino por su
derecho propio y libre de la catalogacion de
arte subterraneo o contracultural. Estos inten-
tos se constituyen en una primera fase del
deseo y del compromiso filos6fico de las muje-

“res, en torno aF cuestionamiento de cémo el
feminismo puede expresarse en el arte y
cémo una mujer puede utilizar su cuer-
PO 0 su imagen para explorar su iden-
tidad. 5 :

Hacia 1976 para criticos, artis-
tas y filésofos, la oderm'dagi era
algo superado del nuevo periodo.
Impelidos por esa necesidad tan
humana de buscarle designaciones

o etiquetas a las épocas, muchos la ;
van ;{lﬁama: Posmodernidad, térmi-
no acufiado por primera vez en el
campo de la arquitectura, convirtién-
dose ésta en el paradigma visual de
lo posmoderno con sus columnas
déricas o corintiaés y fro:ghspmtl)s
triangulares, siendo en este caso la /
captagé%n de todos los estilos hist6- /
ricos lo que iba a contribuir expre-
samente al propoésito de un artista
que ya no cree en los valores del
progresoy que se asomaal pasado
vestido de eclecticismos para bus-
cdr la respuesta a su propuesta
creativa.

El artista posmoderno no
propone ni un método, ni for“_'mia
ninguna nueva teoria del conocimien-
to. No est4 interesado ni en la innova-
ci6n, ni en el lenguaje, ni en su mensaje.

«La posmodemidad contaba en su géne-
sis con dos caminos: : i

1. Desarrollar una estética de la na n:] giu:
habria sido inevitablemente tan racio: - =
ca y novedosa como la vanguardm g;s tc:gm)_
2. o recuperar diversos discursos hi
ricos pasados. Porlaley demenor resis-

tencia eligi6 lo Gltimo».

resentacién histérica

Este concepto dere a idea de creaci6n o inno-

fragmentada rechaza &

vacion. ! ey
i g define como posmo
a eEall a?;iga eggéenﬁieico, al pasﬁche stépco yaun
Col'%a gdel arte de las clases cultas. Imita solo la
:;Caﬁ:r?cia de los didlogos alﬁdesprengl:]r de ellos su
ido i i ico y socal.
contegr?: ;%e%gggén gincéoz» invade la escena

s g a-
artistica: Neoexpresionismo, Negeo: Neo™®
lismo, Neodadaismo, etc. os ochenta,

rante la década delos 21103 ©
momento en e] cuaal IZ g modernidad se

: luta
encuentra en su punto madmo, 12 abso
desacralizacién Eel ;?-tgl podl'm gt O o
sorprender ni tener im la efectiva, en
una época en la que muychos de SUS Ya]oreslse
fueron perdiendo, Con estonos refenmosgl &
asuncion del arte a yp, fin que nO estaba
destinado: el de un f4ci] erotismo, lo S:ual
nada tiene gue Ver con un refinado sadis-
MmO o un refinado erotismo,

_Elarte esmanipu]a g, desfasadoa
través de una apropiacién arbitraria,
tornandose su c6digo jnterno total-
mente nulo. Es un mundg enque pri-
van las superficies por sobrelas pro-

fundidades.

En esta década comienzan a
perder importancia log museos, los
criticos, las bienales, etc., comouna
manifestacién de lag innovaciones
artisticas. Se siguen los c4nones
establecidos por lag galerias li-
deres de Estados Unidog, Ale-
mania, Japén Francia, uni-
dasporunare comercia], apa-
reciendo un fenémeng de inter-
nacionalizacién de] mercado ar-
tistico, cada vez mas vinculado a
la transnacionalizacién y lacon-
centracién general del capital...

El discurso estético, deja asi
de ser la representacion del proceso
creador, para transformarse en un com-
plemento, destinado a garantizar la vero- ~
similitud de las eXperienciasartisticas, entre
las politicas de consumo.

Por otra parte, aprecaremos en las diversas
disciplinas del renacer artistico, una dramética dis-
minucién de la creatividad. El cine, la pintura, el
teatro, etc, son cada vez més collages de obras
pasadas; esto evidencia la crisis del impulso innova-
dor de la modernidad, ¥ quizds pensando un poco
mds alla de responsabilizar este Ere\émeno a la pos-
modernidad, tal vez podriamos pensar, siendo muy
optimistas, que es una mejor forma de proyectar el
concepto de «innovaciéns. Tras este periodo se en-
mascara una tendencia de la cultura de masas, que
trata de sustituir la obra de
arte por anécdotas, indu-

rostro, mi estatura y Postura, los sonidos que
Vvienen de mi garganta... Pero estoy maldita-
mente vacio. La persona que era hace un
ano, ya no existe mas, hilando flota lenta-
mente dentro del éter.. .,

David Wojnarowics (1992)

Latendenciaal Pesimismo y auna moral
agresiva plasmada en obras de pretendi-
do didactivismo como la obra de An-

s Serrano: Piss Christ, demuestra

este nuevo moralismo que tan solo
ofrec_e un degenerado o esmejorado
callejon sin salida. Esta obra traspasa
las fronteras de 1o que parece definir-
Se como arte hoy en dia.

El boom del arte latinoamericano
€n centros norteamericanos y euro-
peos, labasqueda de nuevos lenguajes

c?ue Vvengan a sustraerse del colapso
el discurso de Occidente, demuestran
una situacion critica y transcendente ala
vez; sin embargo, no debemos dejarnos
llevar por un optimismo gratuito,
ante lo que podria considerar-
Secomo una positivaapertura
a las regiones marginales. El
mercado del arte, cuya inje-
rencia no ha disminuido des-
de los afos ochenta, sino ha
aumentado sustancialmente,
puede mostrarse muy anuen-
te a la basqueda de nuevas
fuentes o productos, que ofre-
cen asus clientes, en oposicién
ala optimista creencia de una va-
lidalegitimacién delos sectores mar-
ginales del globo terraqueo.
\ Hoy en dia, somos testigos de una
-~ nueva geografia de la historia del arte,
‘4 que se encuentra atin dando sus pri-
4 merosbalbuceos. Nunca antes hemos
| tenido tan a la mano, manifestacio-
3 nes artisticas peyorativamente con-
sideradas como «exéticas» en el
pasado.
Accedemos al arte de crea-
dores latinoamericanos, indios,
africanos o chinos, con una fa-
cilidad tan pasmosa, como
cuando desean comer un ape-
ritivo, simultdneamente, un

ciendo al espectador a un

goce, ya no basado en la

conceptualizacién de los textos visuales o escritos,

sino un placer concentrado en el consumo de la

imagen piblica. .

Conesto, el arte se vesametidoalos juegos del

comercio, la publiddad y el turismo, sectores

que utilizan recursos delegitimacién simboli-

cadelastécnicasde! mercadoyla publicidad
masiva. '

En sintesis, durante la década de los
ochenta, el favorde 1os halagos del mercado,
llevé ala posmodernidad estética a traducir-

se en la mis effmera de las imagenes: la
moda.

3. ;Y después de 1a Posmodernidad?

. Elproceso de globalizacién ha ve-
<) nid% atrazar una polémica entrelo
que denominariamos universal v
I otra parte, lo que se denominaria
autoctono o nacional. El artista y las cultu-
ras frente a lag dictaduras del mercado,
tiran una ltima carta, en un intento de de-
fender su identidad.

Comenzamos a percatarnos del
surgimiento de sociedades multi-
culturales, que en el arte, comien-
zanahablar, en las contiendas pos-
modemas de una especie de pos-
vanguardia, Como una estrategia de
sobrevivencia en medio ]de la creciente ho-
mogeneizaci a cultura.

om(:zﬂaaén- d?ula Branﬁilon Tag{lor, ebsta
nueva ten ia puede llevar el nombre
de una «ncalle'gcéiaéll?l de la identidad», que
explora las posibilidades del cuerpo a
través de yp nyevo tipo de figuracion, y
que consiste ¢ una interpretacion con-

: trastante de] o,; erpo humano como cons-
truccion cultural de |5 identidad. i
Esta blisqueda o 1, identidad a través de
CUETPO Se encuentry presente enl el nuevo I'El'ladCl-
miento de un arte fer, enino, al cual se le puede

% e%r una nuey, ertiente: el arte legd iano.

ambién surge o] o una evidencia

ay, com . 1
de la naciente emalafscgipgdén de la conciencia

del hom iene motivado por la

aPﬂrkit;:se oxf‘ilg]ajv geSida en 1982, con la
ogresiva desaparicién de
toda una p| y a%re Je artistas homosexua-

encia parece ser poseedora de

una encubiert, Em entaci6n, conunaoscura

Ipesadumbre 1d Woi
al es el cagg ¢ fallecido David Woj-
narowics (1954-10ap) mﬁf % pareia €l ek’

i

Cineasta bl'ltémco Dele{ iarrnan (1941 -199

e
«En oOcasioneg il

ésta nlo puedeu:g.o 3ond?:l esltoc)l({,e :ltlc:)); ::r? é’;
completamentey,, < ¢ todo 10 ; i
=i rgrma ext:g:mr?l ¥ brazos y piernas, mi

ciudadano de Rusia y uno de

Tailandia, ingresan al mismo
McDonald’s, solo que ubicado uno en Mosct y el
otro en Bangkok.

Este ejemplo, tan prosaico en el campo del arte,
nos explica lo dificil que resulta hoy en dia, sustraer-
se o resistirse al mogelo cultural occidental, el cual
tan solo recurre a la cultura del «tercer mundo» en

condiciones de reserva natural.

Entre teéricos y artistas, se suscitan diversos
enfrentamientos que no hacen més que evidenciar el
malestar y el caos general provocago por «el nuevo
orden mundial».

Se hacen urgentes planteamientos que abor-
denloscontextosensus generalidades. Para nadie es
un secreto el que la nueva civilizacién global es un
proyecto occidental de modernizacién tecnoldgica
del mundo, que se ha convertido en una amenaza
para la diversidad cultural y que intenta aplicar a
través de esta alarmante homogeneizacién, E)S mis-
mos arrebatos mesianicos de los esparioles a] desear
implantar en el Nuevo Mundo una forzada cristiani-
zacién,

_Hoy en dia sumergidos en el nihilismo y la
dualidad en torno a la identidad y los fundamenta-
lismos enfrentados a Ia globalizacién y a los univer-
salismos, parece ser mas acertado hablar de Moder-
nidad global, en la cual al igual que las comunida-
des, el hombre y su subproducto: el arte, estan
sufriendo tremendos conflictos. Para los progenito-
res de la criatura, todos estos problemas no son mas
que la crisis provocada por unincémodo proceso de
adaptacién. Al buen entendedor... pocas palabras.
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PERIODISMO, MEDIOS DE COMUNICACION Y DERECHO A LA INFORMACION

(Una lectura de 12 “Societas perfecta»)

.'Adﬂ'“ na:lebrrales Arigs
e —

ALQUIMIA DEL MERCADO

lguien me cont6 alguna vez que un pe-
Ar?ol?:lista amigo suygc:1 le pedig, aélya

otros conocidos, ayuda para redactar
los articulos més peliagudos sobre la situacién
politica interna, de tal manera que pudiese
«pasarlos» C;)or la Jefatura de Redacci6n. Claro
que la ayuda no era para mejorar los trabajos
estilisticamente, sino paraamoldarlos de acuer-
do con los intereses didos de la Jefatura y
la Direccién. La angc, ota me transport6 a la
casi andloga situacién de algunos artistas que
pintan cuadros «comerciales» y los firman con
otro nombre para no «darse el color y asi
poder financiar su «obra seria». A lo mejor
ambos ejemplos no son congruentes, pero }os
traigoa colacién por el modotan grificoen que
se manifiesta un sistema que permuta tan bru-
talmente las relaciones entre comunicador y
publico receptor.

«La libertad es una institucion que se llama
mercado» dice Franz Hinkelammert, pensador
aleman dichosamente asentado en nuestro pais,
en su profundo y esclarecedor texto La fe de
Abraham y el Edipo Occidental (DEI, 1981).
Dicho autor, con una lucidez monstruosa des-
monta, paso a paso, la «societas perfecta» que
constituye la institucién mercado en una de-
mocracia perfectamente antidemocratica. Esa
instituci6n ve en el Estado su lado perverso y
por lo tanto trata de desmantelarlo, suplantan-
dolo por la «libre competencia», orque el
mercado produce libertad y el Estado esclavi-
tud. Esa suerte de mistificaCién maniquea es la
que conllevaala privatizacién de las institucio-
nes publicas, aunque detras de esa privatiza-
cidn se consolide otro estado -las fuerzas repre-
sivas- que garantizard justamente la privatiza-
cion de las instituciones del primero. En esa
:‘zgmxma de corte posmoderno y neoliberal el

lagro consiste en crear un Estado que garan-
tice la inexistencia del Estado.

Por eso para entender la relacién entre los
medios de comunicacién (y de entretenimien-
to en general), la practica del periodismo y el
derecho a la informacién, es necesaria una
vision integradora que coloque el problema
dentro de un sistema de produccién que en su
misma raiz, en su acumulacién originaria, nie-
gala posibilidad del pluralismo ideolégicoque
permita el libre intercambio de ideas, simbolos
y significados, amén de crear medios que difu-
minan cada vez mas la distancia entre ficcién
realidad, la realidad virtual que llaman: «E]
mundo real se parece muy poco a las maravillosas
fantasias que estén hoy de moda Yy seguin las cuales

la historia converge en un ideal ‘iu democracia
liberal (q:ue es la plasmacién definitiva de la Liber-
tad». (Chomsky, 1996, PP- 25-26). Me refiero,
por supuesto, al voraz y excluyente Mercado,
erigido hoy en el arbitro de toda relacién social
cultural, cual dios omnipotente en el centro y
periferia de sus dogmas Yy propiedades.

{QUIEN CONTROLA A LOS MEDIOS?

. En«esamistica fatal de sus mecanismos sacia-
les dominantes» (Op.cit.), el mercado se erigéen
amo y senor utihzando concienzudamente a
los medios de comunicacién («controladores
culturalés»los llama Noan Chomsky) para con-
trolar el Estado, y de paso a la sociedad civil:
«Heaz;x"laresencth dela "democracia” en su sentido
onuetl nlo: hay lzue distraer y dispersar al pblico,
mantenerlo en la ignorancia, - Ro plan
problemas a los gog?maﬂtes». M). nga mt:f
dios de comunicacién se presentan como el
anrto. Poder, al lado de lcgafoderes clasicos
(Ejecutivo, Legislativo, Judici )-los cuales, mal
que bien,estan «contrelados» por los mecanis-
mos «democréticos» delasociedad, En cambio
elcuarto poderno admite ningfin control, pero
81 controla. En otras palabras saquellos que con..
trolan a los medios, controlan al Estado».(Op. cit.).
Lapregunta que se hace el autor mencionadoy
que es obligatoria en el caso que nos ocupa, s

la siguiente: «;Quién controla g los controladores
lossmedlos ?» '
.._Siguiendo el hilo conductor de la aguda
reﬁmgrl:{:ue hace Hinkelammert, la sigy 81i"te
Pregunta que nos lanza es: «;Quién financia,

.“‘ + s Alos med ?

compra o subsidi &, 10s?» De todos es
sabido que la P“bm 3 desel soporte de cual-
quier medio infor®# %0- Esa publicidad in-

sa en forma de Sﬂﬁ:ldlo, toda vez que los
medios' deben garAl’Zar un espacio para la
promocién de textos elmla%enes destinados a
crear necesidadesen€! Publico. Por eso deben
atraer el mayor nfimero de consumidores, Asi
tenemos que los medios dependen completa-
mente def} munc}q «de_ los negocios, en tanto
dependendeladindmica de éste para reprodu-
cirse o subsistir, pueS los negocios pueden
cambiar de un medi0 a otro. Entonces la mal
llamada «libertad déPrensax» no es mas que la
libertad de los anuClantes, es decir, de la
empresa privada, pia sostener, limitar o eli-
minar un medio dec@Municacién.

Y no debemos olvidar que los mismos
medios son la empresa privada, que ellos mis-
mos son mercancia publicitaria, y que sus ac-
cionistas, que a veceS son los mismos anun-
ciantes, también tienen derecho de controlar o
vetar lo que determinado medio publique o
informe, o lo que sus empleados -periodistas,
directores, comentaristas, redactores, etc.- di-
gano hagan.Eslo gue sucedié con los sonados
casos de despido dela Directora de Telenoti-
cias Canal 7 g’ﬂar Cisneros) y del Director del
peri6dico La Repiiblica (Humberto Arce), re-
movidos de sus cargos en una coyuntura poli-
tico-electoral coincidentemente ambigua y os-
cura. O més recientemente con el velado pedi-
dodeun £rominentepolitico algrupodeaccio-
nistas mas importante del diarioLa Repiiblica,
para que deshtuya asu Director (Julio Sufiol),
por haber permitidola publicacién de un re-

. portaje de un periodista mexicano sobre los

2

vinculos de politicos costarricenses pertene-
cientes al partido del«denunciante» con perso-
nalidades de aquel pais, involucrados en el
narcotréfico y la corrapcién politica. Es decir,
se aumenta Ka’ «libertad de prensa», o sea, la
libertad de los negocios, pero se restringe la
libertad de opinién.

«LA VERDAD OS HARA LIBRES»

Si analizamos la actualidad de una frase
como «la verdad os hari libres» a la luz de la
subversi6n de valores, contenidos y significa-
dos que propicia el mercado, y continuando
con el espléndido pensamiento de Hinkelam-
mert, debemos afirmarquela verdad entonces
la posee la emgresa Privada, que es la que
producelibertad. Debidoaqueel control delos
medios de comunicacion-dela empresa priva-
da- estd en manos de una minoria que se invi-
sibiliza en el complejo mundo de los negocios,
esa minoria se erige en duefa de la libertad
consecuentemente de laverdad. La verdad Igs
hace libres, es decir, 10s beatifica con la impu-
nidad. . .
No es nada extrafio entonces que 1a Edu-
caci6n y la Cultura, sobre todo la Universidad
-que supuestamente f0rma a Jos comunicado-
res-, también estén N @mira del mundo delos
negocios. Ya no s0l0se subsidiaran nuevos
centros educativos y NUeVasuniversidades para
competir con las pab e Sinoque seintentars
construir el Caballo d€Troya que tarde o tem.-

rano tomaréa por a5ato alos Ministerios de
ducacién y Cultura Yalas propias unijvers;.
dades estatales. De €5aManera e] conocimiento
y la informaci6n seranmis libres y democrsti-
cos al ser controlados Por las estructuras que
poseenlaverdad y P¥Odtcenlalibertad, En ese
marco tan democT atiZador y libertarig I disi-
dencia no tendrd €238 32 no ser la disidencia
libre delos medios libTesque &)sean y promo-
cionen la sacrosanta Verdad, exclusién ser
necesaria para salvag;{a;da{ laverdad que nos
hara libres a todos ol-n chistar. Los que no_:
estemos de acuerdO CONesayerqaq pogremos ’
crear un medio alterMAtvo comq 1, revista
cultural subvenf-jlotr;?e;gor UN griipo de ami-
gos o por la desin istribys COPeracion inter-
nacional, par: 2 :iﬁmunﬂesd;;ne:mdadolrl\:s y
izacion - A sar que -
g:g:mza. odismo clt? Pe‘nder ue hace
nativa, o contra a2 Para el sistema
siempre seremos lost:);du‘dps' aquellos igno-
rantes que librement® Sogimos ng gep libres,

LA AUTOCENSURA COMO LIBERTAD
TOTAL '

El comunicador o los comunicadores, que
aspiren a la verdadera libertad -el derechoy la
posibilidad de todos de poder vivir dignamen-
te- tendrén que autoexcluirse y dejar de ser
libres, es decir, callarse estoicamente y sentirse
derrotados, o mentir conla verdad que los hace
libres para poder subsistir en esas estructuras
de la mercadotecnia y el poder invisible. El
oficio obligar4 a la autocensura, a ser «trabaja-
dor libre» que se alquila obligado por la nece-
sidad, para poder vender su trabajo a los con-
troladores del poder. Esta posibilidad no est4
tan lejos: en una sociedad tan condicionada
ideolégicamente como la nuestra, la autocen-
sura es una préactica constante, tanto en los
medios de comunicacién como enla Academia
y el Magisterio Nacional, para no hablar de
otros &mbitos ptiblicos y privados. E

A lo que podemos aspirar ante ese totali-
tarismo democrético, o ante esa Democracia
Total, seré a una resistencia local, en términos
de «decir lo que se cree que no debe decirse», tal y
como lo plantea Jacques Derrida (Semanario
Universidad, Suplemento FORJA, abril de
1997), ariesgo de ser estigmatizados o elimina-
dos del circuito de la produccién, distribucién
y consumo de la informacién. Para ello habra
que pensar en redes locales y regionales de
informacién que funcionen a contrapelo del
mundo de los neﬁocios, y que procuren la
autogestion y la solidaridad comunal para ge-
nerar los subsidios que les permitan subsisfir.
Se trata de la recuperacién de los espacios de
encuentro comunal tales como las calles, los
parques, las plazas, los centros de trabajo y de
estudio, etc. De lo contrario seremos arrasados
por el Mercado Global que homogeneiza gus-

tos, preferencias, actitudes y conciencias.

COLOFON

Regreso al principio: si para que el contro-
lador queimponela verdad que nos hace libres
enunmedio de comunicacién deje «pasar» una
nota, el escribidor debe acudir a otros escribi-
dores, la censura entonces ha sido internaliza-

~«da por los mismos comunicadores. O la estul-
ticia, el autoengario y la mediocridad se han

acomodado en las Escuelas de Periodismo yen
el mismo Colegio de Periodistas. Porque el
mismo Colegio, institucién «democraticamen- -
te constituida», se ha convertido en la caja de
resonancia de esa censura velada y de control
de los medios, como una extensién virtual del
sistema de mercado. Lo anterior se cofrobora
con las quejas y lamentos de ciertos periodis-
tas, columnistas y directores de medios infor-
mativos, guienes invocan y convocan a los
Colegios Profesionales y otras hierbas no tan
aromaticas -la ley 4420 «de muy precaria sa-
lud»- parala salvaguarda del respeto a la labor
periodistica y el derecho de todos a la informa-
cién. Hay quienes incluso insintian que el Co-
ll;%tilo y la practica del periodismo sido
infiltrados por el narcotrafico. Y algunos se
resignan y se refugian en sus refrigeradas ofi-

- cinas aduciendo que esa es una «Batalla Perdi-

da».

Para que la Gerencia de la Posmodernj-
dad, esa que controla con su verdad y produce
libertad, tolere a los disidentes en la Cruzada
Global por la Democracia, hace falta algo més
que democratizar los medios de comunica-
cién, medios que ya de por si han sido «demo-
cratizados», pues solamente pueden pronun-
ciar «opiniones libres» en palabras e imagenes
«democréticamente libres». Para ello se impo-
ne reestructurar las relaciones entre Sociedad

- Civil y Estado, entre Planificacién y Mercado,
: recntgerando aquellos espacios de encuentroy
co

ontacién en una nueva relacién comple-
mentaria y arménica que restituya el didlogo y
abra nuevos espacios para la articipacién co-
lectiva y la dignidad personal. .

San Carlos, noviembre de 1996
, Junio de 1997
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