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Este trabajo desarrolla los siguientes temas: 1. Caracterizaciébn
general; 2. La cultura y el mercado; 3. Los valores y el ideal de
hombre; 4. Principios ideoldgicos y contradicciones en la
cultura burguesa; 5. “Cultura de clases” y ““clases de cultura’;
6. La cultura de masas y la industria cultural;y 7. La.
dominacion cultural en Latinoamérica.

1. CARACTERIZACION GENERAL

Los aspectos de la cultura en el capitalismo
que aquf trataremos s6lo puéden ser comprendidos
con mayor claridad ubicandolos dentro de la totali-
dad en que surgen. Por lo tanto, partiremos de las
premisas basicas en que se fundamenta este siste-
ma.

La funcion dindmica fundamental del sistema
capitalista es la obtencion de plusvalia, o en otros
términos, la acumulacion de capital mediante la
produccion e intercambio de las mercancias y por
medio de la explotacion de la fuerza de trabajo, en
lo cual los hombres se convierten también en mer-
cancias. Como sabemos, en la sociedad capitalista
toda actividad y todo producto humanos toman la
forma de mercancias, es decir, de bienes intercam-
biables y vendibles en el mercado. La condicion ba-
sica de este sistema es la propiedad privada de los
medios de produccion, hecho que desemboca en las
relaciones sociales que se establecen: la aparicion
de las clases fundamentales y antagonicas (propie-
tarios de los medios y trabajadores desposeidos que
solo cuentan con su fuerza de trabajo).

Con estas condiciones, el sistema capitalista
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ha tenido una enorme capacidad de reproduccion
de su propio régimen econémico, lo que le ha con-
ferido un desarrolio muy dinamico y de grandes
posibilidades de expansion. Dentro de este proceso,
la cultura generada en el capitalismo ha tenido tam-
bién una gran capacidad de desarrollo, expansién e
integracion o asimilacion de otras culturas. La gran
capacidad de reproduccion y desarrollo de la es-
tructura economico-politica de este sistema (siem-
pre y cuando haya ido resolviendo a su favor las
contradicciones y obstaculos que surgen en su inte-
rior) ha dado como resultado la aparici6n de una
cultura que se incrementa constantemente y con’
un gran nivel de complejidad y aceleracion.

Por esta capacidad de expansion a partir del
capitalismo la historia se volvié “‘universal”, sur-
giendo también una cultura en cierto sentido “uni-
versal”. En un primer momento, como ha sefialado
Gramsci !, la cultura europea es “la Unica que ha
sido histérica y concretamente universal’’. Las
otras culturas han tenido importancia y significa-
cién dentro de la civilizacion mundial o valor uni-
versal, en la medida en que se han convertido en
elementos constitutivos de la cultura europea. Asl
se ha dado una ‘“hegemonia de la cultura occiden-
tal sobre toda la cultura mundial”. El surgimiento



del capitalismo en Europa y su evolucion como co-
lonialismo posibilitd esa hegemonfa cultural. Con
el desarrollo del capitalismo norteamericano, y su
fase imperialista, la cultura occidental aumento su
dominio.

Pero el caracter original de la cultura europea
decay6, para adquirir el acento pragmatico y mer-
cantil norteamericano. Inclusive, en esta fase impe-
rialista la llamada “cultura clasica” y los valores
ideales nacidos dentro del capitalismo europeo
fueron transmutandose cada vez mas en funcion
del capital internacional, o quedaron hipostasiados
en un cielo que se oscurecid hasta opacarlos del to-
do. No es casual que haya surgido en esta etapa im-
perial la ideologfa del “fin de las ideologias”, pues
ya no interesa el ideal ni ningn valor, sino la efica-
cia y la accién encaminadas a petrificar un sistema
donde rige el interés econdmico por sobre toda me-
ta humana. Asi, la tradicional cultura europea de
tendencia “‘humanistica’’, de “‘valores ideales”, fue
suplantada no por la realizacion del ideal en la
practica, sino por la “industria de la cultura”’, sobre
lo que volveremos mas adelante.

Desde el siglo XVI las necesidades de repro-
ducciéon ampliada del desarrollo capitalista lleva-
ron a la empresa del colonialismo en todo el mun-
do. Por esto numerosas culturas (por ejemplo, las
llamadas “‘precolombinas’” en América) tuvieron un
corte brusco, desapareciendo o quedando en algu-
nos pocos reductos en las montafias, al desaparecer
su base productiva y ser suplantadas por el capita-
lismo. Elementos de éstas —orientales u occidenta-
les— fueron asimilados dentro del capitalismo, o
quedaron como objetos “‘exdticos” y, en la mayor
parte de las veces, como meras mercancias turisti-
cas.

Hasta aqui nos hemos referido a un caracter
histérico general de la cultura capitalista, como fe-
némeno colonialista y universal. Pasaremos ahora a
considerar el caracter que adquieren los objetos
culturales desde el punto de vista del circuito mer-
cantil y el capital.

2. LA CULTURAY EL MERCADO

Como habiamos expuesto en el capitulo ante-
rior, los fenémenos culturales no pueden ser desli-
gados del proceso socioecondmico que constituye
su base. La “superestructura” cultural no es un
agregado o parte despegada, sino que esta en unidad
indisoluble con el todo de la sociedad. Aun cuando
en ciertas manifestaciones culturales que tienen

una relacién mas mediatizada con la base econbmi-
ca, como es el caso del arte o la filosofia, por ejem-
plo, presentan una relativa autonomia en su desa-
rrollo, y por lo tanto, mayor independencia que la
estructura juridica o politica, las vicisitudes de esas
manifestaciones estan sujetas al proceso socioeco-
noémico.

Es asi{ como la cultura predominante en el ca-
pitalismo no puede ser desentendida del circuito
mercantil y de la preponderancia de la bdsqueda
del capital por sobre todas las actividades humanas.
Este régimen de intercambio, basado en la compra-
venta de la fuerza de trabajo humano, pone su sello
en todos los ambitos del sistema, sello del cual no
escapan las manifestaciones culturales, por mas su-
blimes que éstas sean:

“el conjunto de pautas que nos ba infundido
el circuito mercantil, cubre un amplio espec-
tro: desde el que presenta al publico un nuevo
producto por consumir, basta el que se le
ofrece en una exposicién de museo. En otras
palabras, se trata de interrogarse sobre todos
los dmbitos donde no dejan de incidir los con-
ceptos de produccion y consumo prefijados
por relaciones sociales situadas bajo el signo
del mercantilismo” * .

Esta relacion y distancia que media entre pro-
ductor y consumidor, tratandose de cualquier mer-
cancia para satisfacer necesidades bésicas, se obser-
va también en cualquier produccion cultural. Ya se
trate de obras literarias, cientificas y filosoficas, o
de las obras artisticas, incluyendo también el cine y
los productos que transmiten los medios masivos
de comunicacion, en todos ellos aparece el circuito
mercantil: desde la financiacion de las obras, que
atafie a la produccion, pasando por la distribucion
(que incluye publicidad, comercio y exhibicion),
hasta llegar al consumidor y la forma en que éste
asimila la ““mercancia cultural”.

Aun en el caso de una obra que no refleja la
ideologia dominante —la ideologia burguesa— e in-
cluso manifieste puntos de disconformidad con di-
cha ideologia o su sistema, su significado y destino
queda bajo la orbita mercantil. La clase dominante,
en este caso la burguesia, al controlar el proceso
productivo v el comercio, monopoliza tanto el ac-
ceso a las obras como la distribucién de su signifi-
cado v el cédigo de su valor estético.

En una sociedad como la nuestra, donde im-
pera el afan de lucro y la ley de la compra-venta, lo
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mercantil decide el caracter y destino de las obras
de arte, o la extincion total del valor artistico. Asf,
en el cine y la television estan decididos y prefijados
los temas, el estilo, la duracion y la inclusion de pu-
blicidad, ya sea de otros productos, o la publicita-
cion del propio sistema dominante, a través de la
ideologfa vehiculizada por estos medios. La publici-
dad vy la critica, el control del consumo a través del
control de las salas de proyeccion, de las salas de
exposiciones —en el caso de las artes plasticas— y
del comercio de la literatura, todo sirve a las 6rde-
nes del capital y los intereses de la burguesia.

El valor de una obra no se define ya por su ca-
lidad o sus atributos intelectuales o estéticos, o
bien éstos son sacados a relucir siempre y cuando
haya garantia de alto consumo. El éxito consiste en
el éxito del mercado al reducirse el arte al valor del
intercambio, al valor de mercancia. Esta condicion
es uno de los determinantes, entre otros, de lo que
algunos han llamado la “‘industria cultural” y la
aparicion de la “cultura de masas’ (sobre lo cual
trataremos especificamente mas adelante). Los bie-
nes y productos elaborados por el genio creativo, el
acervo que constituye la llamada “cultura clasica”,
reservada para los “iniciados’, sufren también un
proceso de adulteracién y bastardizacion —vulgari-
zacidbn— cuando la clase dominante se propone dis-
tribuirlos entre el “pueblo’ con fines mercantilis-
tas, creyendo construir una “‘cultura popular’’, que
en realidad no lo es, sino una cultura de consumo
verticalizado y que no tiene nada que ver con su
practica cotidiana real.

“El estudio del poder de la distribucion y sus
mecanismos de imposicion de criterios estétr-
cos contribuyen a desmistificar la supuesta li-
bertad de creacion absoluta atribuida al artis-
ta, y mos permite visualizar el resorte de ma-
yor responsabilidad en la deformacion del ar-
te: el capitalismo. Casi siempre las criticas van
dirigidas contra las obras a los autores ‘bur-
gueses’, pero se olvida que el proceso artistico
en su conjunto estd organizado para promover
la evasion pasiva de los espectadores y la plus-
valia de los distribuidores™ > .

Esa “‘plusvalia de los distribuidores’, irénica-
mente, es incrementada mediante el comercio de
obras que tuvieron como fin una impugnacion
contra el orden establecido. Asi obras como las de
Marx, Freud, Platon, etc., mediante el consumo se
convierten en una forma de retroalimetar o repro-
ducir el sistema econdémico establecido. Si bien po-
demos apreciar como una bondad de este sistema el
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que las grandes obras —en musica, literatura, filoso-
fia, etc.— lleguen a un vasto publico, mediante su
produccién en grandes tiradas y de menor costo pa-
ra el consumo, no dejan, a través del comercio, de
alimentar la plusvalia y de convertirse asi en instru-
mentos al servicio de la dominacion.

En el universo burgués, que es el mundo del
progreso en los negocios, el mundo de la ganancia,
la posicion del artista y del intelectual queda debili-
tada y reducida al maximo. En el caso de muchos
artistas, por ejemplo, su conciencia y quehacer ar-
tisticos se vuelven una conciencia y quehacer alie-
nados al mundo de los negocios. Tal es el caso de
aquellos que gastan horas y enormes cantidades de
energia en la produccion de ““slogans” publicitarios
para vender mas y mejor cosas, como jabones, ciga-
rrillos, etc. La mente del hombre, como fuerza “es-
piritual’’ de trabajo, queda también convertida en
mercancia, al obedecer a los valores de cambio.

3. LOS VALORES Y EL IDEAL DE HOMBRE
EN LA SOCIEDAD BURGUESA

Siendo los llamados ‘‘valores’” parte importan-
te que integra la cultura, nos detendremos breve-
mente a examinar aquellos que han sido defendidos
en el plano ideolégico como constitutivos primor-
diales de la democracia en el capitalismo.

Como el capital, el dinero como gran ‘‘feti-
che’” (con poder y autonomia independientes de la
voluntad de los hombres en esta sociedad) rige y
determina todas las actividades humanas dentro de
este sistema, los valores ideales consagrados por la
burguesia en el periodo de ascenso al poder, han
sufrido una mutacion radical, pues el régimen so-
cial y econdmico se mostrd cada vez mas incompa-
tible con la realizacion ““terrena’” de aquéllos: liber-
tad, igualdad y fraternidad. Estos pasaron a ser ins-
trumentos ideologicos para las necesidades, perpe-
tuacién en intereses de la sociedad burguesa. Pro-
clamados como ‘‘valores universales” o ‘’derechos
humanos’’, llegaron a ser valores particulares al ser-
vicio del interés particular.

La libertad qued6 resumida en una libertad de
la propiedad y en la libertad para la compra y venta
de la fuerza de trabajo. Esta libertad se hace apare-
cer como la posibilidad de conquistar mucha rique-
za, pero también de poca o ninguna, en la miseria,
que es el caso de grandes mayorias de la clase tra-
bajadora, cuya posibilidad es s6lo vender su fuerza
de trabajo o morirse de hambre, agravado esto con
el desempleo. Por lo tanto, el ejercicio supremo de



la libertad, incluyendo las libertades politicas, de
prensa, de opinion, queda bajo el control y limita-
ciones que impone la libertad del capitalista o pro-
pietario. Por otro lado, con las actuales formas de
control social —los medios de difusién, la propa-
ganda, la publicidad—, la libertad de eleccién queda
reducida a la libertad de consumir y consumir mas
objetos. Pero tanto en este consumo, como en las
elecciones politicas y cualquier tipo de decisiones
dentro de la sociedad, las masas estan programadas
mediante la manipulacion profunda de sus con-
ciencias.

En el caso de la igualdad, se trata también de
la igualdad para la compra-venta de fuerza de traba-
jo, o de la perseguida igualdad o ‘““democracia del
consumo’’, y la igualdad junto a la libertad para
competir en la lucha por la avidez posesiva del capi-
tal. Pero finalmente, la marcha del proceso socioe-
conomico termind por anular este valor —entendi-
do como igualdad de oportunidades—, pues hoy
dia nadie puede dudar de que esta igualdad es un
mito, al igual que la libertad. Sélo en la conciencia
de muchos hombres entre la masa dominada y ena-
jenada, puede darse esta ilusion, aun cuando po-
drian tener la evidencia de la sociedad dividida en
clasés, con aspiraciones que nunca podran realizar
en este contexto.

La fraternidad de los hombres, en semejante
estado de cosas, resulta imposible de llevarse a ca-
bo, a pesar de que la ideologia religiosa del cristia-
nismo, gran arma dentro del capitalismo, ha prego-
nado siempre el amor y la fraternidad humanos. La
explotacion del hombre por el hombre, el empleo
de unos por y al frente de otros, en el terreno ma-
terial, se tradujo en la creciente oposicion de unos
frente a otros en todos los campos, y el amor ha
llegado a ser entre la mayoria tema de conversacion
romantica y hasta objeto de ridiculo. En la base
tedrica de esta situacion, se haya el caracter indivi-
dualista de la ideologia burguesa, desde sus orige-
nes en John Locke, Malthus, el liberalismo econo-
mico y demas compaiiia. Por otro lado, el principio
humano que rige la actividad econémica dentro de
la sociedad capitalista, se funda en la competencia,
el interés y el egoismo individualista. (El problema
del individualismo dentro de la sociedad burguesa
tiene bases y proyecciones en todos los campos, cu-
yo tratamiento rebasa los |imites y propositos de
este trabajo). Esta enajenacion o extrafiamiento de
los hombres, enfrentados unos frente a otros (el
“otro”’, el ““ajeno’’, el “extrano’’) ha resultado den-
tro de la sociedad.en aislamiento e incomunicacion
en medio de la multitud, muy distinta a labUsqueda

de la solidaridad profunda entre los hombres. No es
de extrafiar que dentro de este contexto la doctrina
filosofica del existencialismo tuviera tanta resonan-
cia entre el publico, cuyos temas que encontraron
eco fueron los problemas anteriormente citados.
Pues se trataba de la manifestacion ideologica de
este estado de los hombres atomizados, con su vio-
lencia fisica, psiquica o de cualquier indole. La fra-
ternidad, desde el punto de vista de la utilidad eco-
némica, queddé como sindénimo de “‘paz social”,
“tranquilidad plblica”, para “la explotacion tran-
quila de los poseedores de la fuerza de trabajo por
parte de los poseedores de los medios de produc-
cion.”*

En una época precapitalista, como en la Edad
Media, la ideologia religiosa feudal explicitamente
reconocia la dominacion de clase, ya que la dife-
rencia social quedaba legitimada mediante el dere-
cho divino. Lo mismo se puede decir de los regime-
nes de la antigiedad, donde desde la partida se jus-
tificaba la estratificacion social y el dominio de
unos sobre otros. Pero dentro del capitalismo la si-
tuacion de la ideologia es particularmente significa-
tiva, pues en ella se reconoce la igualdad de todos
los hombres, el valor de la democracia, etc., y al no
aterrizar estos valores dentro del sistema social, la
democracia queda en el nivel “formal”, y la ideoclo-
gia, incompatible con la vida de las clases sufrien-
tes, tiene que recurrir mas a la ocultacién, con este
distanciamiento entre la teoria y la practica de la
vida real. Conforme a los Gltimos tiempos del capi-
talismo las contradicciones sociales se han agudiza-
do, los valores culturales concernientes a lo juridi-
co y politico han tenido que aumentar su dosis de
mitificacion.

En los discursos politicos, los textos ideologi-
cos, la prédica religiosa, los medios de masas vy el
“hombre de la calle’” sin duda son diariamente
mencionados y propagados valores tales como paz,
justicia, progreso, la vida espiritual, la verdad, la
belleza, las virtudes morales y civicas, etc. Pero las
palabras son palabras, y la pura teoria que no exa-
mina criticamente la practica de la vida cotidiana
ha demostrado no servir para nada que conduzca a
un salto significativo en el desarrollo humano. Par-
tiendo de la observacion de esa vida cotidiana de
los hombres, podemos descubrir, frente aquellos
valores ideales, cuales son en realidad los valores
que rigen las aspiraciones, las actitudes y el com-
portamiento de la mayor parte de los hombres en
nuestra sociedad capitalista. En un tema como el
de este trabajo no podemos soslayar este asunto,
pues, como mencionamos en la primera parte, estos
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_aspectos que constituyen el ““‘modo de vida’ de una
sociedad, son punto importante del concepto gene-
ral de cultura.

Estos valores actuales configuran una especie
de “caracter y personalidad social’”’, como un nG-
cleo cultural compartido por la mayoria de los in-
dividuos, necesario para que el sistema establecido
siga funcionando. De la misma manera, podemos
hablar, parafraseando a Héidegger, de un “modo
burgués de ser-en-el-mundo’’, pues no es un “hom-
bre” en abstracto, sino histéricamente condiciona-
do en la manera de sentir, pensar y actuar, en suma,
en la totalidad de los sentidos en que un hombre se
enfrenta a su mundo °. Tratdndose de un caracter
social, este “modo burgués de ser-en-el-mundo’’ no
se refiere solamente al burgués como propietario,
sino que la expresion cobra toda una amplitud so-
cial, ya que se trata de una actitud general hacia la
vida; pertenece en su origen a la burguesfa y la pe-
quefia burguesia, pero internalizada y compartida
aun entre muchos de los individuos mas explota-
dos, entre ““los que no tienen y viven ansiosos por
tener”, aun cuando proclamen valores religiosos y
espirituales o critiquen el orden social no de mane-
ra auténtica, sino como una actividad compensato-
ria del resentimiento.

El ideal burgués aparece primero como afan
de lucro y como voluntad de dominio sobre la na-
turaleza y los hombres, que se traduce en el “‘espi-
ritu empresarial”. Este incluye: trabajo, iniciativa,
produccion, organizacion, sentido de la eficacia y
de lo utilitario. El resultado de todo esto es la pro-
duccion y circulacion de las mercancias, y como en
altima instancia lo que cuenta es el lucro, el au-
mento de la riqueza, hay que ““fabricar’’ también al
hombre para que consuma mas. No es por casuali-
dad, pues, que este es el siglo de la publicidad y de
la “‘administracion de los negocios”, y la época en
que aparecen en la universidad las carreras de los
profesionales destinados a ellas. Con los sistemas
mas refinados y eficaces para la manipulacion de
las masas, se termina de configurar el caracter apto
para la sociedad burguesa: tener mas dinero, dispo-
ner de mayor cantidad de bienes, lograr mas y mas
consumo, confort, bienestar material, y un hombre
bien adaptado que garantice la tranquilidad perso-
nal y social, el orden, la seguridad, el hombre “‘bien
instalado” con toda la inercia espiritual burguesa.

En esta carrera competitiva e individualista, el
ideal es ““avanzar”, “triunfar” por sobre los demds,
llegar a ser alguien ‘‘que tiene”. El ser hombre de
status es ““tener’’, y eso da éxito social. En este sis-
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tema, las “‘cosas” llegan a estar por encima del
hombre, y la esencia humana queda enajenada en
los objetos, pero principalmente en el objeto que
sirve para todo, que todo lo cambia y puede mas
que el hombre, el gran fetiche que es el dinero o el
capital ©.

No se trata de olvidar aqui el argumento de
que, en todo caso, la conciencia humana en el pla-
no del conocimiento siempre esta enajenada de si
por su direccion hacia el mundo obijetal, la Ilamada
“intencionalidad de la conciencia’ por la fenome-
nologia. Esta excusa de un tipico “idedlogo-idealis-
ta’”’ del orden burgués, lo mismo que el argumento
de que es “natural’’ que los hombres busquen tener
mas cosas, pues en otras épocas precapitalistas siem-
pre fue asi, no resulta valida. Pues se trata de que en
el capitalismo, por las necesidades propias de subsis-
tencia del sistema, ha sido donde el mundo de los
objetos, como ‘““un inmenso arsenal de mercancias”,
al decir de Marx, ha absorbido mas las aspiraciones,

las actitudes y la orientacion de la conducta y acti- |

vidades de los hombres, mas que en ninguna otra

época. (También en ninguna otra época se ha visto

mayor produccion de riqueza y mercancias, junto a
tal preservacion de la miseria social en el mundo
capitalista).

Toda esta honda problemética humana es la
que se oculta tras la repetida frase de ‘’la sociedad
del consumo’’, que incluso ya parece inofensiva o
ha llegado a carecer de sentido critico, pues el in-
cremento progresivo por la satisfaccion material, ha
adormecido todo deseo de libertad y ha suplantado
los llamados “‘valores ideales”” que tendian a la for-
macion integral del hombre como persona, no co-
mo cosa 0 mercancia humana controlada 7.

El ideal del ““hombre comn” (el prestigio me-
diante lo que se posee como simbolo de status so-
cial) ha sido configurado de tal manera por el impe-
rio de los valores asociados al capital, que ain mu-
chos hombres de las clases explotadas no satisfacen
algunas necesidades basicas, con tal de ‘“moverse
bien’” dentro del mundo de las apariencias que se
refiere al ““tener”. De tal modo son internalizados
en su conciencia los valores burgueses, que el domi-
nado se convierte asi en agente de su propia domi-
nacion y autoalienacion. Asi, por ejemplo, un suje-
to de bajo salario puede permitirse vivir mas o me-
nos incomodamente pero esta al tanto de ‘‘la mo-
da”’, vistiendo las Gltimas marcas de fabrica (ojala
extranjeras) y pensando en el automévil que le po-
dria conferir mas comodidad y prestigio social, o
en el uso de las mercancias mas caras, pues son “de






