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INTRODUCCION

Nuestro grupo trabajé como objetivo impulsar la imagen

del Parque Nacional Piedras Blancas por medio de una
estrategia de disefno grafico -ambiental que lo promocione
como destino turistico ecoldgico, mediante este documento
presentaremos el proceso mensual que llevamos para el
cumplimiento de nuestros objetivos de proyecto.

Hemos dividido la bitacora mensualmente, en cada mes
encontraran los objetivos de cada mes, las actividades que
se realizaron y los resultados, ademas se presentaran parte
de estos resultados en forma de anexos para que sea posible
visibilizar los resultado y como estos fueron evolucionando
a lo largo del aino.
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Febrero Marzo

FEBRERO: ACTIVIDADES

Al iniciar el afo lectivo y siendo el primer afio en el que se abria la modalidad de

Proyecto Final de Graduacion, el primer objetivo era entender la forma en la que
se trabajaria.

También era importante tratar de definir el tema del proyecto sobre el que se
investigaria e iniciar a investigar su potencial y proyectos similares.

Actividades

Septiembre \ Octubre Noviembre

Resultados

\V Se recibio informacion acerca del Desing Thinking , tanto
en el curso PFG como en aporte de disefio gréafico.
Ademas, se investigo al respecto por cuenta propia.

V -Se decant6 por un tema: el impulso del turismo de
matrimonio LGTB en la costa pacifica costarricense.
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la modalidad de PFG

(; Investigar temas de interés e iniciar la delimitacién del tema

(; Recibir retroalimentacién de los comparieros.

Ideacion




Febrero

Marzo \ Abril

FEBRERO: ANEXOS

@& nesion Thinking . 2 e Aprande Comparte Ganbeta

m Design Thinking en Espafiol s un prayecto de dimgo

£Qué es el Design Thinking?

¢Quiénes lo utilizan?

£Como funciona?

¢En qué consiste el proceso?

Se estudia elDesign Thinking desde
herramientas en linea como
DesignThinking.es y dindmicas en
clase.

Designthinking.es

Mayo \ Junio

Julio

\ Agosto

ROSA Y CELESTE PERSONAS Y AVATARS

PICTURE PERFECT

CONSUMO DE EXPERIENCIA

Septiembre \ Octubre

PROYECTO FINAL DE GRADUACION

IMPULSO DEL SECTOR TURISTICO DE
LA COSTA PACIFICA COSTARRICENSE

DIVERSIDAD SEXUAL E IDENTIDAD
DE ERO

Costa Rica como
destino turistico.

Puntarenas como
provincia mds
visitada.

Noviembre

PROBLEMA

;Cémo impulsar el sector turistico de la
costa pacifica de Costa Rica, como espacio
libres de discriminacién por diversidad
sexual e identidad de género, por medio de

I?

una estrategia de comunicacién visual?

OBJETIVOS

Crisis econdmica de
la costa pacifica.

Estrategias en
Comunicacién
Marca Pais

Costa Rica como
estudio de caso en
Turismo LGBT+

LOCALIZAR IDENTIFICAR GENERAR

REFERENTES REFERENTES
TEORICOS METODOLOGICOS

i TIM
AMBITOTURISTICO |1 gty

Se trabaja en poner en palabras, 6
temas de nuestro agrado e interés
como grupo para presentarse al
grupo y poder discutirlos con
nuestros comparieros y tutores.

Propiedad del grupo

Turismo LGBT+

Estrategias de
‘Comunicacién en
Turismo

AMBITO DERECHOS JOHN
HUMANOS GOSTA

AMBITO JORGE
COMUNICACION VISUAL FRASCARA | co

El tema elegido en la anterior
socializacion es mostrado mas

adelante en forma de una

presentacion corta para ser
evaluado.

Propiedad del grupo

Ideacion




Febrero Marzo

MARZO: ACTIVIDADES

En marzo se debia definir completamente y delimitar el tema y la problematica a
trabajar, con el fin de tener las variables claras para ampliar la informacién sobre

cada una (lo que mas adelante servira para definir nuestro estado de la cuestion).

Ademas empezamos a recibir lecciones de forma remota.

Actividades

(; -Definir tema y las variables del problema a desarrollar

(; -Ampliar informacion de las variables del problema.

Septiembre \ Octubre Noviembre

Resultados

\V Se decide trabajar el turismo en el Parque Nacional
Piedras Blancas (PNPB), se define como problematica el
impulsar mediante una estrategia grafico ambiental el
turismo sostenible en el Parque

V Se busca informacion respecto al parque y como usar el
disefio grafico y ambiental para generar estrategias de
comunicacion y marketing para el turismo.

Ideacion




Febrero \ Marzo \ Abril Mayo | ' | Septiembre \Octubre

MARZO: ANEXOS

= ohme ln nntlnn

Parques menos visitados del pais son joyas por
descubrir

& Ingresar

Laos turistas suelen ir al Paas o Irazu. Ellos padrian estar sabrecarganda estos ecaosistemas y perdiéndase de la belleza de otras areas

silvestres

Michelle Sato. 23agosto, 2014
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quetengo’ Qe

manufactura de Costa
paises en Latinoamérid

w

(Video) Jim Carrey hac}
Biden y lama perdedor
Trump

4 Roxana Campos: 'Si e
su proceso, bienvenido

hermoso, no hay mi
tamaras Nia nas in

Se cambia el publico meta al
investigar mas acerca de
problematicas en la zona y las
necesidades mas latentes.

La Nacion, 2020.

1 NataliaMonge defrentea sus
imitadas: 'A ellas |es debo el trabajo

2 Multinacional 3M trasiada

Cookiesy privacidad

Usamos cookies para registrar las
visitas en nuestro sitio y para mejorar
su experiencia. No almacenamos
datos personales. Ms informacion

a4

Noviembre

Ideacion




GIRO IMPORTANTE

Tan solo iniciando el afio sufrimos dos grandes cambios. El primero fue
acerca del tema. Nuestra idea inicial era trabajar un tema relacionado

a la identidad de género/orientacion sexual, tema siempre en boga y

que este afio se hablé mucho, dado que este afio se aprob6 el matrimonio
igualitario en nuestro pais. Posteriormente, y teniendo en cuenta que
somos el primer pais centroamericano en hacerlo, pensabamos en
inspirarnos en modelos de otros paises como Argentina y Estado Unidos
y buscar una forma de promocionar el turismo de matrimonio

igualitario, llegamos a delimitarlo a hacerlo en la costa pacifica.

Sin embargo, tras conversaciones con los profesores y socializaciéon

con compaferos, tuvimos que abandonar esta ideay concentrarnos en el
eje turistico y delimitarlo ain mas, con lo cual llegamos a centrarnos

en trabajar en el Parque Nacional Piedras Blancas.

El otro gran cambio que lleg6 este mes fue pasar a modalidad remota,

gracias a la pandemia causada por el virus COVID - 19. Esto causo6 un

ligero atraso en las lecciones mientras intentamos adaptarnos.




ABRIL: ACTIVIDADES

En este mes continuamos ampliando la informacion del sistema y empezamos a
sistematizar a través de la herramienta FODA.

Ademas, debiamos generar un concepto de disefio. Sin embargo, uno de los retos
gue tuvimos fue llegar a un resultado de conceptualizacion satisfactorio, fue
necesario hacer varias versiones antes de que el concepto fuera aprobado.

Actividades

Generar una conceptualizacion en base a los adjetivos relacionados con la
informacion preliminar que teniamos del PNPB, se generan bocetos de los adjetivos
gue mas lo representan y se genera un concepto bidimensional y trismencional .

(; Al recibir retroalimentacion se genera una segunda conceptualizacion
bidimensional. Al presentarla a los profesores tutores estos sugieren replantearla y
se genera una tercera y definitiva conceptualizacion 2d y 3d.

8 Realizar el FODA

Resultados

Se recibi6 informacién acerca del Desing Thinking , tanto
en el curso PFG como en aporte de disefio gréfico.
Ademas, se investigo al respecto por cuenta propia.

V -Se decant6 por un tema: el impulso del turismo de
matrimonio LGTB en la costa pacifica costarricense.

Ideacion




Febrero \ Marzo \

ABRIL: ANEXOS

Se le asigna a los integrantes del
grupo bocetear diferentes figuras
gue remitan a los adjetivos que
formaran mas adelante el concepto
de disefio.

Propiedad del grupo.

\ Agosto

Septiembre \ Octubre

ESCAPISTA  DINAMICO PURO

SOSTENIBLE ~ ACCESIBLE

A0 pSze

\ Noviembre

Se crean 3 diferentes
conceptualizaciones 2D con la
ayuda de los profesores.

Propiedad del grupo.

Ideacion




Febrero \ Marzo \ Abril Mayo \ Junio Julio

ABRIL: ANEXOS

También se realizan varias
versiones de la conceptualizacion
elegida para mas adelante aplicarse
a una maqueta 3D.

Propiedad del grupo.

Septiembre \ Octubre

Noviembre

FODA CAME
Factores Internos Factores Externos Factores Externos Factores Externos
Fortalezas Oportunidades Mantener Explotar
[Conexiones con personal Di sposici-n de | dFortalecer las relaciones con el[Aprovechar por medio de pregun
ladministrativo del PNBP PNPB. personal del parque. un car§cter de
proyecto.
[Apertura del PNBP con proyectos || nt er ®s del pa2 s |fepw ovnevcelratri ralenDies e far i senmi end

lexternos.

recursos del parque para proye:
externos.

enfoque de turi

Cercanza del eaqy

Repucsosaliagidosalproyleatog axter|

Mds ar la cercan
obtener inform

Explotar los re
humanos brindad

Potencial para crear nuevos proyes
len el futuro con el PNPB.

Darle importanci
visual como creador de ingresos

4Aprovechar las oportunidades df

iniciar nuevos proyectos

Usar todo lo aprendido en la carre|
de la mejor manera

Riqueza natural del PNPB poco vis
len otros lugares

Deseo de las personas de hacer turig
tras meses de

Visibilizar esta riqueza

Poner en la mira de estos posible:
usuarios al PNPB

Debilidades

Afrontar

Pocos recursos ¢

Remdem cels .i nter ®

Corregir
inddor hadd

un ahorro colectivo,
apadrinamiento

Mamtaeimeresuna co
demostrar los beneficios del proyel

Falta de inter ®sEmkmensasoacianalesc| ave|Cr ear una guZ a|Crear planes alternativos para
que despierte {emergencias
Poco tiempo. Problemas dentro del grupo. Trabajar enf oc @Fda masr §peil damemt

entre los miembros del grupo.

Falta de referencias locales similari

fBoco conocimient
lacerca del parque

Buscar referen
isimilares posible e innovar en Iq
zona.

Crear una imagen en la mente de
poblaci-n noved
parque, lo que de hecho puede

irse en una fortaleza

Se trabaja en llenar un FODA que
pueda guiarnos en la toma de
decisiones como grupo mas
adelante.

Propiedad del grupo.

Ideacion




MAYO: ACTIVIDADES

Durante este mes volvimos a trabajar en la investigacion tedrica del proyecto. Hicimos un
barrido tedrico de tesis y proyectos relacionados con los ejes de nuestro proyecto.

Ademads, teniendo en cuenta que al disefiar bajo el paradigma Design Thinking uno de los
pilares fundamentales es tener en cuenta al usuario/cliente se decidié hacer una encuesta a

al menos 100 posibles usuarios.

Se trabajo en un programa de necesidades del PNPB que nos brindara luz en las necesidades
gue tenia el parque para considerar aquellas en las que el disefio podria brindar alternativas.
También nos ayudé a corroborar si el problema planteado en el proyecto es una necesidad
real del PNPB.

También empezamos a trabajar en la basqueda y andlisis de posibles referentes por forma,
discurso y funcion.

El 21 de este mes presentamos un borrador del documento preliminar del proyecto, para lo
cual fue necesario crear una propuesta metodoldgica y definir los ejes del marco teérico y las
principales referencias tedricas que se utilizarian.
También empezamos a crear el sociograma.

Actividades

Resultados

Se recibi6 informacion acerca del Desing Thinking , tanto
en el curso PFG como en aporte de disefio gréfico.
Ademas, se investigo al respecto por cuenta propia.

-Se decant6 por un tema: el impulso del turismo de
matrimonio LGTB en la costa pacifica costarricense.

Trabajar en el estado de la cuestidn, haciendo una revision de tesis revision de tesis.
Realizar una encuesta a posibles usuarios

Hacer un andlisis de referentes

Plantear un primer programa de necesidades generales del PNPB

El 21 de mayo Borrador de ante proyecto.

Crear una propuesta metodologia

Proponer ejes del marco tedrico

Primer Sociograma

Formulacion




Febrero Marzo \ Abril \ Julio \Agosto Septiembre \Octubre Noviembre

MAYOQO: ANEXOS

PROYECTO
PNPB
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Se realiza una encuesta abierta Se trabajo en la primera version del sociograma que
acerca de comportamientos socializamos con el grupo y tutores. También se trabajo
turisticos, en la que participan 137 en la busqueda de referentes de disefio y se dividieron
personas. en matrices para su analisis.

Propiedad del grupo / Google Forms Propiedad del grupo

Formulacion
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MAYOQO: ANEXOS

RECURSOS OBJETIVOESPECIFICO METODOLOGIA ACTNIDAD SUBACTVIDADES
SUB ACTIVIDADES RECURSOS HUMANOS ESPACIALES 0 OBSERVACIONES USUARIOS PRODUCTOS NECESIDADES SECUNDARIAS
MATERIALES Abstracrias caracteristions | 5 UbiZard el métoda de nvestigacion + Recolectaryregistrar informacidnbasica del Parque Nacional Plecras Biancas.
ostra . Duverger (1975} ensu ACTIVIDADT: + Analizar sparasu disefio.
Disafiadores Grificos Isologo/Logetipo de << Andisis da i e i6m, analsis y + Recolectaryregistrar informacidr i delpaisy como
| censearion entitsads marca isefindores Guias para usarla marca. amblentaldel corextoparala | i istematicay informacion destino turitico,
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i pargue diferentey especial. Publicitarios e rabajo El parque no cuenta con Turistas Slogan . N 6 deinte os. (Gravutz, 1976). Dioldgica.
S ~ imagen corporativa, la prrietin deuna peesanalided.o M et + Conacerlas dalos acmin i rtir de unlorist
E] Disea mayoriz de parques eatidad. E g ACTIVIDAD 2 creativo,
2 Ambieatales nlclonm;lﬁaldpv;;mmpwu. Paleta de calor . ambiental el Parque proferer Estutio del piblcometat + Defini disefionpartr de|
El R . - Ver ejemplos delos que si: o o + Hacerunaluvia ce ideas basada enestos parametros.
£ [ Derleunaimagencorp atal s Recursos impresosy | Mamuel Antonio, Cehuits, — Licenciadela marca. E parasu posicionamientoensl | especfico. (O Crady, 2018, p 72) ACTIVIDADE « Crearun prototipo de dissfio. o
g | marcaparapoderdarde Branding digitales parala Volcdn Arenal, etc. Manual deidentidad s mercadonacionalcomo . . Disefiode identidad corporativa. + Hacerunaprueba conel prototipo,
% | posicionamientosl parquey poder ceancidn de matarial Visitantes destnoburistica sastenible, | Paraelprocesode disefio se utiizarin métodos rpcrativa. o -
= promocionarlo. Profesionalesen arifi 5 asociados avisisn de disefio “Design Thinking” ¢ Impiementarel prototipa.
- Marketin, - Guia de impresién Apegoylealtad delostrabajadores planteada por Tim Brown [2009) que se basaen
& ‘haciael nombre y marca. unamezcla entreinvestigacian cualitativay
cuantitativa,
— Algunos de los métodos a Lsarse som:
Promocionar al parques mayor Diseds i foinas o espacios | Serelizbunestuerzoen Informacién acerca el parque de
cantidad de personas. detrabajo, promocién turistica en el una fuente directay confiable. Fase de empatia: Moodboard, entrevistas, mapa
2 He- 2019: por mediodela Formular una estrategia de de empatia, Customer.JoumeyMap, Matriz ACTIVIDAD S +  Conocer, mediante encuestas, elperfil del turista interesado en el tipo de turismoque puede ofrecer el pargue.
] N - Asociacion se imprimieron comunicacién que permita FODA, &t Estudio del plbli . @ delos i
Usar mas mediosde Dl o e 6 i A eto. § . ’ et amar o
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B redes sociale efc' % desarrollar parque de 100 2 800 por afio. Poaibles anuncio . 1ace pargue. M promaciény difusién usuarios, ete. DiseRads campafagrafico- +  Crearunprototipe de disefio.
2 > intervenciones turistas *  Plandemarketing E nfstica, Fase de ldeacién: Liuvia de ideas, dioujo an ambiental * Hacarunapruaba conel prototipo.
[ publicitarias - Estmleginde s arupe, macuetas, Storyboart, Impact Mapoing. * Implementarel prototipa.
] Dissdadores creativas. i det B Fase de prototipado: Protatisacs enbruto,
g i Segiin encuestas, existe atencin. s inmersisn cognitiea, Interaceidn constructiva,
£ Dara conacer el parque par la qua B P y | mucho imi maguetas, etc.
1o hace tinico. diaitalos parala siquiera dela existencin del Fase de Testeo: Casos dz Uso, Stoytaling,
Profesionales en creacion de materfal | Parque. Informacién acerca de comercios apuntes detesteo, etc.
Marketing grifico, cerca.

Se propone una estrategia
metoddlogia por medio de un
cuadro que deriva de los objetivos.

Se trabaja en varias matrices de
necesidades generales del parque
con la ayuda de uno de los

administradores.

Propiedad del grupo

Propiedad del grupo
Formulacion




GIRO IMPORTANTE

Durante estos meses empezamos a tener contacto directo con los
administradores del parque, lo cual amplié nuestro programa de

necesidades y nos permitio darnos cuenta que en 2019 un esfuerzo de
promocion turistica imprimiendo 1000 brochures , logré subir las
visitas, lo cual se convierte en un antecedente importante para

nuestro proyecto. También nos hizo cambiar el enfoque del eje

ambiental el cual inicialmente creiamos que seria sefalética.

También para mayo se genera la conceptualizacion, servira de base al
disefio mas adelante, pero posterior a su realizacion fue necesario

volver a enfocarnos en la investigacion y la teoria.

16



JUNIO: ACTIVIDADES

Este mes, preparandonos para trabajar en ello en vacaciones de
medio afo, recibimos teoria de prototipado en lecciones
sincronicas, que nos ayudarian después

La revision del borrador con los profesores nos mostré que el
marco tedrico requeria una ampliacion antes de ser elevado a la
comision, lo cual también sucedi6 en este mes.

Los profesores nos explicaron las posturas generales de
prototipado que debiamos definir, y se generé un documento en el
gue propusimos nuestras posturas que serian las bases para la
generacion de nuestros prototipos.

Este mes también socializamos nuestros avances con nuestros
compaineros.

Fue necesario continuar en comunicacion con los administradores
del parque e investigar acerca de este para ampliar el sociograma.

Resultados

V Ademas de recibir teoria de prototipado , también se realizé un
ejercicio practico para comprender como aplicar la teoria de
prototipado antes de empezar con los prototipos de nuestro proyecto.

\V Se amplié el marco tedrico y se escribieron las posturas generales de
prototipado . Sin embargo, el marco tedérico seguird modificandose en
las siguientes semanas, mientras que conforme avanzo elprototipado
y la investigacion las posturas del prototipo fueron modificandose
segun los retos que fueron presentandose.

\V Se amplio el sociograma, para lo cual fue necesario continuar en
comunicacién con los administradores del parque e investigar acerca
de este y las instituciones y personas que estan directa o
indirectamente asociadas a este.

Actividades

Recibir teoria de prototipado

Ampliacion marco teorico

Posturas generales deprototipado

Presentar nuestros avances a nuestros compafieros.
Ampliar el sociograma

Proyecto
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Septiembre \Octubre \Noviembre

Febrero

JUNIO: ANEXOS

[ O IDERACIONES PAR EL
OTO PO DE UNA SILL
PARA LECTORES

RECLINABLE MEDIDAS
Esuren .

ALTUR SLLA: 16 -17°

EL OLORDE LA MADERAY EL
‘CUERD PUEDE oEf UNA
PRO LoR A

e

MATERIALES

PROTOTIPO FiSICO
sentirse como el producto
clearss para evahuar s uncionalaad, PROTOTIPO INTEGRAL
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ALTURA PESO MATERIAL

INTERACCION CON EL USUARIO

DEBERIA EMPEZARSE CON UN
PROTOTIPO ANALITICO
Para idaces

e CostaRicaes Turismo

Antepreyacts Final de Graduacisn 9 Puntarenas necesita unimpulso

Parque Nacional g o
Piedras Blancas @ oviete:

Propuestade astratagiagréfico-anblental paracl impulso

'COMO APRENDIZAJE COMO COMUNICACION

Det

\ e ————=" desu imagen como desting turfstion scologico. 6 Beneficiados
Se estudia y se realiza una Se trabaja en expandir y detallar el
asignacion con respecto al sociograma y presentar ante los

prototipado para luego aplicarse en comparfieros un resumen ejecutivo
del proyecto.

el proyecto.
Propiedad del grupo

Propiedad del grupo
Proyecto
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JULIO: ACTIVIDADES Resultados

A pesar de entrar en el receso institucional, era imperante para avanzar con e'I _ \/ Elavance fue satisfactorio, sin embargo, el dltimo eje, el
proyecto trabajar d'urante este mes. Se avanza con la re_daccflqn del marco teorico. referente a ecoturismo, no pudo ser desarrollado lo

Asi mismo se empieza a desarrollar los prototipos del eje grafico, a partir del suficiente, para la entrega que siguié a la entrada de
concepto. _ . . o vacaciones.

Tamblen tratamos de re_allzar un b_rlef creativo con los fidmlnlstrgdores del PNPB, \/ Se gener6 un primer imagotipo para el PNPB. teniendo ya
sin embargo no fue p05|ple comunicarnos con ellos, asi que continuamos una direccion mas definida en la identidad se trabajo
trabajando en base a la investigacion y el concepto también en algunos bocetos esquematicos e ideas de

productos graficos que se podrian crear bajo el concepto y
podrian responder a las necesidades de promocion del
PNPB.

Actividades

Empezar el desarrollo del marco teodrico.

8 Generar los primeros bocetos de prototipos gréaficos especialmente de la identidad
grafica.

(; Bocetos identidad grafica

Proyecto
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JULIO: ANEXOS

Septiembre

Octubre \ Noviembre

—
i
i

~
Se empieza abocetear para la
identidad grafica como grupo por

medio de video llamadas.

Funcirares,

|
i

Propiedad del grupo

Se realizan bocetos para los productos

graficos. Se decide donde ir4 cada elemento y
como funcionaran para luego usarse como
guia para la creacion de las piezas.

Propiedad del grupo




AGOSTO: ACTIVIDADES

En busca de enriquecer y mejorar la identidad, ya que como reunion
de los valores del PNPB es clave para el desarrollo de otros productos
graficos y del eje ambiental, se debieron realizar varias actividades
como el moodboard y, habiendo recuperado comunicacién con la
nueva administracion del parque, un brief creativo.

También era importante definir con exactitud y justificacion los
productos que se generarian para trabajar en su prototipado . Buena
parte de esta justificacién vendria del marco teérico el cual también
debiamos desarrollar ain mas este mes.

Teniendo esta justificacidn mas solida, se empez0 a trabajar en el
prototipado de la pagina web. Simultaneamente se trabaja en mejorar
la identidad gréfica y en el desarrollo de otros prototipos graficos. En
el eje ambiental se realizan los primeros bocetos para el Stand.

Otro evento importante que sucedié en el transcurso de este mes fue

Resultados

\V Se realiz6 elbrief con los administradores, a pesar de la dificultad de
comunicacién. Algunas de las mismas preguntas, adaptadas para un
publico general, fueron aplicadas via encuesta a posibles usuarios, para
conocer su percepcion acerca de lo que deberia representar el parque
acional.

\/ -Dentro del curso de aporte generamos dos herramientas que, junto con el
programa de necesidades de ambiental que generamos este mes,
ayudaron a definir los productos necesarios, estas fueron: la herramienta
Flor de loto y el cuadro de estrategia grafica. También la fundamentacion
tedrica que nos brind6 el marco teérico -valga la redundancia- nos ayudé
definir estos productos y justificar sus funciones.

\/ Segeneraron moodboards tanto para el eje ambiental como grafico
actualizados al los productos que se harian y la informacion recolectada.

\/ Se cred la identidad gréafica y sus variantes que serian aplicadas al resto de

recibir el visto bueno de la Comision de TFG, cuyas observaciones prototipos.
también tendriamos en cuenta en las semanas siguientes para ..
mejorar. ACt|V|dad esS

Crear nuevos moodboards

Realizar mejoras del marco teorico

Generar la herramienta flor de loto y el cuadro de estrategia grafica

Producir bocetos de para los prototipos del eje ambiental y mas bocetos gréficos
Componer la Identidad grafica definitiva para el PNPB y sus variantes

Trabajar en el primer prototipo de pagina web para el PNPB

Definir el programa de necesidades ambiental
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AGOSTO: ANEXOS

s R
MOODBOARD 4
DESDE EL DISENO AME

MOODBOARD
DESDE EL DISENO GRAFICO

Se actualizan losmoodboards que se crearon al inicio del
proyecto en Aporte en Disefio Grafico por unos mas
enfocados a los objetivos del grupo y sus avances.

Propiedad del grupo / Google Imagenes




A G O ST O " AN EX O S £l camino a la aventura Déjenos darle un tou
n T

*EXPERIENCIA DE INMERSION
DINAMICAY SOSTENIBLE"

AGUA
DINAMISMO (TRANQUILIDAD)

SOL NATURALEZA
(TROPICAL) (VIDA)

concoptualiacionparropresentar PARQUE NACIONAL
"~ eldinamismo, dentro (inmersién) de PIEDR As BL ANc As

un ambiente sostenible (cuadrado).
Fuente de vida y proteccion de agua.

Se hace uso del slogan oficial del
pargue para pafiar el
isologo.

Se descarta la imagen grafica creada y
se decide hacerle cambios para
apegarse mas a la conceptualizacion.

Propiedad del grupo

Déjenos darle un tour

Bienvenidos al

Parque Nacional Pledrasﬁl

Una de las ultimas
Selvas tropicales de Costa Rica

Se crea una primera version de la
pagina web con la primera imagen
gréfica.

Propiedad del grupo / Wix.com
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AGOSTO: ANEXOS

Con ayuda de uno de nuestros tutores
se trabaja en sentar las bases de la
estrategia visual por medio de la
herramienta Flor de Lotto.

Propiedad del grupo

1.Brief Creativo

Objetivo: Conocer las expectativas de Jos administradores del Parque Nacional Piedras
Blancas en cuanto a fa imagen del parque.

recientemente e administracion,
Por o que nos parecio importante feunir conocer I perspectiva del nuevo personal (no
obstante la

).

Este fue el brief creativo realizado con base a las respuestas del administrador del
PNPB y otros datos recolectados de fuenies en linea (al ser parte de una organizacion
gubemamental es posibie oblener Gierta informacion por este medio aunque aiguna fue
corroborada con el administrador).

DATOS GENERALES

Nombre de la empresa:
Parque Nacional Piedras Blancas

“Proteger ylos con
ias Areas Sivestres Prolegidas cercanas, mediante Una gestion paricipativa y equitativa,
sociedad”

Se crea unbrief creativo por medio de
entrevistas telefonicas con administradores del
parque. Al mismo tiempo se boceteapara crear

el stand.

Propiedad del grupo / Wix.com

Septiembre \Octubre \ Noviembre
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Con ayuda de uno de nuestros tutores
se trabaja en sentar las bases de la
estrategia visual por medio de la
herramienta Flor de Lotto.

Propiedad del grupo : e
Ejecucion
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Marzo

Mayo

AGOSTO: ANEXOS

Moswiador

Actividades

Mostrar las diferentes oleras de
actividades dentro del parque
nacional piedras blancas y poder
reservar ahi mismo las actividades

Mostrar inlormacin pertinente con
respecto # pargue que Jo haga ver
mas llamativo para las personas
que visiten e stand

Espacio designado para el descanso
de las personas que visiten el stand

Fspacio designado para actividades
educativas relacionadas con la
informacion del parue, esto
peetende incentivar a los usuarios
mas jovenes 3 interesarse en visitar
el parque

Usuarios Mobiliario Equipamiento Recursos Humanos Rocursos Espaciales M
x Luminaria Exprcio spl peea
i & e nara | IMER0iero elécirico, | mantener comodo al
<3 Estante con repisa de 2 "m" d‘*.“ P encargado del purque | cliete y of empleado ¢
) - apoyo, sillas Lum.u.: capaz de brindar L por el tiempo =
3 At Informacion necesaria | reguerido por el

mismo

£ Luminaria, Ingenieso Eéctrico, Epuclo agta o
w3 Paneles informativos, estructuraque | encargado del pargue &
- pantallas, rollerup represente la flor: capaz de brindar la <
£ y fauna ded pargue | i 30n necesaia

aptima del parque

Espacio apto para
o Sillones puf, asiestos mantener 2 los »
- acofinados, mesa de Luminaria Ingeniero Flécirico | acompaantes do las  E
& calé. personas nteresadas
comodas
Espacko apio para
-1 Juegos inleractivos, tanto Luminaria, entretenes & los
—n tecroldgicos como i visitantes del stand
3 boantzames "r"‘q;';""" ‘; Ingeniero Fléctrico de manera que E
= Mesas y sillas en escala m::_:’“ también se edugue y
& para niios . se incentive La visita
al parque

Se trabaja en una matriz que describa
los subespaciosdel stand y sus
respectivas necesidades.

Propiedad del grupo

Junio

Julio

Observaciones

1 espacio debe ser comodo y dar
la impresin de una experiencia
Gnica, sin estar demasiado
imvolucrado con los espacios de
descanso y el interactivo para
evitar distracciones.

£ espacio dobe de ser transitable
por las personas ya que no posee
mobiliar las, este

Espacio pacifico que logee
proyectar anmonia, el piso de este
debe de ser diferente al de la
zona informativa y ef mostrador,
s debe paner de manesa sutll
Inbormacion referente: al parque

Lste espacio esta vinculado con
el de descanso, y va dirigido para
nifvos de 3 212 anos.

Agosto
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Septiembre \ Octubre

PIEDRAS
BLANCAS

Noviembre

¥

of | PEELESN
PIEDRAS
BLANCAS

M4 15 ~ M

r{‘ PARQUE NACIONAL
CUBIERRAR
VM oiEDRAS
OZEIARAR

r{‘ PARQUE NACIONAL
OZEIANCAS

'/‘PARQUENACIONAL PARQUE NACIONAL

Se trabaja en una nueva imagen para
el parque y se crean las diferentes
versiones de la misma.

Propiedad del grupo
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CAMBIO IMPORTANTE

Entre julio y agosto volvemos al disefio. Ahora con mas informacion se
definen los pardmetros que seguiremos hasta la etapa de prototipos.
esto basados en la conceptualizacion, la investigacion y la

informacion brindada por los administradores del parque

Se empieza a trabajar en prototipos en julio y creamos una primera
identidad, pero, en agosto recuperamos contacto con los
administradores del parque, que no tuvimos en Julio, con nueva
informacidn, decidimos que era necesario hacer un replanteamiento en
el logo propuesto.

26



SEPTIEMBRE: ACTIVIDADES

Tras recibir retroalimentacion del prototipo de pagina web con
los profesores, era necesario hacer mejoras en la pagina web.
También se debian generar los prototipos de disefio ambiental,
a los cual se afiadia un PLV por recomendacion de los
profesores. También tras la revision con los profesores nos
propusimos generar un programa de necesidades de todos los
prototipos, que clarificara su importancia, funcion y como se
relacionaban entre si.

Teniendo mas avanzada la parte gréfica, decidimos crear
también productos de este eje que sirvieran al contexto de

pandemia que vivimos, dentro del parque y en el stand.

A pesar deaue la sefalética del parque se encuentra en

buen estado, decidimos crear algunas sefiales basicas que
pudieran servir como guia de cémo se podria aplicar la
identidad en las sefiales. También se generaron pictogramas
gue servirian en la creaciéon de productos graficos de una tinta
y/o pueden ayudar a la sefializacion del parque.

También, para llegar al final de las secciones de la memoria de
investigacion se debian redactar las conclusiones.

Resultados

V Se avanzo con los prototipos gréaficos, se generaronmock-ups para

mostrarlos de todos ellos, y por recomendacion de los profesores,
posterior a la primera entrega, se crearon dos lineas de mercancia, una
exclusiva para el personal del parque y una que serviria de
mercancia/souvenir al publico general. También se generaron los
disefios de pictogramas, sefiales basicas y los disefios relacionados al
COVID-19

Se generd el primer prototipo del stand, el cual tras la revision tuvo que
ser replanteado por completo, se generaron nuevos bocetos de Stand y
un render para un segundo Stand, el cual después de una revision con
uno de los profesores, decidimos que seria necesario replantearse
nuevamente y volvimos a bosquejar.

Se gener6 el programa de necesidades grafico ambiental.

\/ Se redactaron las conclusiones, no obstante estas requerian mejoras.

Actividades

(; Avanzar con los prototipos graficos y pagina web segun

recomendaciones

Generar el prototipo de stand

Hacer una primera entrega de prototipos

Crear graficos relacionados al COVID-19, pictogramas y sefiales
béasicas

Detallar el Programa de necesidades grafico-ambiental

Realizar bocetos para el PLV \
Redactar las conclusiones /
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SEPTIEMBRE: ANEXOS
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Se crea una matriz de necesidades que
una todos los productos que se estan
disefiando y asi no perder ningun
aspecto de vista.

Se le hacen cambios a la pagina web:
texturas de fondo, legibilidad, nueva
imagen gréfica, nuevas secciones, etc

Propiedad del grupo Propiedad del grupo
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Se empieza a trabajar en la creacion de los prototipos y
Su montaje en mock-ups para su presentacion.

Propiedad del grupo
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Especies destacadas del parque

Fosasl_ k-
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Simultaneamente se trabaja con el profesor de Aporte
Conceptual en Disefio Grafico en piezas graficas para
agregar como anexo a las piezas principales.

Propiedad del grupo
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

3.4 Stand

Se creara un stand con el objetivo de brindar informa-
cién dentro del parque. Este se dividira en 4 zonas, la
interactiva, la de descanso, la zona del mostrador y la
informativa.

La materialidad del stand estara conformada princi-
palmente por madera, recurso que se encuentra en la
zona, alambres de aluminio, y plasticos reciclados tan-
to para la parte del techo para generar esa textura de
hojas de arbol como para el piso para generar la textu-
ra de pasto.

El flujo de las personas estaria determinado en forma de S y las diferentes

zonas presentadas aunque estan divididas se puede observar a lo largo Vista lsométrica

del stand este conjunto de zonas lo que permite darle a cada espacio su
b A ps

dualidad sin

@ ! stand pretende tener 3 entradas de
acceso por la zona de descanso/
interactiva y una por la zona del
mostrador.

ada uno de ellos.

Vista lzquierdaz

ol |

Vista Derecha Vista Trasera Vista Frontal

Después de la primera evaluacién de prototipos se decide
reemplantear el stand y se empieza a bocetar para tal, asi como
también para el puesto de Publicidad en Lugar de Venta.

Propiedad del grupo
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OCTUBRE: ACTIVIDADES Resultados

Este mes fue mas dedicado al eje ambiental que el grafico. Este mes las tres, nos

. . \V Se ampliaron las conclusiones.

dlmos. !a tarez'a de disefar entre las tre:'s el nuevo stand. \/ Se generaron nuevos bocetos, dentro de ellos elegimos
Ta[nb!en debiamos generar un prototipo para el PLV. , uno para desarrollar, sin embargo antes de la entrega
Asi mismo era necesario ampliar las conclusiones segun lo recomendado por los tuvimos revisiones con ambos profesores y tratamos
profesores tutores.

aplicar estas correcciones al nuevo modelo

Actividades

Ampliar de conclusiones
Crear un prototipo de stand
Crear el prototipo del PLV

Ejecucion
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SEPTIEMBRE: ANEXOS

Se realizanrenders del nuevo stand y PLV.

Propiedad del grupo : -z
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