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Introduccion

El presente documento corresponde a los resultados del trabajo final de graduacién
para optar por el grado de Licenciatura en Economia de la Universidad Nacional de Costa
Rica. En él se estudian y analizan estrategias para incentivar el consumo de bienes y servicios
culturales como uno de los posibles mecanismos de estimulo a la demanda e incremento
de la productividad y competitividad sostenida en el tiempo del sector econdmico cultural

y creativo en Costa Rica.

Como se vera en el capitulo 2 (marco tedrico), estimular la capacidad y voluntad de
demandar bienes y servicios culturales en la poblacién es una de las estrategias que se
pueden seguir para contribuir a un desarrollo econdmico mds sostenible en este pais.
Entendiendo un desarrollo econdmico mas sostenible como aquel que mejora en la
administracién y gestion de los recursos escasos del planeta de tal forma que las personas
en el presente puedan incrementar su bienestar como grupo (sin dejar a nadie atras sin
posibilidad de solventar sus necesidades basicas y perseguir una vida mejor), esto sin
comprometer que las personas en el futuro puedan alcanzar un igual o mayor bienestar al
que las personas tienen en el presente (definicién propia con base en la propuesta por

Brundtland en 1987).

El marco tedrico de la economia neoclasica se utilizé6 como uno de los referentes
para justificar laimportancia de incentivar la actividad econdmica cultural en el pais y ofrece
fundamento a las variables socioecondmicas y demograficas que se analizan como hipoétesis
explicativas de sus niveles de consumo. También se utiliza literatura relacionada al campo
tedrico de la economia cultural para delimitar el concepto de bienes y servicios culturales
en esta investigacion. Asimismo, para el marco metodolégico (capitulo 3), se echa mano de
técnicas de andlisis documental, de analisis de entrevistas, y econométricas para cumplir

con lo propuesto.



Ahora bien, especificamente en el andlisis de resultados (capitulo 4), el presente
estudio analiza a profundidad las variables que determinan el consumo de bienes y servicios
culturales en Costa Rica y, muestra cémo este conocimiento puede contribuir a mejorar la
efectividad de las estrategias de estimulo a las actividades econémicas culturales de este
pais. Para ello, el desarrollo del trabajo inicia contextualizando acerca de las estrategias
publicas mds recientemente seguidas para estimular el consumo cultural (objetivo

especifico 1).

Seguidamente, se realiza un estudio de caso aplicando una encuesta a estudiantes
de la Facultad de Ciencias Sociales (FCS) del Campus Omar Dengo (COD) de la Universidad
Nacional de Costa Rica (UNA). Los datos obtenidos permiten estimar un modelo
econométrico que, respaldado en teoria y estudios previos de otros paises, nos sugiere
cudles son las variables principales que determinan la probabilidad de consumo de bienes

y servicios culturales en este segmento poblacional del pais (objetivo especifico 2).

Se acota la poblacidén a examinar de esta manera dadas las limitaciones de tiempo y
recursos que supone la elaboracién de un trabajo final de graduacién a nivel de licenciatura
gue impiden aplicar la encuesta a una muestra representativa de todo el pais. Sin embargo,
el examinar una poblacién especifica sigue siendo un antecedente valioso, ya que
posteriormente el presente trabajo final de graduaciéon contrasta los resultados con la
Encuesta Nacional de Cultura 2016 (ENC) (objetivo especifico 3); la cual es producida por el
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC). Dichas estadisticas en conjunto con la
politica econdmica cultural mas reciente del gobierno central costarricense, es parte de lo

gue se analiza en el apartado de resultados del estudio.

Otro valor agregado que tiene este trabajo es que hasta la fecha en el pais solo se
han hecho publicaciones meramente descriptivas sobre los habitos de consumo cultural
segln caracteristicas demograficas. En contraste, esta investigacion muestra posibles
relaciones de causalidad que hay entre estos habitos no solo segun aspectos demograficos

(como género, edad y residencia); también con base a una caracterizacion socioeconémica



mas amplia (como nivel de ingreso y educacién) y segun los niveles de acumulacién de

capacidad de disfrute cultural (capital cultural) que tengan las personas encuestadas.

Ademas, a diferencia de publicaciones anteriores, las inferencias son respaldadas
con teoria econdmica y se refuerzan con un andlisis de contraste con las estadisticas
nacionales ya existentes sobre el tema (como se menciona en el capitulo 3 de marco
metodoldgico). Esto para, entre otras cosas, observar si existen diferencias marcadas en la
poblacién particular de estudiantes de la FCS del COD de la UNA con respecto al

conocimiento ya existente en ese sentido a nivel nacional.

Asimismo, se mostrara cdmo el consumo cultural tiene importantes externalidades
positivas para la sociedad en lo global e importantes efectos positivos para las personas en
lo individual. En esta direccidén y, como objetivo final, el estudio presenta lineamientos para
mejorar las estrategias actuales de fomento del interés y el consumo cultural en la
poblacién examinada y de estimulo a las actividades econémicas culturales en general, las
cuales fueron fuertemente golpeadas por la pandemia del COVID-19 y actualmente
enfrenta altos niveles de informalidad y precariedad laboral (Vindas y Valenciano, 2024;

Molina, 2024)

Realizar una aproximaciéon preliminar a las variables socioecondmicas vy
demograficas que posiblemente expliquen el consumo de bienes culturales es importante
ya que permiten el planteamiento de politicas que fortalecen dichas variables, como podria
ser la educacién, una mayor oferta de servicios culturales y disponibilidad de servicios
publicos clave, entre otros. En ese sentido, y segun todo lo mencionado, se presentan los
resultados en el capitulo 4 y se realizan las conclusiones, recomendaciones y lineas de
investigacion futura en el capitulo 5 de la presente investigacién. Ademas, la investigacion
se enmarca en los objetivos del proyecto “Analisis de los efectos econdmicos, ambientales

y sociales del Turismo y la Cultura en Costa Rica” de la ESEUNA.



Capitulo 1: Generalidades del proyecto de graduacion

1.1 Antecedentes

1.1.1 Consumo de bienes y servicios culturales: las hipotesis de su relacion con el

desarrollo econdmico a través de la historia

El estudio de Aguado y Palma (2012b) realiza una cronologia de las ideas expuestas
en el periodo 1776-1966 en relacién con la contribucion e importancia de los bienes y
servicios culturales para una “buena sociedad” (p.12). Resumir sus hallazgos para los
propdsitos de este apartado es importante ya que ayuda a justificar la importancia de esta
investigacion y su relacion con lo que ha estudiado la ciencia econdmica acerca de la
relacion de los niveles de consumo de bienes y servicios culturales y el bienestar de la

sociedad.

Adam Smith fue de los primeros en hacer alusién a la relaciéon entre cultura y
economia. Se refirié a las actividades de produccién ludica como improductivas y poco
importantes para la acumulacion de capital y para el crecimiento econdmico. Sin embargo,
Smith (1776/1994) menciona como remedio a la supersticién y el fanatismo en las
sociedades la “frecuencia y alegria de las diversiones publicas” ya que disipa en el pueblo el

“humor melancdlico y apagado” (p. 729) que propicia esos comportamientos.

Por su parte, Jevons (1883/2010, como se citd en Aguado y Palma, 2012b) ve “el
cultivo deliberado de la diversidn publica” a través de la existencia de bibliotecas y museos
de entrada gratuita como una de las principales tareas para que las civilizaciones
contemporaneas sean superiores. Dentro de la corriente marginalista Marshall (1890/2005,
como se cité en Aguado y Palma, 2012b) también es tajante en indicar que la educaciéon y
el arte son elementos basicos para el progreso de la civilizacién; y no solo para la produccion
de rigueza material. Concretamente percibe el desarrollo de las facultades artisticas del
pueblo como un factor importante en la eficiencia industrial, especialmente aquellas artes
relacionadas con la vista que afectan positivamente la habilidad de los artesanos y los

procedimientos de manufactura.



Avanzando en el tiempo a la época de Keynes (primera mitad del siglo XX) se
encuentra que sus aportes fueron mucho mas amplios con respecto a la importancia de la
cultura. Segin Moggridge (2005) tenia amor y fascinacién por las artes y era el presidente
del Council for the Encouragment of Music and the Arts. En su primer articulo al respecto
consideraba que el estado podia tener un papel en estimular las “artes publicas” como la
arquitectura, ya que aportaba el beneficio de “darle forma al orgullo civico y al sentido de
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unidad social” (Moggridge, 2005). En ese sentido también menciond que convenia hacer de
Londres una metrépolis artistica que la hiciera un lugar para visitar y asombrarse en su

reconstruccién posterior a la guerra.

Ademas, tenia la preocupacion de largo plazo de que la creciente prosperidad
viniera acompafiada de mejoras en la calidad de vida para todos (verdadera civilizacion), y
para propiciar eso, el Estado podia apoyar una mayor infraestructura para la
comercializacién de bienes y servicios culturales para el ocio; mejorando también la
desastrosa, precaria e irregular posicién econémica de los artistas (Moggridge, 2005). En

esta linea:

Keynes confiaba en que el capitalismo era el sistema mas eficiente para satisfacer
los fines materiales, pero a su vez, creia que proveia naturalmente muy pocos recursos al
arte y la cultura para que las personas pudieran alcanzar una vida satisfactoria. Por ello,
consideraba que era necesaria la intervencion del Estado para impulsar al sector cultural y

creativo (Aguado y Palma, 2012b, p. 14-16).

Es decir, debe buscarse una organizacién social lo mas eficiente posible para
satisfacer necesidades, pero “sin contrariar nuestra idea de un modo de vida satisfactorio”

que sea accesible para todos (Keynes, 1926/1928, como se cité en Aguado y Palma, 2012b).

El siguiente gran exponente en analizar la relacidon entre economia y cultura fue
Lionel Robbins (Aguado y Palma, 2012; Throsby, 1994), concretamente el rol del Estado con
respecto a las artes. Al igual que Keynes, identifica que la produccion cultural solia tener la

particularidad de tener problemas financieros frecuentemente (Howson, 2005).



De la precaria situacion financiera que muchas veces vivian los artistas desde hace
muchos afios se puede intuir que el problema de la poca presencia de la produccién cultural
en diversas sociedades ha estado relacionado con una demanda insuficiente mas que
alguna situacién de los niveles de cantidad o de calidad de la oferta. Por ejemplo, Mozart
en el periodo musical clasico experimentaba “la inseguridad del musico empresario, victima
de la despiadada censura econémica a lo largo de su vida, uno de los primeros prisioneros
del dinero abstracto, anénimo, del dinero vestido de negro. Pocos meses antes de su
muerte, escribia aun: 'En vez de pagar mis deudas, jsigo pidiendo dinero!” (Attali, 1995, p.

106).

Con respecto a su importancia, menciona que personalmente consideraba visitar las
galerias de arte como “una fuente continua de refrescamiento espiritual y contemplacién”
(Robbins, 1971, como se citd en Howson, 2005). Es asi entonces que, aunque consideraba
gue la pregunta de si el Estado debia apoyar el arte no entraba dentro de lo que la economia
deberia analizar, defendié que ese apoyo se diera a través de la educacién en artes desde
edades tempranas como elemento capaz de hacer mas placentera la vida de la poblacion.
Esto en conjunto con una infraestructura que garantice el acceso y preservaciéon de la

herencia cultural a lo largo del tiempo (Aguado y Palma, 2012b).

De forma similar, uno de los autores pioneros en relacionar el conocimiento
econémico con las actividades culturales es David Throsby. Asi lo apunta Alejandra
Hernandez, economista ex viceministra de cultura de Costa Rica y con amplia trayectoria en
temas relacionados a la economia creativa (comunicacion personal, 31 de mayo de 2023).
Desde la década de los 80 del siglo pasado este autor empez6 a escribir diversos articulos
sobre el valor de los bienes culturales. Fue hasta el 2001 que publicd su libro Economics and

Culture el cual es una referencia ineludible para estudiar el tema.

En contraste con la metodologia neoclasica, la economia de la cultura adopta el
supuesto de que el contexto histérico, social y cultural si influye sobre las preferencias y
capacidades de las personas (Throsby, 2000). Se tendria entonces que el comportamiento

humano como consumidor y productor no es una manifestacion universal puramente
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racional y constante a través del tiempo, sino que depende de los estimulos a los que esta
expuesto en determinado contexto temporal y espacial. Esto es consistente con la
definicién de economia cultural de Monasterio Astobiza (2017), la cual indica que es la
“rama de la economia que investiga explicaciones o hipdtesis culturales como

determinantes de retorno o impacto econémico” (p.2).

Ademas, la obra de Throsby (2000) introduce el concepto de valor cultural que
tienen los bienes y servicios culturales al aportar identidad, diversidad y significados
simbdlicos a las sociedades. Estos valores son adicionales a los valores econdmicos que
también tienen como todos los bienes y servicios y son medibles en el mercado a través de

los niveles de precios, costos, produccién y empleo.

En virtud de este valor intrinseco del producto cultural es que Throsby (2000)
plantea el concepto de sostenibilidad cultural. Es decir, que el desarrollo de nueva cultura
y la preservacién de la antigua debe ser sostenido en el tiempo para que las generaciones
futuras se beneficien del fomento de la creatividad, el pensamiento critico, la innovacion,
la cohesidn social y la formacion de capital humano que acarrea una sociedad que valora

los productos culturales.

Finalmente, es importante mencionar enfoques mas contemporaneos como la
propuesta tedrica del Desarrollo Sostenible. Como se menciond en la introduccion, es una
nocion de desarrollo que busca la equidad social, sostenibilidad ambiental y el crecimiento
econdmico de forma conjunta en aras de que la poblacidn en el presente pueda satisfacer

sus necesidades sin comprometer la satisfaccion de necesidades de la poblacion futura.

Diversos organismos internacionales han estado generando literatura y evidencia
sobre la relacidn de la economia cultural y creativa y el desarrollo. No por nada la ONU
declardé el 2021 como el afio Internacional de la Economia Creativa para el Desarrollo
Sostenible y ese mismo afio la Cumbre de Lideres del G20 destacé el papel de quienes se
dedican a la cultura y a la creacién como agentes clave de la resiliencia y la regeneracién

social y econdmica (Cardenas, 2023).



El Banco de Desarrollo de América Latina y el Caribe (CAF) por su parte arguye que
en Latinoamérica es una de las industrias con mayor informalidad y debilidades en
innovacion, es ese sentido, tienen mucho potencial de crecimiento y aporte al desarrollo de
esta regidn utilizando las complejas confluencias culturales, las ideas y la creatividad de la
zona como materia prima inmaterial y las sélidas sinergias que se han documentado en la

practica con la industria turistica (Cardenas, 2023; Vazquez et al., 2024 y Tuan et al., 2024).

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) desde hace mas de una década también
respalda las ideas del pdrrafo anterior en su publicacién “La economia naranja: Una
oportunidad infinita” (Buitrago y Duque, 2013), y desde entonces ha publicado basta
literatura sobre el potencial de rentabilidad econédmica y social de esta industria en el
presente y en el futuro; esto en una economia global en donde cada vez cobra mas
relevancia el sector servicios en la generacién de valor agregado, empleo y exportaciones
de los paises, asi como para la satisfaccion de necesidades inmateriales (BID, 2024a).
Ademas, el BID, y algunas investigaciones como la de Cerdas (2012) resaltan el papel de la
cultura en moldear el pensamiento de las personas de tal forma que sea mas probable que

adopten conductas en pro del desarrollo sostenible, por ejemplo, cuidar el medio ambiente.

A nivel de datos, algunos generados por la Organizacién para la Cooperacion vy el
Desarrollo Econémicos (OCDE) sobre el tema respaldan estas hipdtesis. Por ejemplo:
Islandia, Dinamarca y Suecia fueron en 2019 los 3 paises miembros de la OCDE en los que
los hogares dedican un mayor porcentaje de sus ingresos a consumir bienes y servicios
culturales y de recreacion (mas de un 4,5%) al mismo tiempo que son de los que mejor
desempefio tienen en desarrollo humano sostenible (nimero 3, 5 y 6 respectivamente
segun el IDH); mientras que Portugal, Luxemburgo y México fueron en 2019 los 3 paises
miembros de la OCDE en los que los hogares dedican un menor porcentaje de sus ingresos
a consumir bienes y servicios culturales y de recreacién (entre 1,5% y 3%) al mismo tiempo
gue tienen un peor desempefio en desarrollo humano sostenible (numero 42, 20 y 77

respectivamente segun el IDH 2022) (OCDE, 2022) (PNUD, 2025).



Algo similar sucede al comparar los datos de los paises con mayor produccién de
valor agregado y empleo cultural y creativo como porcentaje de la produccion secundaria y
terciaria y del empleo total respectivamente. Los paises que mas empleo y produccién
cultural y creativa generan suelen estar por encima de los paises que menos generan en
materia de desarrollo humano sostenible. Por ejemplo, Suiza es el pais con mejor IDH y es
el segundo pais OCDE con mayor empleo cultural y creativo como porcentaje del empleo

total (mas del 5,5%) (OCDE, 2022) (PNUD, 2025).

Desde luego, aunque parezca haber correlacidn estadistica entre buen desempefio
econémico, desarrollo y competitividad del sector cultural y creativo, esto no implica
necesariamente que alguna de estas variables cause a la otra o viceversa desde un punto
de vista cientifico. Sin embargo, si es claro que empiricamente estan vinculados, y es
probable que la influencia sea positiva si tomamos como referencia lo que indica la

literatura mencionada en este apartado.

Asimismo, la UNESCO (2021) enfatiza en que el cultural y creativo es uno de los
sectores con mayor crecimiento a nivel mundial por su potencial de distribucion a través de
medios digitales. Ademas, son intensivas en formar y emplear capital humano creativo
joveny en potenciar las capacidades de innovacion de las economias mediante la formacion
de clusteres. Estudios como el de Olmedo (2016), Bakhshi y McVitte (2009), Bakshi et al.
(2014), Klein et al. (2021), Davis et al. (2014), Miller et al. (2009), Cunnigham y Higgs (2009),
Jaaniste (2009) y Gwee (2009) respaldan en términos académicamente formales la
existencia de esta relacién entre la solidez de la industria cultural y creativa de un paisy su

capacidad de generar empleo, productividad e innovacién.

Siguiendo en el ambito contemporaneo, pero con otros autores académicos se tiene
que autores como Fernandez (2014) han puesto de manifiesto la relevancia de la cultura en
el marco del desarrollo sostenible. Concretamente, radica en la importancia para la accién
humana de los aspectos culturales como los valores, las percepciones, el conocimiento y las
aspiraciones. Es asi como, seglin este mismo autor, el desarrollo sostenible es en si una

propuesta de objetivos hacia un cambio cultural, cambio de valores, de percepciones y de
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formas de gestidon y de relacién. En este orden de ideas, el consumo de bienes y servicios
culturales moldea nuestra percepcion sobre el desarrollo sostenible y por lo tanto incide

sobre en qué medida la sociedad puede alcanzarlo.

En esta linea, se pueden destacar también los estudios de Sabatini (2019) que da
argumentos para zanjar el debate existente alrededor de si la cultura debe ser considerada
un cuarto pilar del desarrollo sostenible igual de importante que el econdmico, social y
ambiental. Nocca (2017) aborda el mismo tema, pero desde una perspectiva mas empirica
y encuentra relacion con mayores facilidades para el desarrollo turistico e inmobiliario en

zonas que llevan a cabo proyectos culturales.

Dos autores contemporaneos mas han sido especialmente relevantes sobre el tema
en la literatura de los ultimos 15 afos. O"Connor (2011) puntualiza sobre su importancia
para generar cohesién social e identidades que favorezcan al desarrollo. Ademas, McRobbie
(2015, como se cita en Henderson, 2016) llama la atencidn sobre la importancia de las
politicas publicas de apoyo al sector cultura para que realmente puedan contribuir al
desarrollo y no quedarse estancadas en la precariedad que a menudo es caracteristica de

esta clase de industrias en diversas regiones.

1.1.2 Estudios previos sobre determinantes socioeconémicos y demograficos de

consumo de bienes y servicios culturales

Ahora bien, no solo es necesario tener nociones sobre lo que implica para el
desarrollo elevados niveles de interés cultural en una nacién. También es clave el conocer
como potenciar desde la iniciativa publica y privada dicho interés, y para ello es necesario
conocer sus determinantes en diferentes dimensiones. Es por esto por lo que este apartado
se ocupa de realizar un inventario de los estudios que establecen variables que influyen en
la propensiéon a consumir bienes y servicios culturales; asi como en identificar las

metodologias que se suelen utilizar para ese propésito.

Por ejemplo, Rebolledo (2013) utiliza la metodologia econométrica probit y probit

ordenado para estimar un modelo tedrico de demanda cultural. Concretamente para
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establecer la influencia de ciertos factores en Chile sobre la decision de consumo o no
consumo y sobre la cantidad de veces que se consume. Encuentra significativas las variables

gue denomina capacidad de apreciacion artistica, la riqueza y el precio del tiempo de ocio.

Conceptualmente, la capacidad de apreciacién es definida en este articulo como
capital cultural que las personas pueden ir acumulando para ser capaces de disfrutar cada
vez mas de los espectaculos creativos. Esta variable en particular es la que se encuentra con
mayor importancia en Rebolledo (2013) a la hora de explicar el interés en bienes y servicios

culturales.

El concepto tedrico de capital cultural tiene su origen histdrico en el sociélogo Pierre
Bourdieu (Salazar et al., 2023), pero utilizado en economia tiene uno de sus origenes en
Stigler y Becker (1977), que sefialaban que la acumulaciéon de experiencias culturales
incrementa el capital de disfrute de determinados consumos (llamando a este fendmeno la
adiccion racional). Esto es similar a la aparente utilidad marginal creciente en el consumo
de bienes y servicios culturales que observé Marshall (1890/2005, como se cité en Aguado
y Palma, 2012b). Como menciona Klamer (2002), el capital cultural es el gusto adquirido

gue permite a su poseedor apreciar el arte y sentirse rico al saber cdmo apreciarlo.

Por su parte, la variable “precio del tiempo del ocio” se refiere al concepto
econdmico de costo de oportunidad. Este no es otra cosa que todo aquello a lo que
renunciamos al decidir hacer algo (Mankiw, 2017). En el contexto de analisis del articulo de
Rebolledo (2013), se refiere entonces a que de los principales elementos que influyen en
los niveles de consumo cultural de la poblacién es a lo que tendrian que renunciar con el

tiempo y dinero que implica realizar dicho consumo.

Pero este estudio (Rebolledo, 2013) no solo es clave por que realiza un ejercicio
similar al que pretende realizar esta investigacién, también se trata de una tesis de grado
que realiza analisis de antecedentes. En este apartado, identifica que es un hallazgo comun

en los estudios empiricos recientes de ese entonces que variables socioecondmicas como
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ingreso, educacién y empleo son las que mas restringen la decisidon de consumir cultura. Las

aproximaciones son ligeramente distintas, pero llegan a conclusiones similares.

Por ejemplo, Castiglione (2011) y Borgonovi (2004) encontraron clave para explicar
el consumo cultural de las personas sus niveles de educacion y de educacién artistica como
variables proxy a sus niveles de capital cultural (siendo mas significativo el efecto de la
educacion especificamente artistica). Castiglione (2011) también encuentra relevante la

disponibilidad de tiempo.

Ademas, las variables de capital cultural tienen una mayor influencia en la
participacién artistica que las variables relacionadas con el ingreso segun el estudio de
Ateca (2009) en Estados Unidos. Asimismo, Diniz y Machado (2011) y Aguado y Palma
(2012a) documentan que las relaciones son muy similares en paises con menor desarrollo
relativo como Brasil y Colombia, con el hallazgo adicional de que en este ultimo se
encuentra relevante la variable de region de residencia en favor de los habitantes de zonas

urbanas.

Todos estos estudios recurren a metodologias econométricas para validar estas
hipdtesis. Castiglione (2011) y Borgonivi (2004) utilizan modelos logit y logit ordenado para
evaluar los determinantes de la asistencia y la frecuencia de asistencia a espectaculos de
artes escénicas. Rebolledo (2013) y Aguado y Palma (2012a) hacen lo mismo, pero
utilizando los modelos probit y probit ordenado. Ateca (2009) y Diniz y Machado (2011)
utilizan métodos menos convencionales para trabajar con las particularidades de sus
conjuntos de datos. El primero utiliza modelos binomiales negativos con inflacién de ceros,
ya que proporciona el mejor ajuste ante la presencia de muchos ceros en las variables
regresadas de los modelos. El segundo utiliza el método Censored Least Absolute
Desviations por un problema de sobreestimacién de los pardmetros al usar Minimos
Cuadrados Ordinarios, la variable regresada en este caso es continua: el gasto por hogar en

bienes y servicios culturales.
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En aflos mas recientes (los estudios mas relevantes posterior al 2013) Zamacona y
Barajas (2022) realizaron un modelo de ecuaciones estructurales para explicar la disposicién
al consumo de artesanias y actividades culturales en México. Con ello, se encontraron
diferencias importantes en los patrones de consumo antes, durante y después de la
pandemia segun las caracteristicas demograficas (principalmente la edad y el acceso a
bienes y servicios de informaciéon y comunicacidn). Eso si, no hallaron cambios significativos
antes e inmediatamente después de pandemia en los niveles de disposicién al consumo

digital de bienes y servicios culturales.

Por su parte, Gomez et al. (2020) utilizan un modelo de eleccidn discreta logistico
regularizado (con términos adicionales para evitar el sobre ajuste) y un Continuation Ratio
Model para explicar la asistencia y la frecuencia de asistencia a espectaculos de artes
escénicas respectivamente. Esto en la ciudad de Medellin. Para el mismo propdsito,
también en Colombia, Espinal et al. (2020) estiman modelos de seleccién de Heckman para
remover sesgos de seleccidon muestral y mejorar la consistencia de la estimacién con
respecto a probit ordinal tradicional. De forma muy similar a los estudios anteriores,
encuentran fundamentales los niveles de educacién (capital cultural), las restricciones de

tiempo y los ingresos (eso si, en menor medida que el capital cultural).

Dentro de las tendencias distintas de esta clase de estudios destaca el de Rivera y
Carrico (2015). Este estudio analiza a través de un estudio de caso cualitativo el papel de las
tecnologias de la informacién y comunicacién (TIC) en el consumo de musica por parte de
las personas jovenes de Querétaro. Concluyen que estas tecnologias han hecho de la musica
un elemento omnipresente en su vida cotidiana, por lo que se puede inferir que el acceso a
dispositivos y conectividad es otra variable clave en las posibilidades de consumo cultural
de la Ultima década. Ademas, se expone como un elemento importante en la construccién

de identidad y para formar relaciones en la juventud.

En Costa Rica, desde hace afos ya estudios como el de Molina y Cruz (2013)
determinan las TIC como un elemento que incide con ventajas y desventajas en la difusiéon

de bienes y servicios culturales. Entre las ventajas se encuentra el abaratamiento de costes
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de produccién, democratizacién de los medios de produccién y un mayor acceso a la
variedad de expresiones culturales. Como aspectos negativos se identifican los altos costos
de algunos dispositivos y servicios, las asimetrias en la disponibilidad de servicios segun la

region, la proliferacion de la pirateria y las necesidades de capacitacién de usuarios.

Especificamente sobre determinantes de consumo cultural y creativo en Costa Rica
solo se encontro el libro de Salazar et al. (2016) y el estudio de Salazar et al. (2023), ambos
sobre el perfil estadistico del publico visitante de museos dentro de las fronteras de este
pais. Desde un marco analitico socioldgico y museoldgico y desde la estadistica descriptiva
(y usando métodos como analisis de componentes principales), encuentran relacidn
positiva entre la asistencia a museos y los ingresos familiares y el nivel educativo de las
personas. Concretamente, se identifica que el publico consumidor del producto museistico
costarricense en 2012 aproximadamente en un 73% tiene estudios universitarios completos
o en proceso, 57% son laboralmente activas, 59% oriundas de San José, 64% habian visitado
mads de un museo durante el ultimo ano, el 90% realiza actividad fisica, el 87% realiza lectura

recreativa y el 87% va al cine.

Adicionalmente, se encontraron los estudios de Ramos y Espinal (2020), De Sancha
(2020), Balbin (2021), Andrade et al. (2022) y Paucar (2022). Con excepciéon de De Sancha
(2020) que complementa su analisis probit con un modelo no paramétrico de redes
neuronales, todos utilizan metodologias econométricas para establecer determinantes de
consumo cultural y su frecuencia. Las particularidades en el andlisis de Balbin (2021), Ramos
y Espinal (2020) y Paucar (2022) con respecto al resto es que el primero utiliza tratamientos
enddgenos, Propensity Score Matching e Inverse Probability Weighting Regression
Adjustment para evitar problemas de observaciones faltantes. El segundo recurre a un
Continuation Ratio Model de eleccién discreta y a la regresidn logistica, mientras que el
tercero recurre a la metodologia de datos de panel. Andrade (2022) utiliza un modelo probit

binomial y ordenado mas tradicional.

Los estudios del parrafo anterior se realizan en paises como Colombia, Espafia y

Perd. Ademas, encuentran relevantes para explicar el consumo cultural variables muy
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similares al resto de estudios previamente mencionados (principalmente capital cultural,

educacién, zona de residencia, ingreso, participacién en agrupaciones culturales).

En términos generales, las metodologias se ajustan son sus respectivas ventajas y
limitaciones dependiendo de la profundidad de los objetivos de los estudios (inferir
causalidad probable o mas de nivel exploratorio o correlacional), de las estructuras de datos
disponibles (longitudinales o transversales), y del tipo de variable de la que se busca explicar
su comportamiento (categdrica binaria, categérica ordinal o cuantitativa continua).
Tomando en cuenta esto, en el apartado metodolégico de este estudio se valorara y
argumentardn las razones del enfoque particular que adoptara el andlisis que presentara

esta investigacion.

Ahora bien, para efectos de definir posteriormente las hipdtesis de esta
investigacion, se resumen en la siguiente tabla (tabla 1) la cantidad de veces que se
encuentra estadisticamente significativas las variables mencionadas entre el total de 15

estudios cuantitativos revisados:

Tabla 1
Cantidad de veces que se encuentran estadisticamente significativas las variables

explicativas de la probabilidad de consumo cultural en los 15 estudios cuantitativos

revisados
Variable Estudios en los que aparece estadisticamente Cantidad de
significativa estudios
Capital cultural Rebolledo (2013), Castiglione (2011), Borgonovi 11
(2004), Ateca (2009), Diniz y Machado (2011),
Aguado y Palma (2012a), Gémez et al. (2020),
Espinal et al. (2020), Salazar et al. (2016), Ramos y
Espinal (2020), de Sancha (2020), Balbin (2021)
Nivel educativo Rebolledo (2013), Castiglione (2011), Borgonovi 10

(2004), Diniz y Machado (2011), Aguado y Palma
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(2012a), Gémez et al. (2020), Espinal et al. (2020),
Salazar et al. (2016), de Sancha (2020), Andrade
(2022)

Ingreso Rebolledo (2013), Ateca (2009), Diniz y Machado 7
(2011), Gémez et al. (2020), Espinal et al. (2020), de
Sancha (2020), Paucar (2022)

Tiempo libre Castiglione (2011), Gomez et al. (2020), Espinaletal. 4
(2020),

Cercania geografica Diniz y Machado (2011), Aguado y Palma (2012a), 4
a las opciones de Salazar et al. (2023), Paucar (2022)

consumo cultural
Nota: elaboracién propi'a, 2025.

En términos de posicionamiento critico, se puede indicar que parece bastante razonable
gue las variables que indican los antecedentes influyan en la probabilidad de consumo cultural. Sin
embargo, se podria ser incluso mas especifico con algunas de ellas. Por ejemplo: ¢podrian influir
variables demograficas como el género? y, en caso de encontrarse una asociatividad estadistica,
éesta relacionado esto a que el género femenino muestre correlacién con las variables indicadas en
latabla 1? ¢ O hay elementos adicionales que condicionan el consumo cultural por razones de género
como la seguridad? Esto y otros elementos se tendran en cuenta a la hora de establecer

metodoldgicamente los indicadores de interés para esta investigacion.

Finalmente, con respecto a todos estos estudios previos también se puede analizar
criticamente que el enfoque metodoldgico mas adecuado parece serla estimacién de modelos con
variable dependiente binaria. Esto dado que 11 de los 15 estudios cuantitativos revisados en los
antecedentes realizan sus andlisis utilizando variables de este tipo, por lo que se considera un
enfoque metodoldgico cuya conveniencia ha sido ampliamente probada para los objetivos trazados.
Asimismo, 8 de estos 15 estudios utilizaron modelos logit o probit, por lo que se elige para este
estudio alguno de estos métodos de estimaciéon de modelos al ser el que mayoritariamente se

considerd conveniente por los estudios revisados (ver mas detalles en el marco metodoldgico).
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1.1.3 El sector econémico cultural en Costa Rica y en América Latina y el Caribe

El crecimiento de la produccién del sector econémico cultural y creativo venia
desacelerandose en los ultimos afos antes del 2020 y fue fuertemente golpeado durante la
pandemia (Vindas y Valenciano, 2024). Segun datos del MCJ (2020b), el crecimiento anual
en la generacidn de valor agregado en el sector econdmico cultura pasé de un 12,72% en
2011 aun 5,43% en 2019. El debilitamiento de este sector en el pais es un problema ya que
produce y emplea buena cantidad de insumos del sector productivo (la produccién en el
sector representé el 3,7% del PIB en el afio 2019) y da trabajo a una importante cantidad
de personas (2,08% de las personas ocupadas en el pais para 2019 segin la CSCCR,

generando un 2,1% del PIB en ese mismo afio solo en valor agregado?) (MCJ, 2020b).

Prueba de este deterioro son también las estadisticas que calculd al respecto la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura? (UNESCO,
2021) al aplicar la encuesta regional de América Latina y el Caribe3. Esta arrojo como
resultado que durante la pandemia por el COVID-19 un 26% de los trabajadores en la
industria creativa y cultural vieron su trabajo detenerse por completo, 55% de los
trabajadores perdieron mas del 80% de sus ingresos y 52% de las empresas perdieron mas

del 80% de sus ventas.

En el caso especifico de Costa Rica, el Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ, 2022)
reportd que un 96,4% de 196 trabajadores culturales encuestados vieron reducidos sus

ingresos con respecto a los percibidos antes de la pandemia. Ademas, muchos trabajadores

1 Sin considerar bienes y servicios intermedios que no son culturales y creativos, pero son requeridos
para generar y/o transformar los productos culturales y creativos finalmente vendidos.

2 Organismo dedicado a conseguir el establecimiento de la paz mediante la cooperacién internacional
en los ambitos de la educacion, la ciencia, la cultura y la comunicacion e informacién (UNESCO, s.f.).

3 Realizada entre junio y septiembre del afio 2020 a empresarios y trabajadores del sector cultura de
América Latina, el Caribe, Espafia y Portugal. No hubo un muestreo definido porque la difusion de la encuesta
se hizo a través de una convocatoria abierta en redes sociales. Por lo anterior, no hubo una distribucion
equitativa en el numero de respuestas procedentes de los diferentes paises y los resultados pueden reflejar
principalmente la situacién de los paises con mayor nimero de respuestas.
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del sector han sefalado que durante y después de la pandemia ha habido mucha

incertidumbre con respecto a la politica cultural del pais (Dobles et al., 2022; Mora, 2023).

Aunado a ello se han hecho pocos estudios cientificos en Costa Rica sobre economia

cultural. Estos se listan a continuacidn en orden cronolégico:

e Capitulo del Informe Estado de la Nacién 2012 titulado “Produccion cultural en Costa
Rica: nuevos aportes para su conocimiento” (PEN, 2012).

e Un estudio sobre el aporte econédmico del ambito publico a la cultura costarricense en
2010-2012 sobre gastos ejecutados y resultados (MCJ, 2014)

e Un resumen de las ponencias realizadas en un simposio internacional para reflexionar
sobre el aporte de los diversos sectores culturales al desarrollo del pais en 2019 (MCJ,
2019b).

e Documento de analisis econdmico de las encuestas nacionales de cultura 2013 y 2016
(MCJ, 2019a).

e TFG del CINPE de la UNA titulado “Economia naranja y competitividad internacional:
Factores que inciden en la generacion de encadenamientos productivos en la industria
de videojuegos en Costa Rica” (Soto, 2019)

e TFGde la Escuela de Relaciones Internacionales de la UNA titulado “Panorama actual de
la economia naranja en Costa Rica: oportunidades comerciales para Chile” (Chavarria,
2020).

e Un estudio de Moraga (2023) sobre el empleo informal especificamente en el sector
musical de Costa Rica financiado por UNESCO, ONU y MCJ.

e Estudio de Dobles et al. (2023) sobre las vivencias de los trabajadores culturales durante
la pandemia financiado por la Unién de Trabajadores de la Musica, Artistas y Afines de
Costa Rica (UTM), Federacién Internacional de Musicos (FIM) y el movimiento sueco
Union to Union.

e TFG de la ESEUNA titulado “Elementos para la formulacién de una estrategia de
expansién de la industria de animacion digital y videojuegos para el desarrollo del sector

audiovisual en Costa Rica” (Garro y Sdnchez, 2023).
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e Los dos estudios de Salazar et al. (2023 y 2016) mencionados en los antecedentes sobre
el perfil del consumo del producto museistico costarricense.

e Estudio de Vindas y Valenciano (2024) sobre los efectos del COVID-19 sobre el sector
cultural y creativo costarricense, la respuesta de la institucionalidad publica y privada
ante elloy suimportancia para el desarrollo. En una linea similar, se encuentran también

los estudios de Rodriguez et al. (2025a y 2025b).

Esto ademds de algunos articulos de opinidon como los de Vindas (2023), Vega (2023)

y Segura y Sibaja (2019) sobre la importancia de la Economia Cultural del pais y su realidad.

1.2 Justificacion y planteamiento del problema

1.2.1 Planteamiento del problema

Como sugiere la literatura histérica expuesta, un sector cultural y creativo en
desaceleracién o en decrecimiento merma externalidades positivas para la sociedad
asociadas a la disponibilidad equitativa de actividades de ocio de calidad., este ha sido el
caso de Costa Rica en los ultimos anos. Por lo tanto, la falta de generacidn de ideas para

revertir estas tendencias en el pais es el problema que se identifica.

Ahora bien, también se encuentra en los antecedentes que ninguno de los estudios
sobre el sector realizados en Costa Rica ha documentado en el pais los determinantes de
consumo y de la evolucion de la demanda de bienes y servicios culturales y artisticos
(ademas de los brindados por los museos), esto ni en general ni para algin segmento
poblacional especifico. Esto es respaldado por el estudio de Garro y Sanchez (2023), ya que
no mencionan ningun otro estudio cientifico que se haya realizado en Costa Rica como

antecedente a su trabajo.

Lo mds similar que se encuentra es el documento de analisis econémico de las ENC
2013y 2016 (MCJ, 2019a). De este ejercicio se puede extraer el perfil segin ciertas variables
de los consumidores culturales en Costa Rica como zona de residencia, edad y sexo. Sin

embargo, el analisis es meramente descriptivo y no se observa informacién de todas las
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variables que podrian influir segun los antecedentes revisados para este estudio. Tampoco
realiza ningln analisis de relacién entre las variables que crea la encuesta y sus

implicaciones.

Este vacio en el conocimiento y se pretende subsanar en este estudio.
Concretamente, se busca realizar una contribucion exploratoria para comprender las
variables que influyen estructuralmente en la demanda de bienes y servicios culturales en
Costa Rica, como insumo informativo clave para el fortalecimiento del crecimiento del

sector de manera integral y no solo desde las capacidades de la oferta.

Como quedé denotado en los antecedentes, dicho conocimiento ya se ha generado
ampliamente en otros paises y puede ser de utilidad en Costa Rica para la potenciacion de
las estrategias publicas y privadas de estimulo a la demanda y competitividad del sector

econdémico cultural y su aporte al desarrollo sostenible,

Inclusive, la importancia de ofrecer soluciones al problema planteado
especificamente desde el estudio de determinantes de demanda fue corroborada con una
entrevista a Alejandra Hernandez (comunicacidon personal, 31 de mayo de 2023),
exviceministra de cultura en la administracién Alvarado Quesada, quien indicé que “no
existen aun estudios al respecto y que podria ser una informacién de gran utilidad”. Esto
también dado que la ENC 2016 muestra un decrecimiento en el gasto promedio anual en
cultura de los costarricenses con respecto a la ENC 2013 (MCJ, 2019a). Concretamente, se
redujo de 247 464 colones en 2013 a 213 172 colones en 2016, un decrecimiento de 13,86%
en tan solo 3 afios; lo cual sugiere que la estrategia publica existente relacionada al estimulo

de la demanda cultural no ha tenido los efectos deseados.

1.2.2 Delimitacion espacio-temporal

El objeto de estudio para analisis, dado lo mencionado, serdn las estrategias mas
recientes del gobierno central que se encuentren relacionadas a un potencial estimulo de
la demanda de bienes y servicios culturales. Ademas, se analizaran las caracteristicas

socioecondmicas, demograficas y de consumo cultural en estudiantes de la FCS en el COD
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de la UNA en el afio 2024; esto tanto individualmente como en contraste con las estadisticas

nacionales mas recientes relacionadas al tema (la ENC 2016).

Segun el Departamento de Registro de la UNA (2024) la poblacién de estudio tenia
en el afio 2023 las siguientes caracteristicas®: 5142 personas estudiantes en total, 2041
hombres, 3101 mujeres, 19,54% oriundo de zona rural, 80,46% de zona urbana, y 49,18%

becados y 50,82% no becados.

Como se menciond en la introduccion, acotar la poblacion de esta manera a modo
de estudio de caso obedece a las limitaciones de tiempo y recursos que supone la
elaboracidn de un trabajo final de graduacién a nivel de licenciatura que impide consultar a
una muestra representativa de toda la poblacidn residente en Costa Rica. Lo ideal, segun el
problema de investigacion planteado, seria contar con una muestra representativa de todo
el pais que permitiera proponer politicas de estimulo del consumo a escala nacional. Sin
embargo, el examinar una poblacidon especifica es un antecedente valioso para su contraste
posterior con estudios mas amplios y de comparacidn con lo que sugieren las estadisticas
ya existentes mas recientes a nivel nacional. En ese sentido, como se muestra en los
resultados, el comportamiento de los determinantes del consumo cultural es similar entre
la encuesta aplicada a estudiantes y la mas reciente disponible a nivel nacional, por lo que
el estudio si permite sugerir estrategias que posiblemente ayudarian a estimular la
demanda en el sector cultural como mecanismo de apoyo a la produccién de estos bienes

y servicios y de aporte al desarrollo sostenible.

1.2.3 Relevancia del proyecto de investigacion

El analisis planteado es relevante ya que, como se indicd en el planteamiento del
problema, pretende mejorar la comprension de los determinantes de los niveles de

actividad econdmica cultural, en un contexto reciente en el que no han tenido el mejor

4 Ultimo afio para el cual habian disponibles estadisticas al momento de realizar el estudio.
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desempeiio (Vindas y Valenciano, 2024). Lo anterior en aras de ofrecer recomendaciones

en la linea de que el pais pueda adoptar estrategias mas efectivas en esta materia.

Ademas de lo senfalado por organismos internacionales que se resumié en los
antecedentes, también la Organizacidon para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico
(OCDE, 2022) se ha referido a su relevancia al valorar de forma positiva a la economia
creativa como motor de desarrollo. Sefala que los empleos culturales son “a prueba de
futuro” ya que tienen un 10% de alto riesgo de automatizacion frente al 14% de la poblacion

activa general. Advierte también que:

Ademas de ser un buen negocio, la cultura propicia que nuestras sociedades sean
mas felices, saludables e inclusivas. Es cada vez mds evidente que el mayor nivel de
participacién cultural influye positivamente en el bienestar y la salud, y fomenta la
cohesidén social al reforzar la integracién e inclusion de los grupos marginados.
Asimismo, la cultura y la creatividad elevan el atractivo de un sitio como destino

para vivir, visitar e invertir. (parr.3)

Otros entes de desarrollo como la Unidad para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) han sido vehementes en sefialar
textualmente la importancia de la incorporacidn de la cultura a las politicas de desarrollo

de los paises. En esta linea acotan que:

La cultura enriquece nuestras vidas de innumerables maneras y ayuda a construir
comunidades inclusivas, innovadoras y resistentes. Proteger y salvaguardar el
patrimonio cultural y natural del mundo y apoyar la creatividad y los sectores
culturales dindmicos es fundamental para afrontar los retos de nuestro tiempo,
desde el cambio climatico hasta la pobreza, la desigualdad, la brecha digital y las

emergencias y conflictos cada vez mds complejos (UNESCO, 2022, parr.1).

Por su parte, el Ministerio de Cultura y Juventud (2021) establece como uno de los
temas transversales a tratar por la Estrategia Nacional Costa Rica Creativa y Cultural 2020-

2030 la necesidad de creacidon de nuevos publicos y espacios para mas produccion cultural,
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punto al que pretende contribuir este estudio al analizar los determinantes de consumo de
bienes y servicios culturales en los niveles de agregacion y horizontes temporales en donde

hay informacién disponible.

1.2.4 Pertinencia del proyecto de investigacion

Cuando el Estado tiene problemas financieros algunos gobernantes tienden a creer
gue de la primera cartera presupuestaria de la que se puede disponer es la de fomento,
estimulo productivo y educacion en cultura para la poblacidon. Esto sin realizar ningln
analisis técnico o cientifico de la coyuntura especifica para justificar estas decisiones.

Desgraciadamente, en Costa Rica se han presentado en varias ocasiones estas tendencias.

Por ejemplo, el recorte que propuso el ministro de Hacienda de un 8% del
presupuesto del MCJ para 2024 (Gutiérrez, 2023). Por tanto, esta investigacion es
pertinente porque avanzaria en documentar cientificamente la importancia del fomento de
la cultura y en recomendar estrategias que puedan contribuir a solventar los problemas que

puedan existir en la ejecucién presupuestaria de tal forma que aporten mayor valor publico.

Se considera ademdas pertinente la investigacion en la coyuntura nacional

fundamentalmente por dos motivos:

e Costa Rica presenta en la actualidad muchas situaciones adversas que requieren de
analisis amplios y rigurosos para su resolucion. Tal y como lo menciona el informe
Estado de la Nacion 2023 (Programa Estado de la Nacién, PEN, 2023), en el pais se ha
venido normalizando en las ultimas décadas que afio con afno se presenten pocas
mejoras en datos que evidencian resultados contrarios al desarrollo humano sostenible.
La pertinencia entonces radica en que la resolucidn de los problemas de investigacion
planteados ayudaria a revertir esa tendencia por las razones ya mencionadas

e Ademas, la investigacion se realiza en colaboracion con el proyecto “Andlisis de los
efectos econdmicos, ambientales y sociales del Turismo y la Cultura en Costa Rica” de
la Escuela de Economia de la Universidad Nacional de Costa Rica (proyecto turismo y

cultura de la ESEUNA), el cual busca:
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Determinar el efecto del sector turismo y el sector cultura sobre el desarrollo
sostenible en Costa Rica. Adema3s [...] busca determinar acciones innovadoras
ligadas a la gestién que permitan a las empresas pertenecientes a dichos sectores
recuperar su dinamismo de manera exitosa y al mismo tiempo mejorar el bienestar
social y econdmico de las personas que depende de dichas actividades (Ortiz,

2021, p.1).

La resoluciéon del problema de investigacidon planteado se relaciona con estos
objetivos, ya que las recomendaciones a emitir pretenden ayudar a que las actividades
econdmicas culturales y creativas se recuperen soélidamente tras las afectaciones de la
pandemia. Esto a través del entendimiento de los determinantes del interés estos bienes y
servicios como mecanismo impulsor para un incremento en la demanda de produccién

cultural local que sea sostenido en el tiempo.

Aunado a ello, el mejoramiento en la efectividad del estimulo publico a la cultura en
el pais es explicitamente uno de los objetivos especificos del proyecto. Concretamente se
pretende “plantear mecanismos de politica publica que fortalezcan la generaciéon de
actividades diferenciadoras e innovadoras en turismo y cultura que permitan el
resurgimiento de ambos sectores en un escenario post-COVID” (Ortiz, 2021, p.8). En esta

linea, el estudio pretende emitir lineamientos de politica publica.

Por ultimo, la formulacion del proyecto establece explicitamente como uno de sus
objetivos “evaluar las preferencias de los consumidores por los servicios ofrecidos en el
turismo y cultura en un marco de recuperaciéon a la pandemia” (Ortiz, 2021, p.1). Este es
otro aspecto en el que se enlaza con el tema de estudio ya que se pretenden dilucidar con
detalle no solo los patrones de consumo de la poblacién a encuestar en el estudio de caso,
sino darles explicacién tedrica para comprenderlos y que sean resultados que puedan ser
utilizados y enriquecidos para una mejor toma de decisiones tanto publica como privada en

el futuro.
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1.2.5 Relacion con el desarrollo

Como se menciond en la introduccion la definicién del desarrollo sostenible a utilizar
en esta investigacion es la siguiente: aquel que mejora en la administracién de los recursos
escasos del planeta de tal forma que las personas vivas en el presente puedan incrementar
su bienestar sin comprometer que en el futuro se pueda alcanzar un igual o mayor

bienestar.

Esta definicién es propia, pero es muy similar a la célebre definicion dada por la
Organizacion de las Naciones Unidas: el desarrollo sostenible es “la satisfaccién de las
necesidades de la generacion presente sin comprometer la capacidad de las generaciones
futuras para satisfacer sus propias necesidades” (2024, parr.1). La diferencia radica en hacer
mas explicito a qué se refiere con que las generaciones futuras puedan satisfacer sus
propias necesidades. Esto implica que se debe perseguir de forma conjunta la sostenibilidad

ambiental, el crecimiento econdmico y la equidad social.

Indistintamente de la cuestidon ética-filosdfica del qué deberia entenderse por
desarrollo, con cualquiera de las dos definiciones las problematicas a resolver con la
investigacion estdn claramente vinculadas a incrementar el desarrollo sostenible en Costa

Rica en diferentes dimensiones.

Una mayor y mas accesible actividad econdmica cultural estd relacionada
directamente con: salud y bienestar (ODS 3); trabajo decente y crecimiento econémico
(ODS 8); industria, innovacion e infraestructura (ODS 9). E indirectamente esta relacionado
con: fin de la pobreza (ODS 1); hambre cero (ODS 2); educacién de calidad (ODS 4);
reduccién de desigualdades (ODS 10); ciudades y comunidades sostenibles (ODS 11) y paz,

justicia e instituciones sélidas (ODS 16).
Mas especificamente, Vega (2023) apunta que si bien:

No hay un objetivo explicito para cultura en los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS), estd incorporada en metas relacionadas a educacién (meta 4.7 relacionada

al derecho de educacidn en la valoracién de la diversidad cultural), trabajo

25



decente, crecimiento econdmico, produccién y consumo responsables (metas 8.9 y
12.8b relacionada con promover un turismo sostenible que promueva la cultura 'y
los productos locales) y ciudades y comunidades sostenibles (meta 11.4
relacionada a redoblar los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio

cultural y natural del mundo) (parr.4).

Todo esto se suma a la amplia argumentacién existente y expresada en los
antecedentes a favor de la hipdtesis de relacidn positiva entre desarrollo y crecimiento del

sector cultural y creativo.

1.2.6 Preguntas problema del proyecto de investigacion y sub-preguntas de
investigacion
Considerando todo lo anterior, en lo que pretende contribuir esta investigacion

puede resumirse en ofrecer respuesta a la siguiente pregunta:

e (Coémo influyen las variables socioecondmicas y demograficas en el consumo de bienes
y servicios culturales en Costa Rica para la generacién de estrategias relacionadas a su

impulso en contribucion al desarrollo?

Ahora bien, las sub-preguntas que se plantean para poder responder a las preguntas

problema del proyecto son las siguientes:

e (Cudles son las caracteristicas de las estrategias publicas vigentes implementadas por
parte del gobierno central relacionadas con el impulso del consumo de bienes y servicios
culturales en Costa Rica?

e (Cuadles son las variables que influyen en la probabilidad de consumo de bienes y
servicios culturales entre las personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en
20247

e (Cudles son las diferencias entre las variables que influyen en la probabilidad en la
probabilidad de consumo de bienes y servicios culturales en la ENC 2016 con dichas

variables entre las personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 20247
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e (Qué estrategias podrian proponerse relacionadas al impulso publico del consumo de

bienes y servicios culturales en Costa Rica?

Tanto las preguntas problema como las sub-preguntas planteadas para resolverlas
tienen una correspondencia directa con el disefio del objetivo general y los objetivos

especificos del estudio que se muestran a continuacién (apartado 1.3.).

Como se menciona previamente, la eleccidon de analizar a los estudiantes de la FCS
en el COD de la UNA radica en las limitaciones presupuestarias y de tiempo inherentes a
una investigacion a nivel de licenciatura. Estrictamente, lo ideal seria poder disefiar una

encuesta con alcance nacional y reciente.

Sin embargo, como se ha mencionado, este tema ha sido poco explorado en Costa
Rica. En ese sentido, se considera que los sujetos de estudio planteados en las subpreguntas
de investigacidn constituyen una primera aproximacidn valiosa a la cuestidn; mas aun si se
contrastan con las estadisticas mds recientes sobre el tema a nivel nacional (que, como se
observa en los resultados, tienen un comportamiento similar con respecto a varios de los

determinantes de consumo cultural).

1.3 Objetivos de la investigacion

Para responder a las preguntas planteadas y contribuir a resolver los problemas

delimitados al final del apartado 1.2.1., se trazan los siguientes objetivos:

1.3.1 Objetivo general

Analizar las variables socioecondmicas y demograficas que influyen en el consumo
de bienes y servicios culturales en Costa Rica para |la generacidn de estrategias relacionadas

a su impulso en contribucién al desarrollo.

1.3.2 Objetivos especificos

1  Contextualizar las estrategias publicas vigentes implementadas por parte del gobierno
central relacionadas con el impulso del consumo de bienes y servicios culturales en

Costa Rica.
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2 Identificar las variables que influyen en la probabilidad de consumo de bienes y
servicios culturales entre las personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en
2024.

3 Comparar las variables que influyen en la probabilidad de consumo de bienes y
servicios culturales en la ENC 2016 con dichas variables entre las personas estudiantes
de la FCS en el COD de la UNA en 2024.

4  Proponer estrategias relacionadas al impulso publico del consumo de bienes y servicios

culturales en Costa Rica.

Capitulo 2: Referente tedrico

2.1 Los bienes y servicios culturales a través de la historia desde la ciencia econdmica

Adicional a lo mostrado en los antecedentes sobre el estudio de Aguado y Palma
(2012b) estos autores realizan un repaso histdrico sobre la incorporacién del concepto de
bienes y servicios culturales al pensamiento econdmico por diferentes autores clasicos
antes de la constitucion formal de la economia cultural como campo de estudio. El resumir
los hallazgos de este ejercicio en este apartado es importante para ofrecer contexto a la
delimitacion posterior de lo que se entendera por bienes y servicios culturales en esta

investigacion.

Una Investigacion sobre la Naturaleza y las Causas de la Riqueza de las Naciones de
Adam Smith es considerada como la obra punto de partida de la ciencia econémica (Smith,
1776/1994). Aguado y Palma (2012b) lo citan para retratar su pensamiento con respecto a
los bienes y servicios culturales. Sin embargo, al revisar directamente la obra de Smith
(1776/1994), no se encuentra una definicién formal, aunque hace mencién de oficios como
actores, cantantes de dépera, bailarines y bufones cuando se refiere al sector econédmico

productor de estos bienes y servicios en la época.

No obstante, aunque no los defina expresamente si menciona que tienen algunas
particularidades. Por ejemplo, en su época el ejercicio de estas profesiones era considerado

“una suerte de prostitucion publica”, por lo que el pago que recibian tenia que compensar
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el “descrédito que conlleva su empleo como medio de vida” (Smith, 1776/1994, p. 161). Al
mismo tiempo, Smith lo percibia como algo superfluo, ya que el consumo de estos solo

podia ser asumido por los terratenientes y capitalistas (Aguado y Palma, 2012b).

Ademads, hace menciéon de que, al tratarse de servicios, no producen valor que se
incorpore en un objeto permanente o mercancia vendible, es decir, su labor “perece en el
mismo instante de su produccion” (Smith, 1776/1994, p.426); por lo que considera que
pueden dejarse al margen del andlisis econédmico al ser improductivos en el sentido que no
contribuyen a incrementar el acervo de valor en una economia en comparacién a otros

como manufacturas y bienes de capital (Aguado y Palma, 2012b).

Se tenia una concepcidon muy materialista de la riqueza y la generacion de valor en
el sentido de que esta tenia que ser tangible y asociado a facilitar la subsistencia para
incrementar el bienestar una nacién de forma sostenida. Esto es respaldado por la nocién
de Smith (1776/1994) con respecto a parte de lo que la economia politica perseguia como
campo de estudio: “conseguir un ingreso o una subsistencia abundantes para el pueblo”

(p.539).

Otros autores clasicos como David Ricardo y John Stuart Mill hablan de
particularidades en este caso de bienes culturales tangibles como estatuas y pinturas
notables, monedas, libros y monedas raras, esculturas antiguas, cuadros de los antiguos
maestros y otros articulos clasificados como antigliedades (Aguado y Palma, 2012b). La
singularidad de estos ejemplos en particular es que su valor subyace en su escasez, por lo
que también lo dejan al margen de sus analisis para enfocarse en los bienes y servicios que
podian producirse en mayor cantidad (mayor injerencia en la economia real) y en los

mercados en los que existia competencia.

Se tiene entonces en resumen que a los bienes y servicios culturales los clasicos le

han atribuido las siguientes caracteristicas:

e Superfluos, no indispensables, vinculados al tiempo de ocio y mercado restringido al

“elitismo en el consumo” (Herrero, 2011, p.180).
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e Su escasez es un atributo importante en la determinacion de su valor.
e Enelcasodelosservicios no contribuyen a incrementar el acervo de riqueza y bienestar
de una nacién. Ademas, las profesiones que las generan son consideradas frivolas y de

descrédito personal.

Estas ideas fueron criticadas con la llegada de los tedricos marginalistas, al sugerir
que la prestacién de servicios culturales también requeria en muchos casos de inversién de
capital y, también, podia generar beneficios. Aun asi, compartian con los clasicos que eran
bienes y servicios con propiedades raras para incorporarse al andlisis econdmico. Por
ejemplo, parecian ser una excepcion a la ley de utilidades marginales decrecientes, ya que
“el hombre que oye con frecuencia interpretar buena musica ve aumentar su aficion por

ella” (Marshall, 1890/2005, como se cité en Aguado y Palma, 2012b).

Luego de todas estas consideraciones a través de la historia es que se situa la llegada
del andlisis econdmico de la cultura como campo especializado tal y como se conoce en la
actualidad; concretamente en el afio 1966 con la publicacién del libro Performing arts — The
Economic Dilemma de William Baumol y William Bowen (Throsby, 1994; Aguado y Palma,
2012b). En esta obra se habla de las artes escénicas; especificamente del teatro, la dpera,
la musica y la danza. Se menciona que estas tienen la particularidad de parecer estar
siempre en problemas financieros, incluso siendo apoyados con fondos estatales (Baumol
y Bowen, 1966). Tanto asi que el propédsito del libro es darle explicaciéon a esta cuestion
aparentemente inherente a esta clase de actividades y explorar sus implicaciones. Las
razones tienen que ver con su naturaleza de bajo crecimiento en la productividad a través
del tiempo que impide que sus costos bajen de manera sostenida en el tiempo al ritmo que
lo hacen otras actividades econdmicas (por ejemplo, para interpretar una sinfonia clasica
para orquesta se requiere la misma cantidad de trabajo humano hoy en comparacién a la

primera vez en la que fue tocada).
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2.2 Los bienes, los servicios culturales y la economia naranja

Ahora bien, para establecer especificamente lo que se entenderd por bienes y
servicios culturales en esta investigacion se parte de las dos definiciones técnicas que
brindan las instituciones que hacen encuestas y publican estadisticas relacionadas al tema
de estudio. La primera de ellas es la que brinda la Cuenta Satélite de Cultura de Costa Rica
(CSCCR). Esta es la medicidn empirica de una parte del valor econémico y social que generan

las actividades culturales en este pais. En términos exactos es:

Una valoracidn econémica focalizada en los productos culturales y las respectivas
actividades culturales que los generan, con el fin de visibilizar el aporte que realiza
la cultura a la economia del pais; ademas de servir como instrumento de toma de
decisiones tanto desde el ambito publico como el privado (Ministerio de Culturay

Juventud [MCJ], 2018a, p.23).

Esta definicion segmenta el campo cultural en 13 sectores en total. Sin embargo,
hasta el momento solo han podido medir 8 de ellos, los cuales se muestran en la tabla 3
junto con los subsectores que abarcan. Esto utilizando como base la Clasificacion Industrial
Internacional Uniforme de la ONU y el Manual Metodoldgico para la Implementacion de
Cuentas Satélite de Cultura en Latinoamérica del Convenio Andrés Bello (2009), documento
gue define el campo cultural como “un conjunto de actividades humanas y sus productos
cuya razon de ser consiste en crear, expresar, interpretar, conservar y transmitir contenidos

simbdlicos” (p.23).

Tabla 2

Sectores del campo cultural medidos por la CSCCR

Sector Actividades que abarca
Editorial e Edicidn de libros.
e Edicion de periddicos, revistas y otras publicaciones
A periddicas.
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Sector

Actividades que abarca

Audiovisual

Produccidn, postproduccidén, distribucién y exhibicién de
peliculas cinematograficas, videos y programas de
television.

Actividades de agencias de noticias.

Transmisiones de radio.

Programacion y transmisiones de television.

Televisién por suscripcion

Animacion digital y de videojuegos.

Distribucion y exhibicién de cine y video.

Publicidad

-

Creacion y realizacién de campaiias publicitarias.
Realizacion de campafias de comercializacion.

Educacion cultural y

artistica

Ensefianza de las artes pldsticas, artes escénicas, musica,
diseio, de la publicidad, de la produccién audiovisual, de
la conservacién de patrimonio.

Disefno

r
L]

V=

Disefio arquitectdnico, grafico, textil e industrial o de
producto.
Disefio de interiores, de joyas y de modas.

Musica

o

Actividades de grabacién y publicacion de grabaciones
sonoras.

Ventas al por menor de grabaciones musicales y
videograficas en almacenes especializados.

Edicidon de musica, libros de musica y partituras.
Produccién de presentaciones musicales en vivo.
Interpretacion y ejecucién musical.
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Sector Actividades que abarca

Artes escénicasy  Actividades asociadas a la e Performance
, roduccién uesta en escena
espectaculos p yp e Stand up comedy
de: e Cuentacuentos
artisticos e Teatro e Mimo
e Danza e Poesia
Gv e Circo e Pantomima
e Opera e Titeres

e Conciertos

Artes visuales e Fotografia e Dibujo
e Pintura e Arte digital
- e Escultura e Videoarte
7% e Grabado e Arte en vidrio

Creacion literaria,

musical, etc.

Juegos y jugueteria
Aln no ha sido definido ni medido por la CSCCR

Patrimonio material

Patrimonio

inmaterial

Patrimonio natural

Nota: elaboracién propia con base a las imagenes y los datos en MCJ (2018)

Por ejemplo, las actividades relacionadas con la produccién e interpretacién de
musica pertenecen al campo cultural ya que las personas que lo realizan tienen que usar su
creatividad como insumo productivo para expresar y transmitir emociones a los oyentes de
las obras que crean. O bien, deben usar su conocimiento acumulado por afios de estudio
para tener los conocimientos y la destreza técnica para interpretar una obra escrita por otro
artista y transmitir los contenidos simbdlicos que se buscaban retratar. También tiene que
ver con la conservacién, ya que permiten reproducir y mantener vivo el patrimonio cultural

que los diferentes grupos sociales a lo largo de la historia dejaron plasmados en sus obras.
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A nivel técnico en el pais también existe la definicion que brinda el INEC (2011) en
su clasificacidon de actividades econdmicas. Los subgrupos que entran en la categoria de

“actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas” son las siguientes:

Tabla 3
Subgrupos definidos por el INEC para clasificar las actividades economicas artisticas, de

entretenimiento y recreativas

Subgrupo Actividades econdmicas que abarca

1. Actividades Esta clase comprende la explotacion de instalaciones y la prestacion de

creativas, artisticas y servicios para atender a los intereses culturales y de entretenimiento de

de entretenimiento los clientes. Abarca la produccion y promocién de espectaculos, actos o
exposiciones destinados al publico, y la participacién en ellos; y la
aportacidn de conocimientos y aptitudes artisticos, creativos o técnicos
para la creacidon de productos artisticos y espectaculos

2. Actividades Comprende las actividades de bibliotecas y archivos; la gestion de
de bibliotecas, museos, jardines botanicos y zoolégicos y lugares histdricos y reservas
archivos, museos y naturales. Abarca también la conservacién y exhibicién de objetos,
otras actividades lugares y parajes naturales de interés histdrico, cultural o educativo

culturales (lugares patrimonio de la humanidad, etc.).

3. Actividades Comprende la explotacién de instalaciones de juegos de azar, como
de juego de azar y casinos, bingos y terminales de juegos de video y el suministro de
apuestas servicios de juegos de azar, como loterias y apuestas a carreras de

caballos fuera del hipédromo.

4, Actividades Comprende la organizacién de actividades deportivas, de esparcimiento
deportivas, de vy recreativas (excepto actividades de museos y conservacion de lugares
esparcimiento y histéricos, jardines botdnicos y zooldgicos y reservas naturales; ni de
recreativas juegos de azar y apuestas).

Nota: elaboracidn propia con base a INEC (2011)

Notese en estas definiciones que si bien hay diversas labores cuya funcion es
entretener, no necesariamente todas las actividades destinadas a entretener tienen
también el fin de crear, expresar, interpretar, conservar y transmitir contenidos simbdlicos.
Por ejemplo, un partido de futbol no es una actividad cultural porque su funcién es
puramente entretener, no busca transmitir ningin mensaje a través de lo que realizan los
“actores” del espectdculo. Algo similar sucede con otras actividades de esparcimiento como

los juegos de azar.
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Ahora bien, a nivel de literatura Piedras (2010) indica que la economia cultural o las
industrias creativas son aquellas actividades donde para generar el producto a disfrutar por
los consumidores el insumo esencial es la creatividad. Este concepto abarca las siguientes
actividades: “bellas artes (musica, pintura, danza, escultura, etc.), el patrimonio cultural, los

museos, las artesanias y el entretenimiento (cine, radio, television)” (Piedras, 2010, p.83).

Economia naranja es otra forma de referirse a estos bienes y servicios. Buitrago y
Duque (2013) la definen como los procesos generadores de riqueza basados en el talento,

la propiedad intelectual, la conectividad y la herencia cultural de una region.

Segun estos mismos autores, hay otros términos utilizados en la actualidad para
referirse a grupos de bienes y servicios similares. Por ejemplo: industrias creativas,
industrias del ocio, industrias del entretenimiento, industrias de contenidos, industria
protegida por los derechos de autor, economia cultural, economia de las ideas, etc. Sin
embargo, en algunos de estos conceptos por la forma en que estan definidos no
necesariamente estan contenidas todas las actividades culturales, aunque si puedan

abarcar algunas de ellas que cumplan con caracteristicas especificas.

También pueden existir términos que se usen con la intencion de abarcar todas las
actividades culturales pero que adicionalmente incluya otras que si bien son similares no
son estrictamente culturales. Es natural que esto suceda dada la enorme diversidad de
actividades que pueden ser consideradas culturales, ademds, como apuntan Buitrago y
Duque (2013), cada quién debe ajustar el uso de estos conceptos segun sus propositos de
politica o negocio. Incluso, como es natural en el campo de la economia, para cada uno de

estos términos existe debate sobre cudal debe ser la definicidn correcta.

Sin embargo, es posible encontrar elementos comunes en cada una de estas
definiciones que pueden ayudar a tener la nocion de las caracteristicas fundamentales de
lo que se entenderd en esta investigacion por sector cultura. Segun Buitrago y Duque (2013)

estos son fundamentalmente los tres puntos que estan presentes en todas ellas:

e Creatividad, artes y cultura como materia prima.
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e Relacidn con los derechos de propiedad intelectual. En particular con el derecho de
autor.

e Funcidn directa en una cadena de valor creativa.

De entre todas las anteriores definiciones, la que se elige para este estudio cuando
se habla de bienes y servicios culturales es la utilizada por el Convenio Andrés Bello (2009):
“un conjunto de actividades humanas y sus productos cuya razén de ser consiste en crear,
expresar, interpretar, conservar y transmitir contenidos simbdlicos” (p.23). Esto dado que
es la utilizada de manera estandar en Costa Rica para construir los principales insumos
estadisticos sobre el sector en el pais (la ENC y la CSCCR). Un mayor detalle de los bienes y
servicios especificos que abarca esta definicidn y cdmo se utilizaran para realizar los andlisis

de esta investigacion se explica en el marco metodoldégico (capitulo 3).

2.3 Los bienes vy servicios culturales, El Estado y el desarrollo desde la perspectiva

neoclasica

2.3.1 Externalidades positivas y papel del Estado

Que un pais tenga una industria cultural competitiva y robusta estd asociado
tedricamente a una serie de beneficios para el desarrollo y bienestar de su poblacidn. Segun

Vindas (2023) estos pueden agruparse en dos categorias:

e Entre mayor sea el flujo de produccién cultural mas productores y vendedores se
benefician de la compra de estos bienes y servicios. El primero recibe un pago monetario
y el segundo incrementa su bienestar al consumir.

e Entre mayor sea el flujo de produccién cultural mas externalidades positivas se generan.
Estas son afectaciones socialmente deseables sobre personas no involucradas en los

procesos asociados a la produccidn y consumo de estos bienes y servicios.

Con respecto a la primera categoria se tiene ademds que el incremento del bienestar
de las personas no solo esta asociado al disfrute inmediato al momento de consumir y/o

crear cultura. Si el consumo y el interés es recurrente su bienestar también mejora en
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aspectos como una mayor capacidad creativa, proactiva y de pensamiento critico; una
percepcidon mas rica de la realidad; un contenido mas profundo a la existencia, un mayory
mas integral desarrollo personal; y una mayor cultura de disfrute del tiempo libre que
mejore la salud fisica y mental (Dobles et al., 2022; Vargas, 2017; Huertas et al., 2008; OCDE,
2022).

Esta clase de efectos sobre las personas tienen relacion tedrica directa con la clase
de beneficios descritos en la segunda categoria (externalidades positivas), ya que con mas
personas sanas y capaces en una economia hay menos delincuencia y drogadicciéon y mayor
productividad, tolerancia y capacidad de ofrecer soluciones innovadoras a los problemas
(Vargas, 2017; Buitrago y Duque, 2013; Huertas et al., 2008; OCDE, 2022), lo cual genera
incrementos en el valor econdmico y el bienestar (material e inmaterial) que se puede

generar en una sociedad con una cantidad dada de recursos disponibles.

En linea con Throsby (2000) y como se menciona en los antecedentes de este
estudio, es importante no caer en el sesgo de evaluar la importancia de las actividades
econdmicas solo por su rentabilidad financiera. También es relevante considerar los valores
sociales (por ejemplo, generacion y fortalecimiento de relaciones interpersonales) o valores
culturales (como sensibilidad al arte y experiencias religiosas), las cuales también pueden
ser fines en si mismos y conseguirse a través de la acumulacidon de capitales sociales y

culturales (Klamer, 2002).

La importancia de todo esto para esta seccidn es que cuando las externalidades
positivas existen estd justificada la intervencion estatal en la dindmica del libre mercado,
concretamente para estimular la innovacion y la produccidn en las actividades que generan
esos beneficios sociales no reconocidos en el precio que transan productores y
consumidores (Varian, 2010), de lo contrario, que la produccién que naturalmente se daria
en el mercado de esta clase de bienes sera socialmente ineficiente. Vargas (2017) lo
respalda al apuntar que segun su criterio “el aporte de los artistas e intelectuales al progreso
material debe ser compensado con un justo nivel de ingresos que les permita intensificar

su tarea” (p.4).
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Ahora bien, en la prdctica es costoso estimar con cierta precisién la representacion
monetaria de la magnitud de los costos y beneficios de una actividad, por lo que puede
resultar ineficiente para el Estado determinar las formas y niveles exactos en los que
tedricamente seria dptima su intervencion. Sin embargo, lo que si es razonable pensar es
gue siempre va a ser mejor para la sociedad que el estimulo estatal a la cultura sea con la
mayor efectividad (eficiencia y eficacia) y al menor costo posible, y para ello es necesario
un Estado diligente en actualizarse en las mejores practicas institucionales en materia de
gestidn de recursos para el estimulo de la cultura (tanto desde la oferta como desde Ila

demanda). En esta linea, este estudio ofrece recomendaciones en el capitulo 4.

2.3.2 Capital cultural y teoria del crecimiento endégeno

Otros elementos que pueden dar nociones importantes de los determinantes del
interés cultural y el volumen éptimo de actividades culturales en un pais es la teoria
macroeconémica neoclasica. Concretamente la teoria del crecimiento econdémico

enddgeno desarrollada en su version preliminar por Paul M. Romer (1986).

Segun palabras de este autor en aquel entonces, su andlisis venia a llenar el vacio
tedrico que tenian los articulos de Ramsey (1928), Cass (1965) y Koopmans (1965). Estos
hacian especial énfasis en que el incremento de la productividad era dado y relativamente

constante, conforme se incrementaba la especializacion laboral.

Posteriormente, Lehvari y Sheshinski (1969) con base en Arrow (1962) intentaron
explicar la no convergencia de los paises a un mismo estado estacionario del PIB per capita
con la inclusién del supuesto de tasa de crecimiento creciente a través del tiempo de la
poblacién en edad de trabajar. Sin embargo, el problema radicaba en que esto es un
supuesto poco realista y seguia considerandose al progreso tecnoldgico como dado y

determinado externamente del modelo

Posterior a estos autores, Romer (1986) y otros han desarrollado modelos que
buscan explicar los determinantes de los circulos virtuosos del crecimiento en el bienestar

agregado de forma enddgena. Para entender las ideas basicas que buscan retratar los
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modelos de crecimiento enddgeno. Mankiw (2014) expone que las sociedades pueden
incrementar de forma sostenida sus rentas per capita si invierten la cantidad suficiente de

recursos en educacién para mejorar su capital humano.

Es a partir de esta idea que se puede extrapolar que lo mismo puede suceder con la
inversién publica en cultura, ya que puede accionar todas las externalidades positivas para
la sociedad que se han descrito, entre ellas mejoras en la productividad del factor trabajo
que conduzcan a un estado estacionario con mayor PIB per capita (mejores condiciones

materiales de vida) y, eventualmente, con un desarrollo mas sostenible.

2.4 Teoria neoclasica de la demanda y relacién entre perfil socioeconémico y

demografico con la probabilidad de consumo de bienes y servicios culturales.

La teoria neoclasica de la oferta y la demanda y el equilibrio en el libre mercado
entre cantidad demandada y ofrecida es de los primeros conceptos a los que son
introducidos los economistas y es de gran relevancia comprenderla para el analisis de
diversos temas (incluyendo este estudio). La curva de demanda de un mercado puede
definirse como la funcidén que relaciona todos los posibles niveles de cantidad que se puede
y se quiere adquirir por un grupo de consumidores de un bien o servicio con los diferentes
niveles de precio que puede tener este bien o servicio. Algo similar ocurre con la curva de
oferta, esta es aquella funcién que relaciona todas las posibles cantidades que podria y
querria vender un productor o un grupo de productores de un bien o servicio con los

diferentes precios que podria colocarle a este bien o servicio.

Segun Mankiw (2017), la relacidén entre precio y cantidad que es vélida para casi
cualquier bien o servicio es que la cantidad demandada se reduzca cuando aumenta el
precio. De forma contraria, la relacidon entre precio y cantidad ofertada por las empresas
suele ser positiva. Estos enunciados se conocen como ley de la oferta y de la demanda, y la
interseccién entre ambas curvas es lo que se conoce como la situacién de equilibrio en el
mercado. Este punto es también aquel en el que se alcanza la eficiencia de Pareto, es decir,

la situaciéon en la que ningun agente participante del mercado posee incentivos para
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modificar su comportamiento (Varian, 2010). Por ejemplo, si el productor decidiera subir el
precio estaria dispuesto a ofrecer mas de su bien o servicio, sin embargo, al mismo tiempo
los consumidores estarian dispuestos a comprar menos. Esta situacién provoca que ambas
partes se vean beneficiadas si el productor baja su precio. Grafica y matematicamente lo

descrito puede ilustrarse como se muestran en la figura 1:
Figura 1.
Curvas de oferta y demanda y equilibrio del mercado

Precio del
bien o servicio /\ Punto de equilibrio

|

Curva de oferta

Curva de demanda

> Cantidad del
bien o servicio

Nota: elaboracidon propia, 2025.

Ahora bien, estas curvas o funciones (que reflejan la relacién tedrica creciente o
decreciente segun corresponda de las cantidades demandadas y ofrecidas con respecto al
precio) no son estaticas sino dinamicas. Esto quiere decir que las relaciones entre cantidad
demandada, ofertada y el precio son cambiantes y, por lo tanto, también lo es el equilibrio

en los mercados segun varien las circunstancias que influyen en ellos.

2.5 Hipadtesis tedricas por evaluarse en esta investigacion con respecto a variables que

influyen en la probabilidad de consumo cultural

Para efectos de esta investigacion se estan estudiando variables que influyan
especificamente en la probabilidad de consumo de bienes y servicios culturales de los
costarricenses y de estudiantes universitarios, por lo que interesa conocer si las variables

identificadas como mas relevantes en los antecedentes también cuentan con respaldo
40



tedrico, esto para efectos de formular las hipdtesis que se reflejardn en el modelo
econométrico propuesto. En este orden de ideas, y tomando en cuenta los apartados
previos de este marco tedrico se presenta a continuacion las hipdtesis con su respectivo

respaldo tedrico:

e Nivel de ingreso de los consumidores influye positivamente en el consumo de bienes
culturales (hipétesis 1): usualmente, al percibir menos ingresos hace que las personas
estén dispuestas a pagar en menor medida consumir bienes y servicios. Segun los
antecedentes expuestos, este parece ser el caso con los bienes y servicios culturales; al
considerarse por muchos, bienes de lujo, que las personas pueden permitirse consumir
si ya tienen subsanadas sus necesidades basicas. Esto es consistente también con la
teoria de las necesidades superiores de Maslow (Méndez y Rojas, 2024).

e La disponibilidad de tiempo libre influye positivamente en el consumo de bienes
culturales (hipétesis 2): de nuevo, al tratarse de un bien y servicio no esencial para la
subsistencia como lo pueden ser los alimentos, ante la falta de tiempo las personas
pueden tender a reducir su volumen de consumo cultural. Esto es consistente con la
teoria, ya que el costo de oportunidad se vuelve mds elevado en los distintos niveles de
precios, es decir, hay un decrecimiento en el nivel de demanda.

e La acumulacién de capital cultural influye positivamente en el consumo de bienes
culturales (hipétesis 3): como quedd evidenciado y ampliamente explicado en los
antecedentes, la capacidad de apreciacion cultural adquirida conforme se acumulan
experiencias de consumo y de practica cultural es un determinante clave de que las
personas quieran consumir mas cultura. Esto es totalmente consistente con la teoria
neoclasica ya que, segun se menciona en los antecedentes con autores como Marshall,
el consumo cultural estaria generando una utilidad marginalmente creciente sobre los
consumidores, lo cual incrementa la disposicion a pagar por las diferentes cantidades
que se pueden consumir. Es decir, la demanda tedricamente deberia verse

incrementada ante un mayor acervo de capital cultural.
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La disponibilidad de opciones de consumo cultural influye positivamente en el
consumo de bienes culturales (hipotesis 4): es consistente afirmar que, con todo lo
demas constante, cuando los costos de traslado que implican consumir algo se reducen,
mas cantidad de ese consumo van a querer las personas a los diferentes niveles de
precios que puede tener. Por lo tanto, la cercania geografica a las opciones de consumo
es un factor que tedricamente influye en la probabilidad de consumo cultural Esto
mismo sucede, tedricamente, con el consumo cultural desde una perspectiva
neoclasica. Ademas, otro factor clave en el presente para tener opciones de consumo
cultural es tener acceso a bienes y servicios TICs.

El nivel educativo alcanzado influye positivamente en el consumo de bienes culturales
(hipotesis 5): por ultimo, ciertos consumos culturales requieren de pensar para poder
disfrutarlos. En ese sentido, las capacidades cognitivas desarrolladas a través del estudio
tedricamente influyen en la utilidad que es posible experimentar con su consumo
(Toledo, 2008). Ademads, mayores niveles educativos se asocian tedricamente a un
mayor nivel de bienestar socioecondmico (en aspectos como el tiempo libre, ingresos y

el transporte), lo cual influye positivamente en la accesibilidad del consumo cultural.

Por otro lado, los desplazamientos de la curva de oferta también pueden

incrementar la cantidad demandada de equilibrio Mankiw (2017). Vinculando este hecho

con el concepto de capital cultural, en la medida en que mayor oferta y calidad de bienes 'y

servicios culturales haya en una zona mayor serd la cantidad de personas que quieran y

puedan consumirlos y a un menor precio. En estas circunstancias, es posible una mayor

acumulacién de capital cultural en la poblacidn, por lo que estos son otros factores

tedricamente influyentes en la demanda de bienes y servicios culturales: la ruralidad o

urbanidad de la zona de residencia de la persona y los niveles y calidad de la oferta cultural

en la misma.

Por ultimo, hay una variable demografica fundamental que no ha sido mencionada

directamente pero que si tiene relacidn tedrica como posible determinante de la demanda:

el género. La razén del por qué esta caracteristica de la poblacién es importante escapa de

42



lo que puede explicar la teoria neocldsica convincentemente, ya que parte del supuesto de
gue todos los agentes participantes del mercado son racionales y tanto hombres como
mujeres deberian ser igual de propensos en promedio a tener gusto por consumir bienes y
servicios culturales. Sin embargo, en la realidad se sabe que hombres y mujeres estan
expuestos a distintos estimulos bioldgicos y sociales que pueden configurar patrones de

comportamiento en promedio distintos.

Este orden de ideas es respaldado por corrientes tedricas mas heterodoxas como la
economia feminista. Esta se ocupa de “visibilizar las dimensiones de género de la dinamica
econdmica y sus implicancias para la vida de las mujeres” (Rodriguez, 2015, p.1). Esta clase
de literatura arguye que por ejemplo en las diferentes sociedades las mujeres por lo general
son relegadas a labores no remuneradas en el hogar por estigmas culturales. Esto es un
problema ya que implica que las mujeres, solo por el hecho de serlo, tendran menos
oportunidades de tener independencia econdmica al poseer en promedio menos ingresos
y tiempo que los hombres. Esto puede incidir en su capacidad de acumulacién de capital
cultural y configurar tendencias en los patrones de consumo de bienes y servicios culturales.
Por lo tanto, este aspecto también fue evaluado por el estudio por su aparente relacion con

el resto de las variables expresadas como clave.
Capitulo 3: Referente metodoldgico

3.1 Enfoque de la investigacion
Un enfoque de investigacion mixto se define como:
Un conjunto de procesos sistematicos, empiricos y criticos de investigacion e
implican la recoleccidn y el analisis de datos tanto cuantitativos como cualitativos,
asi como su integracion y discusidn conjunta, para realizar inferencias producto de

toda la informacién recabada y lograr un mayor entendimiento del fenédmeno bajo

estudio (Hernandez y Mendoza, 2018, p.10).

Ahora bien, dado esto, el enfoque de esta investigacidn es mixto por lo siguiente:
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Para el cumplimiento del primer objetivo se realiza una revisién cualitativa de los
instrumentos de politica publica mas recientes generados en Costa Rica relacionados al
estimulo de la demanda cultural. Se utilizara la técnica de revisidn de literatura y andlisis
documental cualitativo (para mayor detalle del proceder especifico, revisese los apartados

3.4.1.y3.3.1).

Por su parte, para el cumplimiento del segundo y tercer objetivo especifico el
analisis es Unicamente cuantitativo, dado que se estima econométricamente el modelo
tedrico propuesto explicativo de la probabilidad de demanda cultural por encima del
promedio; esto utilizando dos fuentes de datos: la ENC 2016 y la encuesta aplicada a
estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024 (utilizando para la evaluacion de las
hipdtesis sélo preguntas cerradas, no incluye ninguna pregunta abierta para analizar

cualitativamente).

Finalmente, el analisis en el cuarto objetivo especifico es de caracter cualitativo. Esto
dado que se realiza una revisidn de literatura y un analisis de las entrevistas con preguntas
abiertas, lo anterior con el fin de analizar las principales tendencias discutidas por expertos
nacionales e internacionales sobre politicas de impulso a la demanda de bienes y servicios
culturales (para un mayor detalle de las técnicas de busqueda e instrumentos empleados
para ello ver apartado 3.3.1. y 3.4.1.). Esto se utiliz6 de manera complementaria a los
hallazgos obtenidos en los objetivos previos para proponer estrategias de politica para el

impulso del consumo de bienes y servicios culturales en Costa Rica.

3.2 Tipo de investigacion

La investigacidon tiene diferentes alcances en sus fases, lo cual hace que sea

simultaneamente de tipo exploratorio, descriptivo y explicativo por las siguientes razones:

3.2.1 Enfoque exploratorio

No hay antecedentes de estudios similares, lo que se realiza en los 4 objetivos

especificos de la investigacién nunca se ha realizado antes en el pais, por lo que el estudio
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es una aproximacion exploratoria enfocada a extraer conclusiones de la informacién

disponible sobre la economia cultural en Costa Rica y los determinantes de su consumo.

3.2.2 Enfoque descriptivo

En el objetivo especifico 1, se realiza una descripcién cualitativa de la politica publica
existente en Costa Rica relacionada al estimulo de la demanda cultural. Mientras que en el
objetivo especifico 4, se realiza una descripcion de las tendencias internacionales de
politicas para la economia cultural como parte del fundamento de las estrategias de politica

gue se generaran.

3.2.3 Enfoque explicativo

Por su parte, para el segundo y tercer objetivo especifico se estiman modelos
econométricos que relacionen y expliquen respaldados en la teoria cémo el perfil
socioeconémico y demogréfico de la muestra influye en su propensién a consumir bienes 'y

servicios culturales.

3.3 Técnicas e instrumentos de investigacion

3.3.1 Para el primer y cuarto objetivo especifico

3.3.1.1 Técnica: anadlisis documental. Instrumentos: gestor y buscadores
bibliograficos

Para el cumplimiento del primer y cuarto objetivo especifico se utiliza la técnica de
analisis documental. El instrumento para ello serd el software Zotero, el cual permite una
fluida recopilacidn, revision, resumen y analisis de los documentos de interés rastreados y
relacionados a la tematica que se menciond en el apartado de enfoque de la investigacion.
Los buscadores especificos que se utilizan como herramienta para dicha recopilacién son
todas las bases de datos que tiene a disposicidn el sistema de informacidn documental de
la UNA (Google, Google Académico, Scopus, Science Direct, Ebsco, Proquest, Jstor, entre

otras).
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Concretamente, se recopilan los documentos de interés organizados en carpetas en
el software mencionado utilizando los criterios de busqueda que se detallan en el apartado
3.4.1. Seguidamente, se hace una lectura de los apartados relevantes para la investigacién
de cada uno de dichos documentos. Finalmente, se redacta una sintesis analitica que
posteriormente, en conjunto con los hallazgos en los objetivos previos, permitird generar
los lineamientos de politica respondiendo al objetivo especifico particular planteado (dicha
sintesis y posterior generacidn de lineamientos es la que se mostrara en el apartado de

resultados de la investigacion).

3.3.1.2 Técnica: entrevista a profundidad. Instrumento: guion de preguntas

flexible

Adicionalmente, también como apoyo a emitir estrategias de politica en el cuarto
objetivo especifico, se utilizd la técnica de entrevistas a profundidad con preguntas abiertas
(con flexibilidad para agregar preguntas o profundizar segun conveniencia) a 7 expertos
sobre temas relacionados al sector cultural y creativo (4 del sector publico y 3 del sector
privado). Se utilizé un enfoque de entrevistas semiestructuradas con disefio emergente.
Esto significa que se permite adaptar el guion de preguntas (instrumento) tras cada
entrevista en funciéon de los hallazgos acumulados que se vayan obteniendo, las
caracteristicas particulares de cada entrevistado y las oportunidades de profundizacién que
surjan espontaneamente durante la conversacién en linea con los objetivos trazados. Para

el detalle especifico de las preguntas realizadas ver anexo 3.

Las personas entrevistadas fueron las siguientes: Mdnica Salazar, Karina Castro y
Efrén Hernandez (funcionarios de la Unidad de Cultura y Economia del MCJ); Guillermo
Madriz (director del Teatro Nacional), Alejandra Hernandez (exviceministra de cultura), y
Laura Pacheco y Gustavo Sanchez (dirigentes el Centro de Tecnologia y Artes Visuales del

Parque Metropolitano La Libertad).
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3.3.2 Para el segundo y tercer objetivo especifico

3.3.2.1 Técnica: aplicacion de encuesta. Instrumento: formulario

electrénico

Para la parte del segundo y tercer objetivo especifico asociada a la obtencion de las
estimaciones acerca de las variables que posiblemente influyen en la probabilidad de
consumir bienes y servicios culturales de los estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en
2024, la técnica empleada fue la aplicacién de una encuesta. El instrumento concreto
corresponde al disefio de un formulario electrénico que se envié via WhatsApp a todas las
personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA. Especificamente, se contacté a todas
las asociaciones de estudiantes de la FCS para solicitar autorizacién de enviar mensajes a
los grupos oficiales de las carreras (ya sea que tuvieran uno general o varios especificos para

las respectivas generaciones).

El primer mensaje se envid por todos los grupos de WhatsApp entre la primera y
segunda semana de diciembre de 2024, esto para que todas las carreras tuvieran la misma
oportunidad de ver el mensaje (en el anexo 1 se puede ver el disefio especifico de ese
mensaje) Se alcanzaron alrededor de 240 respuestas , sin embargo, alin no se alcanzaba la
cantidad suficiente para tener un margen de error en las estimaciones de la muestra de un
5% con una significancia del 0,1 (ver detalle del fundamento metodoldgico de este aspecto
en el apartado 3.4.1.2.). Ante esto, se diseiid un segundo mensaje recordatorio que fue
enviado a todos los mismos grupos de WhatsApp a los que fue enviado el primer mensaje
(ver anexo 2). Con ello, se alcanzaron alrededor de 355 respuestas, sin embargo, habia
algunas respuestas duplicadas (personas que llenaban la encuesta mdas de una vez) o
algunas encuestas que no aplicaban (como algunas personas estudiantes que la llenaban
declarando no haber llevado cursos en 2024 o no siendo parte de la FCS). Esto dio como
resultado que faltaban 13 respuestas para cumplir estadisticamente con un margen de error

en las estimaciones de la muestra de un 5% con una significancia del 0,05.
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Ante este panorama, se decidié que valia la pena hacer el esfuerzo de alcanzar la
significancia estadistica del 0,05. Sin embargo, la seleccion de los participantes restantes no
se realizd sencillamente por conveniencia, se realizé examinando los datos que ya se tenian
y cuales eran algunas de sus divergencias mas marcadas con respecto a los parametros
poblacionales disponibles para esta poblacidn, segin el Departamento de Registro de la

UNA para el afio 2023.

Fue de esta forma como se determiné que la representatividad de la muestra se
incrementaba sustancialmente si las 13 personas restantes por encuestar eran todos
hombres y si 12 de ellos eran estudiantes de administracion y 1 de la escuela de
planificacion. De esta forma, se reducian las diferencias con respecto a las proporciones

poblacionales de las variables género y carrera.

Cabe destacar ademas que no se difundié por medios de comunicacidon en donde
estuvieran estudiantes de otras facultades, esto para minimizar el riesgo de que personas

de carreras que no se pretenden alcanzar con el estudio llenasen el formulario

3.3.2.2 Técnica: analisis econométrico. Instrumento: software STATA.

Ahora bien, la gran mayoria de estudios repasados en los antecedentes utilizan la
metodologia o técnica econométrica logit o probit para el andlisis de la informacién
recopilada en sus encuestas (8 de los 15 estudios cuantitativos revisados). Esta es una
aproximacion metodoldgica ampliamente utilizada para modelos de respuesta cualitativa
(Gujarati y Porter, 2010), lo cual es consistente con que la mayoria de los estudios
cuantitativos consultados (11 de 15) utilizan como variable dependiente indicadores

binarios por naturaleza (si consume o no consume determinado bien o servicio cultural).

Sin embargo, esta investigacion tiene la particularidad de que no se enfoca en un
solo grupo de bienes y servicios culturales, ya que pretende emitir lineamientos de mejora
en las politicas para todo el sector. Es por esto por lo que se crea un indicador binario para
ambos conjuntos de datos que toma el valor de 1 si los individuos consumen cultura

aproximadamente por encima del promedio en la muestra de la ENC 2016, esto para utilizar
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una variable dependiente que considere todos los bienes y servicios culturales consultados

en los modelos respectivos.

Con base a todo esto, y utilizando el software STATA, es que en los objetivos 2y 3
de esta investigacién se propone estimar la siguiente ecuacion econométrica para los
conjuntos de datos disponibles (y con base a las hipétesis formuladas en el apartado de

marco tedrico):

1 Porbabilidad (CCMPr; = 1)
(I Probabilidad (CCMPr, = 1)

= Bo + B1QCur; + B,Gen; + B3CedCulB; + 4,RACHob; + BsPAgrupC;
+ B¢CGeog; + B,ABSTec; + BgY; + BoEd; + €

Siendo:
Bo: intercepto del modelo

B, B2, Bs.., Ba: coeficientes a estimar que relacionan los valores de las variables
independientes con una predicciéon del comportamiento promedio de la variable

dependiente.
e;: término de error del modelo.

El disefio del logit® como variable dependiente en la ecuacién anterior es
especialmente util para modelar la probabilidad de ocurrencia de variables binarias
(Gujarati y Porter, 2010). Esto se debe a que considera la naturaleza no lineal que suelen
tener las probabilidades con respecto a otras variables explicativas (es decir, sus efectos
marginales sobre la variable dependiente no suelen ser constantes sino variables,

concretamente mas intensos en los valores medios de las variables en contraste con sus

> Se le llama logit en teoria econométrica a la expresion In(Pi/(1-Pi))
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valores mas extremos que pueden tomar). En ese sentido, la utilizacién del logit como
variable dependiente permite mitigar este efecto al mismo tiempo que se puede obtener el

efecto marginal al aplicar la primera derivada a la ecuacién estimada.

Cabe mencionar también que, segun el experto en econometria Guillermo Arenas
de la Universidad Cattolica del Sacro Cuore de Italia (comunicacion personal, 18 de
septiembre de 2024) en la econometria contemporanea es indiferente utilizar la técnica de
estimacion logit o probit en términos de calidad de modelacidon de probabilidad de
ocurrencia de variables binarias. Tomando en cuenta esto, para esta investigacion se escoge

el método logit por su mayor simplicidad en su explicacion matematica.

Ahora bien, las definiciones operativas del resto de términos de esta ecuacién que

se estima para los dos conjuntos de datos se presentan a continuacion (tabla 4):

Tabla 4
Definicion operativa de los indicadores incluidos en los modelos econométricos a estimar
sobre probabilidad de consumo cultural con base a las hipdtesis tedricas planteadas

Simbolo Definicion del indicador Definicion del indicador Variable
representativo elegido para representativo elegido tedricamente
el modelo de estudiantes de para el modelo con datos relevante a la

laFCSenelCODdelaUNA delaENC 2016 que representa
CCMPr  1=La persona supera el promedio de la cantidad de veces Consumo

gue las personas superan el promedio de consumo en la cultural por

muestra de la ENC 2016 para cada bien cultural particular. encima del

romedio de la
O=resto de casos® P

muestra de la
ENC 2016

QCur Cantidad de cursos anuales No hay disponible una ) o
Disponibilidad

qgue lleva la persona en la variable proxy en esta i .
de tiempo libre

Universidad encuesta

® Para un mayor detalle de los pasos seguidos para la construccién de este indicador véase lo
expresado inmediatamente después de esta tabla.
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Simbolo Definicion del indicador Definicion del indicador Variable
representativo elegido para representativo elegido tedricamente
el modelo de estudiantes de para el modelo con datos relevante a la
laFCSenelCODdelaUNA delaENC 2016 que representa

Gen 1=género femenino 0=sexo hombre
2=género masculino 1=sexo mujer
3=prefiero no contestar u
otro

CEdCulB Percepcion de la calidad dela Recibia y/o recibe

educacion cultural basica
recibida en una escala del 1 al

5

educacion artistica formal
=0, No recibio

Recibia y/o recibe
educacién artistica formal
=1, Si, recibio

Recibia y/o recibe

educacién artistica formal
= 2, Si, estd recibiendo

y/o recibe
educacion artistica formal
= 3, Si, ha

actualmente recibe (proxy

Recibia
recibido vy
a la variable de percepcién

calidad de |Ia

educacion cultural basica

de la

recibida)

RACHob 1= la persona realiza actividades culturales regularmente

como hobby

0= resto de casos

PAgrupC

1=la persona pertenece o ha
pertenecido a alguna

agrupacion cultural

0= resto de casos

No hay disponible una
variable proxy en esta
encuesta

Capital cultural
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Simbolo Definicion del indicador Definicion del indicador Variable
representativo elegido para representativo elegido tedricamente
el modelo de estudiantes de para el modelo con datos relevante a la
laFCSenelCODdelaUNA delaENC 2016 que representa

CGeog O=Disponibilidad baja de 1=la persona reside en
consumo  cultural segln zonaurbana
cercania geografica 2= la persona reside en
1=Disponibilidad media de zona rural
consumo  cultural segun
cercania geografica
2=Disponibilidad alta de
consumo  cultural segun
cercania geografica

Disponibilidad

ABSTec Cantidad de bienes y Cantidad de bienes (no )

de opciones de
servicios tecnoldgicos a los servicios) tecnoldgicos a
que se tiene acceso (de entre los que se tiene acceso en conI:umlo
computadora propia, tableta, su vivienda (de entre cutura
Wi Fi en el lugar fisico en el computadora de escritorio
qgue habita, televisor o vy portatil, tableta, TV
pantalla, y servicio de plasma y convencional,
televisién por cable). radio o equipo de sonido,
reproductores CD,
reproductores digitales de
musica, reproductores de
video y consolas de
videojuegos

Y Ingreso personal promedio = No hay disponible una
2, Mas de 500 000 colones al variable proxy en esta
mes encuesta

Ingreso

Ingreso personal promedio =
2, Entre 250 000 y 500 000
colones al mes
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Simbolo Definicion del

indicador
representativo elegido para
el modelo de estudiantes de
la FCS en el COD de la UNA

Definicion del indicador
representativo elegido
para el modelo con datos

de la ENC 2016

Variable
tedricamente
relevante a la
que representa

Ingreso personal promedio =
3, Entre 100 000 y 250 000
colones al mes

Ingreso personal promedio =
4, Entre 50 000 y 100 000
colones al mes

Ingreso personal promedio =
5, Entre 0 y 50 000 colones al
mes

Ed

Maximo grado educativo
obtenido = 1, Bachillerato en

educacion media

Maéaximo grado educativo

obtenido = 2, Diplomado

Maximo grado educativo
obtenido = 3, Bachillerato

universitario

Maximo grado educativo

obtenido = 4, Licenciatura

Madximo grado educativo
1=Preparatoria
2=Ensefianza especial

3 =Primaria incompleta
4 =Primaria completa

5 =Secundaria académica
incompleta

6 =Secundaria académica
completa

7 =Secundaria técnica

incompleta

8 =Secundaria técnica

completa

9 =Parauniversitaria
incompleta

10 =Parauniversitaria
completa

Nivel educativo
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Simbolo Definicion del indicador Definicion del indicador Variable
representativo elegido para representativo elegido tedricamente
el modelo de estudiantes de para el modelo con datos relevante a la

laFCSenelCODdelaUNA delaENC 2016 que representa
11 =Universitaria
incompleta

12 =Universitaria completa

13 =Posgrado (maestria o
doctorado)

0 =Ninguno

Nota: elaboracion propia, 2025.

Para una explicacidn mas detallada sobre la construccidn de la variable CCMPr para
ambos modelos se siguieron los siguientes pasos con base enla encuesta aplicada a

estudiantes de la FCS en el COD de la UNA:

1. Se pregunta mediante la encuesta de forma binaria si las personas superaron o no
el promedio de consumo nacional mostrado en la ENC 2016 para cada bien o
servicio cultural particular de interés (ver tabla 5). Por ejemplo, si el promedio de
dias que los costarricenses jugaron videojuegos en 2016 fue de 15 dias al mes, en la
encuesta a estudiantes de la FCS en el COD de la UNA se pregunta si consumieron

videojuegos menos de 15 dias al mes o 15 dias al mes o mas (variable binaria).

2. Mediante el software STATA, se codifica que cuando las personas superan el
promedio de consumo sefialado en la ENC 2016 para cada bien particular la variable

toma el valor de 1y toma el valor de 0 en resto de los casos.

3. Seguidamente, se procede a crear una nueva variable (a la que llamaremos A) que
cuanta la cantidad de numeros 1 que tiene cada individuo en los diferentes bienesy

servicios culturales por los cuales pregunta la encuesta.

4, Se estima el promedio para la muestra de la variable creada en el paso

anterior (variable A).

54



5. Finalmente, se crea una ultima variable que toma el valor de 1 si el individuo supera
el promedio del indicador A en la encuesta. Esto de tal forma que la variable

resultante final es la variable dependiente del modelo.

Esta fue la forma mas sencilla que se encontré para crear una variable aproximativa
de si el individuo tiene un consumo cultural por encima del promedio, esto agregando en
un solo indicador el comportamiento mostrado en el consumo de todos los diferentes

bienes y servicios culturales.

Para el modelo con base a [|aENC 2016 se sigue el
mismo procedimiento, pero omitiendo el paso 1, ya que los datos de la ENC 2016 ya se

encontraban disponibles para procesar sin necesidad de realizar ninguna encuesta.

Ahora bien, la definiciéon operativa de los grupos de bienes y servicios culturales

utilizados para construir la variable CCMPr se muestra a continuacién (tabla 5).

Tabla 5
Definicion operativa de los grupos de bienes y servicios culturales utilizados para construir

la variable dependiente en los modelos a estimar

Bien o servicio cultural Definicion

Radio o podcasts Contenidos transmitidos exclusivamente a través de
sonido. Pueden ser de transmisién en horarios fijos (radio)

o no periddica (podcasts)

Television  u  otras Contenidos transmitidos por audio y video presentados en

transmisiones en vivo horarios fijos

Musica grabada Contenido musical almacenado en algun dispositivo o
disponible en internet consumible en cualquier momento

(sin horario fijo)

Contenido audiovisual ~ Contenidos transmitidos por audio y video sin horario fijo

por internet o guardados en algun dispositivo (por ejemplo:
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Videojuegos

Juegos de mesa

Publicaciones

periddicas

peliculas, series, videos musicales, informativos, de
entretenimiento, etc.)

Programas informadticos-creativos que recrean de forma
virtual entornos, situaciones y personajes, y dan a las
personas jugadoras la posibilidad de interactuar, controlar
y generar la accién (ya sea en computadora, tableta, celular
o consola)

Juegos disefiados para realizarse usualmente en una mesa
(por ejemplo, cartas, tablero, ruletas, etc.)

Contenidos para leer publicados de forma periddica (por
ejemplo: periddicos, notas periodisticas, revistas) (tanto en

fisico como en digital)

Cine

Contenidos audiovisuales pero consumidos desplazandose
a un lugar especialmente acondicionado para proyectar

esta clase de productos.

Artes escénicas

Contenido consumido presencialmente en un escenario
(concretamente de teatro, danza, titeres, dpera, mimos,

stand up comedy, baile, circo y/o cuentacuentos)

Conciertos o
presentaciones de

musica en vivo

Contenido especificamente musical consumido

presencialmente en un escenario.

Bibliotecas

Visita de lugares especialmente acondicionados para leer.

Espacios culturales

Visita de construcciones fisicas o espacios naturales que
sirven para desarrollar actividades y prdcticas culturales, o
se han acondicionado temporalmente para ese fin.
(concretamente museos, galerias de arte, casas de la

cultura, centros culturales, monumentos histéricos, sitios
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arqueoldgicos, parques nacionales y/o otros sitios de
patrimonio natural)

Actividades culturales Actividades realizadas por individuos, grupos o entidades
(publicas o privadas) para promover la circulacién de
propuestas y producciones culturales (concretamente
fiestas patronales, turnos, topes, festivales, fiestas
municipales, carnavales, ferias, ferias del libro, tertulias
culturales, presentaciones de libros y/o narraciones de

cuentos)

Libros Contenido para leer publicado de forma no periddica

Talleres, clases o cursos Servicio de ensefianza en apreciacién y/o ejecucién de

alguna disciplina cultual y artistica.

Hobby Consumo de bienes y servicios culturales mediante alguna
actividad cultural o artistica realizada con regularidad para

relajarse o en tiempo de ocio.

Nota: elaboracién propia, 2025.

Las preguntas de la encuesta a estudiantes se redactaron de tal forma que
correspondieran las definiciones de los bienes y servicios considerados para ambos
conjuntos de datos. La Unica diferencia en estas definiciones con respecto a la construccion
de la variable dependiente con los datos de la ENC 2016 en comparacion a los recopilados
en la encuesta a estudiantes es que la ENC no pregunta especificamente por consumo de
podcasts; probablemente porque en 2016 este consumo no era muy comun, pero si se
considera relevante para efectos de este estudio tomarlas en cuenta en la construccién de

la variable dependiente de probabilidad de consumo cultural de estudiantes.
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3.4 Universo de la investigacion

3.4.1 Sujetos y fuentes de informacion

3.4.1.1 Documentos de politica publica vigentes relacionados al impulso del

consumo cultural en Costa Rica

Concretamente, los mecanismos de busqueda para establecer la documentacién

relevante a revisar y analizar en el primer objetivo especifico fueron los siguientes:

e Para el caso de los instrumentos de politica publica del ente rector en cultura

III

(M), se utilizaron las palabras clave “cultura” y “consumo cultural” en el
buscador Google, la pagina del MClJ y el repositorio del Sistema Nacional de
Planificacién de MIDEPLAN

e Por su parte, para localizar los instrumentos generados por otras
instituciones del gobierno central, se utilizan como palabras clave de
busqueda las variables tedricamente relevantes planteadas como hipdtesis
en esta investigacidon acerca de los determinantes clave de la probabilidad
de consumo cultural (seccién 2.4); esto en el repositorio del Sistema
Nacional de Planificacion de MIDEPLAN. Ademas, en dicho repositorio, solo
se consideran las categorias de instrumentos “politicas publicas” y “planes”

dado que se consideran los mas relevantes y representativos de la estrategia

publica del pais sobre estos temas.

Cabe aclarar que en esta recopilacidon y revisidbn no se abarcan las estrategias
publicas a nivel de gobiernos locales. Esto debido al dificil acceso homogéneo a esta clase
de informacién actualmente en los paises de América Latina y el Caribe segin documenta
el BID (2021) (con excepcidon de Argentina, Brasil y Colombia). Por motivos similares,

tampoco se abarcan las instituciones publicas auténomas.
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3.4.1.2 Literatura internacional relacionada a politicas del sector

econdmico cultural

Con respecto a la literatura técnica internacional reciente relacionada a politicas del
sector econdmico cultural (como parte de los insumos utilizados para emitir estrategias de
politica en el objetivo especifico 4), se utilizaron las siguientes palabras clave de busqueda
(considerando solo documentos publicados en el afio 2021 o posterior para considerar
recomendaciones de actualidad): “sector cultural y creativo”, “industrias culturales vy
creativas”, “economia cultural y creativa”, “estrategias publicas”, “Costa Rica”,
“Latinoamérica”, “recuperacién”, “crecimiento”, “politica publica”, “fortalecimiento”,
“recomendaciones de politica” y “apoyo publico”. Ademas, se utilizaron operadores
booleanos para maximizar la eficiencia de la busqueda, por ejemplo: ("cultural and creative
industries") AND ("policy recommendations” OR “government support" OR “government

strategies” OR “public policy”)

3.4.1.3 Poblacién alcanzada por la encuesta realizada a estudiantes de la

FCS en el COD de la UNA y encuestada por la ENC 2016

Para el segundo y tercer objetivo especifico la informacién proviene del cuestionario
a aplicarse a estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024 y de las comparaciones que
se puedan establecer con las estadisticas disponibles a nivel nacional (ENC 2016, la cual es

representativa de toda la poblacidn de Costa Rica)

Ahora bien, a encuesta disefiada no se aplico a la totalidad de estudiantes de la FCS
de la UNA en el Campus Omar Dengo. Por ende, se requiere establecer un método de
muestreo que permita establecer la cantidad dptima de personas a encuestar para que los

resultados sean representativos de la totalidad de la poblacidn.

Como se detalla en el apartado 3.3, los datos requeridos para estimar los modelos y
para realizar comparaciones con la ENC 2016 son en su mayoria binarias. Para esta clase de
variables segun Levin y Rubin (2004), Herndndez-Sampieri y Mendoza (2018), Martinez

(2012) y Garcia-Garcia et al. (2013) la muestra 6ptima dependerd del margen de error
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deseado y de otras variables que debe expresarse en una ecuacién con su respectivo ajuste

por poblacién finita:

En otras palabras, para determinar la muestra dptima que funcione para estimar
esta clase de variables binarias tiene que expresarse el margen de error que se tolerard
como se expresa en la siguiente ecuacion:

N=*px*q

= 72
" i?(N—-1)+Z?+px*q

Donde:
n: Tamafio muestral (niumero de elementos de la muestra dptima).

N: Tamano de la poblacidon. El total de estudiantes matriculados en la FCS del COD de la
UNA para el afio 2023 fue de 5142 segun el sitio de estadisticas estudiantiles del

departamento de registro (2024) de la UNA.

Z: Valor correspondiente a la distribucion de Gauss. Se elige el valor de 1.96,

correspondiente a un nivel de confianza de 95%, por ser la mas cominmente usada.

p: Prevalencia esperada de los pardmetros a evaluar. Se elije p=0,5 porque maximiza el
tamafio muestral, es decir, aplica la opcion mas desfavorable al desconocerse dicha

prevalencia.
q:1-p

i: Margen de error permitido, el cual es la diferencia maxima admitida de un resultado de

fuente muestral con uno de fuente censal. Se elige un 5%.

El calculo dio como resultado un tamafio de muestra de por lo menos 358 individuos

en total.
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3.5 Matriz Metodoldgica: definicion conceptual y operacional de las variables

Tabla 6

Matriz metodoldgica

ANTEPROYECTO

MATRIZ METODOLOGICO

Rica para la generacién de estrategias relacionadas su impulso en contribucién al desarrollo

Objetivo General: Analizar las variables socioecondmicas y demograficas que influyen en el consumo de bienes y servicios culturales en Costa

estrategias publicas
vigentes implementadas
por parte del gobierno
central relacionadas con
el impulso del consumo
de bienes y servicios
culturales en Costa Rica.

politicas del gobierno
central relacionadas al
tema.

Grado de presencia
del tema del
fortalecimiento de la
demanda en
mecanismos publicos
tedricamente
relacionados con este
propdsito.

principales objetivos y
acciones.

Cantidad de veces que se
mencionan las palabras
“consumo” y “demanda”
en estos instrumentos de
politica.

Repositorio del

Sistema Nacional
de Planificacion

de MIDEPLAN.

Bases de datos

Google, Google

Académico,

Scopus, Science

Direct, Ebsco,

Proquest, Jstor,

entre otras.

busqueda con
operadores
booleanos.

Software
Zotero para
recopilacion,
revision,
resumeny
analisis
documental.

Objetivos Especificos Variables Indicadores Fuentes de Instrumentos | Preguntas de
Informacion Investigacion
N° 1: Contextualizar las | Caracteristicas de las Nombre, periodo, Pagina del MCJ. Criterios de éCuales son las

caracteristicas de las
estrategias publicas
vigentes
implementadas por
parte del gobierno
central relacionadas
con el impulso del
consumo de bienes y
servicios culturales
en Costa Rica?
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Objetivos Especificos Variables Indicadores Fuentes de Instrumentos | Preguntas de
Informacion Investigacion

N° 2: Identificar las ) ) Consumo de bienes y Muestra de Formulario ¢Cuales son las

] ) Variable dependiente: . . . .
variables que influyen i servicios culturales por estudiantes de la | electrdénico variables que
o consumo de bienes y . . . .
en la probabilidad de . encima del promediodela | FCSen el COD de | enviado por influyen en la
) servicios culturales ) .
consumo de bienes y muestra (si/no) la UNA en 2024. grupos de probabilidad de

servicios culturales
entre las personas
estudiantes de la FCS en
el COD dela UNAen
2024,

Variables
independientes:
tiempo libre

Cantidad de cursos que
lleva la persona

Género

Capital cultural

Realiza actividades
culturales como hobby

(si/no)

Pertenece o ha
pertenecido a
agrupaciones culturales

(si/no)

Calidad percibida de su
educacion cultural basica
(del 1 al 5)

whatsapp de
las
asociaciones
de
estudiantes.

Software
econométrico
STATA.

consumo de bienes y
servicios culturales
entre las personas
estudiantes de la FCS
en el COD de la UNA
en 2024?
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Ingreso

Nivel de ingreso por rangos

Nivel educativo

Maéximo grado educativo
obtenido

N° 3: Comparar las
variables que influyen
en la probabilidad de
consumo de bienes y
servicios culturales en la
ENC 2016 con dichas
variables entre las
personas estudiantes de
la FCS en el COD de la
UNA en 2024.

Variable dependiente:

consumo de bienes y
servicios culturales

Consumo de bienes y
servicios culturales por
encima del promedio de la
muestra (si/no)

Variables
independientes:
tiempo libre

Sexo (proxy mas cercana
disponible en la encuesta)

Capital cultural

Recibe y/o recibia
educacion artistica formal

Realiza actividades
culturales como hobby

(si/no)

Disponibilidad de
opciones de consumo
cultural

Zona de residencia (urbana
o rural)

Cantidad de bienes TICs en
su vivienda

ENC 2016.

Muestra de
estudiantes de la
FCS en el COD de
la UNA en 2024.

Software
econométrico
STATA.

¢éCudles son las
diferencias entre las
variables que
influyen

en la probabilidad de
consumo de bienes y
servicios culturales
en la ENC 2016 con
dichas variables
entre las personas
estudiantes de la FCS
en el COD de la UNA
en 2024?
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Nivel educativo

Mdximo grado educativo
obtenido

Variables de
comparaciéon

Efectos marginales sobre la
probabilidad de consumo

Signo vy significancia
estadistica de los
coeficientes

N° 4: Proponer
estrategias relacionadas
al impulso publico del
consumo de bienes 'y
servicios culturales en
Costa Rica

Estrategias publicas
para el impulso de la
demanda de bienes y
servicios culturales

Estrategias para el impulso
del consumo desde el
fortalecimiento de la oferta

Estrategias para el impulso
directo del consumo
relacionados a:

-Fortalecimiento del capital
cultural y la educacion

-Mayor accesibilidad de las
opciones de consumo
cultural

-Disponibilidad de tiempo
libre

Bases de datos
Google, Google
Académico,
Scopus, Science
Direct, Ebsco,
Proquest, Jstor,
entre otras.

Literatura técnica
y académica
internacional.

Entrevistas a
expertos del
sector econdmico
culturaly
creativo.

Criterios de
busqueda con
operadores
booleanos.

Software
Zotero para
recopilacion,
revision,
resumeny
analisis
documental.
Instrumento
para
entrevistas a
profundidad

¢Qué estrategias
podrian proponerse
relacionadas al
impulso publico del
consumo de bienes y
servicios culturales
en Costa Rica?

Nota: elaboracién propia, 2025.
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3.6 Cronograma: identificacion de fases, actividades y plazos

A continuacidn, se detalla el tiempo de ejecucidn que finalmente tuvieron las diferentes fases de esta investigacion:

Tabla 7

Cronograma

Actividad

Plazos de ejecucidn (afios y nimero de mes)

2023

2024

2025

2026

10

11

12

2|3(4|5|6|7

8

10

11

12

10

11

12

Eleccién del tema

Elaboracion de anteproyecto
preliminar

Eleccidn del comité asesor y
aprobacion de comisién

Depuracion del anteproyecto
para su aprobacion por
comision

Depuracion final del
anteproyecto segun
correcciones de comision

Disefio de encuesta a
estudiantes UNA de la FCS en
el COD

Recoleccidn de los datos
requeridos con la encuesta
disefiada

Elaboracién de resultados y
conclusiones

Atencidn de las
recomendaciones finales del
comité asesor y de la
comisién

Nota: elaboracion propia, 2026.
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Capitulo 4: Andlisis de resultados

4.1 Caracteristicas de las estrategias publicas mas recientemente implementadas por
parte del gobierno central relacionadas con el impulso de la demanda de bienes

y servicios culturales en Costa Rica

4.1.1 Caracteristicas de las politicas del MCJ relacionadas al tema

Para el caso costarricense es el MCJ la institucién rectora de las politicas en dicha
area a nivel nacional (MCJ, 2013). Desde el 2022, este ente ha impulsado mecanismos de
politica publica relacionados a economia cultural y creativa. A continuacion, se resumen sus
caracteristicas para, seguidamente, proceder a validar qué tanto estdn orientadas al
fortalecimiento de la demanda, esto como parte de la caracterizacion de politicas
posiblemente relacionadas al tema en cumplimiento de lo planteado en el primer objetivo

especifico.

4.1.1.1 Politica Nacional de Derechos Culturales 2014-2023

Desde el afio 1970 se dio la creacidon del MCJ (Ruiz, 2020), sin embargo, fue hasta
2014 que entrd en vigencia la primera politica publica cultural que ha tenido Costa Rica. Su
principal objetivo consiste en “Promover el ejercicio efectivo de los derechos culturales y
participacidn efectiva de las personas, grupos, y comunidades en la vida cultural del pais,
para que puedan expresar libremente su diversidad cultural y potenciar la contribucién de
la cultura al desarrollo sostenible, en los niveles local, regional y nacional, en el periodo

2014-2023” (MCJ, 2013, p. 35).

La agenda para cumplir este objetivo se fundamenta en 5 ejes principales:
participaciéon efectiva y disfrute de los derechos culturales en la diversidad, dinamizacion
econdémica de la cultura, proteccion y gestidn del patrimonio cultural material e inmaterial,
fortalecimiento institucional para la proteccién y promocion y de los derechos culturales,

derechos culturales de los pueblos indigenas (MCJ, 2013, pag. 36).
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4.1.1.2 Plan Nacional de Desarrollo e Inversion Publica 2023-2026

Dentro de las estrategias que abordan dicho plan, se encuentran diversos sectores
de los que se busca su desarrollo y bienestar, entre ellos, el sector cultura. Las principales
estrategias que busca este plan para fortalecer a dicho sector se contemplan a continuacidn
(Ministerio de Planificacién Nacional y Politica Econdmica, MIDEPLAN, 2022):
descentralizacidn cultural (promocién de actividades artisticas y educativas en regiones
periféricas), economia cultural (estimulos econdmicos y capacitaciones para
emprendimientos culturales), inclusidn juvenil (participacién de jovenes y personas con

discapacidad en procesos culturales y sociales.

A su vez, se identifican intervenciones publicas clave tales como: incremento de la
transmisién de programas culturales en medios de comunicacién nacionales, fondos
concursables para estimular la produccidn artistica, construccion de infraestructura para
preservar el patrimonio cultural, y programas de formacién técnica y apoyo a

emprendimientos juveniles.

4.1.1.3 La Estrategia Nacional Costa Rica Creativa y Cultural 2030

Este es el principal instrumento de politica publica disefiado para fortalecer la
industria creativa y cultural en Costa Rica. Busca establecer un entorno propicio para el
desarrollo de las unidades productivas, brindando las condiciones necesarias para mejorar

su competitividad tanto a nivel nacional como internacional (Gobierno de Costa Rica, 2020).

Este instrumento es articulado por el MCJ junto a instituciones como el Ministerio
de Economia Industria y Comercio; el Instituto Nacional de Aprendizaje; el Ministerio de
Ciencia, Tecnologia y Telecomunicaciones; y el Sistema Banca para el Desarrollo (SBD). Con
ello, se impulsa al desarrollo de procesos que acomparien a los emprendimientos culturales
en dreas clave tales como el desarrollo empresarial y el acceso a financiamiento en

condiciones adaptadas a las necesidades del sector (Gobierno de Costa Rica, 2020).

La estrategia abarca el trabajo con los cuatro sectores que componen las diferentes
areas artisticas y culturales del pais, como: audiovisual, artes escénicas, artes visuales, e
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identidad territorial (amplitud de la riqueza en recursos naturales, sociales y culturales del

pais) (Gobierno de Costa Rica, 2020)

Ademas, la estrategia pretende generar los siguientes programas de manera
interinstitucional: Programa de acompafiamiento y gestién empresarial, programa de
financiamiento para el emprendimiento creativo y cultural, y programa de innovacién y
digitalizacion para el emprendimiento creativo y cultural. En resumen, esta estrategia se
posiciona como un pilar fundamental para la reactivacién del sector cultural y creativo en
Costa Rica, ya que articula la participacion de instituciones claves, planificacién estratégica
y acceso al financiamiento, los cuales, son elementos esenciales para su éxito y

sostenibilidad.

4.1.1.4 Leyde Emergencia y Salvamento Cultural

Este instrumento fue promulgado a raiz de la crisis provocada por la pandemia de Ia
COVID-19 sobre el sector. Otorga al MCJ fondos concursables bajo la modalidad de becas,
destinadas a la ejecucion de programas, proyectos y acciones para toda aquella poblacién
con trayectoria artistica comprobable de no menos de tres afios, cuyo ejercicio profesional
se haya visto afectado por la pandemia (Sistema Costarricense de Informacion Juridica, SCIJ,

2025a).

Dentro de los beneficiaros se incluyen: desempleados, contratos laborales
suspendidos temporalmente, con reduccién de la jornada laboral, o cuyos ingresos
habituales hayan disminuido de manera significativa, y que requieran adaptarse a procesos
de reactivacion econémica (SClJ, 2025a); esto sin importar si ejerce en formalidad o
informalidad, y sin requisitos desproporcionales que promuevan exclusidon de posibles

beneficiarios. Esta ley tiene vigencia desde el 2021 hasta la finalizacidn del afio 2025.

4.1.1.5 Leyde Fomento a la Economia Creativa y Cultural

Aprobada en noviembre de 2021, tiene como principal objetivo el promover los
emprendimientos creativos y culturales, para el desarrollo y la reactivacién econdmica,

social y cultural de Costa Rica, mediante el impulso de acciones, programas, politicas
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publicas para exaltar, promocionar, impulsar, fomentar, incentivar y proteger los
emprendimientos creativos y culturales y sus servicios de apoyo como proteccion de

derechos de autor y derechos conexos (SClJ, 2025b).

En cuanto a la gobernanza y articulacién institucional, establece al MCJ como
encargado de la coordinacidon y direccion de los procesos que permitan la implementacién
de la Politica Nacional de la Economia Creativa y Cultural y sus programas (que debe
formularse cada 10 afios). Con ello, los entes participantes de manera anual deben de
informar al MCJ sobre los avances en el cumplimiento de los objetivos y metas (SClJ, 2025b).
Como ente rector, el MCJ trabajara en conjunto con el MIDEPLAN para integrar acciones de
esta politica en el Plan Nacional de Desarrollo y establecer mecanismos para su respectiva

evaluacioén y seguimiento.

Ademas, establece que el Ministerio de Economia, Industria y Comercio (MEIC)
garantizard que la Politica Nacional de Economia Creativa y Cultural se integre a las
estrategias nacional de desarrollo empresarial. Ademas, presentard e impulsard las
iniciativas especializadas en financiamiento y apoyo no financiero para emprendimientos

creativos y culturales ante el Consejo Asesor mixto de la PYME y el Consejo Rector del SBD.

4.1.1.6 Programa puntos de cultura y Becas Taller

Como parte de los fondos concursables para fortalecer el quehacer cultural
costarricense, la Direccidn de Gestion Sociocultural, contiene 3 programas que permiten
brindar recursos de apoyo a la gestion sociocultural que elaboran organizaciones
comunitarias. Segun el MCJ (2025) por medio de metodologias interactivas, facilita la
colaboracién entre miembros de la comunidad (tanto gestores individuales como
colectivos) y gestores externos para desarrollar proyectos sobre la interculturalidad,
creatividad y valorizacion del patrimonio cultural; las cuales se alinean con las necesidades
de desarrollo integral de cada territorio. Especificamente, seglin la misma fuente, los

programas consisten en lo siguiente:
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a. Puntos de cultura: su propodsito es fortalecer organizaciones, redes, iniciativas
colectivas y espacios socioculturales. Este es un programa desde 2015 ha respaldado

a mas de 200 proyectos de organizaciones y colectivos culturales.

b. Becas Taller: impulsa el quehacer de personas gestores y organizaciones que
impulsen proyectos que reconozcan, Vvisibilicen y fortalezcan las distintas

expresiones del Patrimonio Cultural costarricense.

c. S.0.S. Sociocultural: a raiz de la pandemia del COVID-19, se creé como un fondo
financiero de estimulo para personas fisica y juridicas que fueron afectadas por la
crisis en atencion a la promulgacién de la ley de emergencia y Salvamento Cultural.
Entre los beneficiarios se encuentran gestores y trabajadores culturales con al

menos tres afios de experiencia.

4.1.1.7 Otras acciones destacadas en el informe de labores del MCJ de 2023

El dltimo informe de labores disponible (MCJ, 2024) destaca que, durante el afio
2023, se llevaron a cabo con apoyo publico 1558 actividades culturales, artisticas y
educativas en zonas rurales del pais, beneficiando aproximadamente 85.960 personas en
distintas comunidades. Entre estas actividades destacan: la XVI edicion del Festival Nacional
de las Artes (recibiéndose 503 propuestas artisticas y selecciondndose 167 y teniendo una
audiencia de 13 241 personas); la VIl y IX Feria Hecho Aqui para el fomento a la produccion
artistica y artesanal; el Costa Rica Festival Internacional de Cine con charlas especializadas,
talleres de apreciacion y asesorias profesionales a cineastas emergentes; y la primera
edicién del Encuentro Nacional de Economia Creativa y Cultural para el intercambio abierto
de ideas con expertos nacionales e internacionales sobre el tema y consolidacién de redes

de colaboracion.
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4.1.2 Grado de presencia del tema del fortalecimiento de la demanda en

mecanismos publicos teéricamente relacionados con este propdsito

4.1.2.1 En las politicas relacionadas a economia cultural y creativa del MCJ
Con base a las politicas mencionadas en el apartado anterior y seglin la metodologia
descrita, se clasifican las acciones del MCJ potencialmente relacionadas al incentivo de la

demanda cultural de la siguiente manera (tabla 8):

Tabla 8
Politicas publicas del MCJ segun la cantidad de veces que mencionan la palabra demanda

y/0 consumo

Politica Hace mencion de la palabra Cantidad de veces que hace
demanda y/o consumo mencion

Politica nacional de Si Demanda se menciona 1

derechos culturales 2014- vez’

2023

Decreto de creacidén de la No 08

estrategia Nacional Costa
Rica Creativa y Cultural

2030

Ley de Emergencia y Si Consumo se menciona 1 vez

Salvamento Cultural

" Enrealidad se menciona 4 veces, paro las 3 veces restantes hace referencia a otro de los significados
de la palabra “demanda” que no es la demanda econdmica de bienes y servicios culturales. Ademas, se
menciona la palabra “consumo” 1 vez, pero para hacer referencia al papel de la cultura en promover practicas
de consumo ambientalmente sostenibles.

8 Se menciona 1 vez, pero haciendo alusién a demanda de crédito, lo cual es un aspecto relacionado
a mecanismos de fortalecimiento de las capacidades de oferta de bienes y servicios culturales, no de su
demanda.
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Ley de Fomento a la No 0

Economia Creativa y

Cultural

Puntos Cultura No 0
Becas Taller No 0
S.0.S. Sociocultural No 0

Nota: elaboracién propia, 2025.

Llama la atencidon que en un documento de 84 paginas (Politica Nacional de
Derechos Culturales) se haga mencion solo 2 veces de la palabra demanda y consumo,
mientras que la palabra consumo solo se menciona 1 vez en la Ley de Emergencia y
Salvamento Cultural. En esta ultima se buscaba “promover el acceso al consumo de
contenido y expresiones artisticas y culturales nacionales, mediante mecanismos
alternativos y digitales” (SClJ, 2021a, p.3). En el resto de los instrumentos de politica ni
siquiera se menciona ninguna de las 2 palabras Esto sugiere que las estrategias de estimulo
a la demanda como estrategia econdmica de apoyo al sector no forma parte de la vision del
MCJ por el momento (como se retrata mas adelante, esta opinidon es compartida por todos

los expertos entrevistados en atencién del objetivo especifico 4).

El Unico rastro que se encuentra de una politica del MCJ relacionada al incentivo del
consumo cultural en el periodo de estudio con la metodologia empleada es la “Estrategia
Nacional para el Fomento de la Lectura y la Promocién del Libro en Costa Rica” (no se
menciona en el cuadro anterior porque, si bien es una politica del MCJ, no forma parte de
las estrategias relacionadas a economia creativa directamente). Este documento (MCJ,
2022) menciona la palabra consumo 6 veces, ademas en todas ellas haciendo colacion a
mecanismos de incentivo a la lectura, por lo que es el Unico mecanismo del MCJ que en el
periodo de estudio tiene un vinculo claro con el tema de incentivo a la demanda cultural en

el pais.
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Ademas, en el plan estratégico institucional del MCJ 2019-2023, si se menciona la
palabra “demanda” en un sentido econdmico y especificamente en relacién con los bienes
y servicios culturales un total de 6 veces (MCJ, 2018). Expresamente, se detalla en este
diagndstico estratégico que una de las razones por la cual en Costa Rica hace falta una
mayor dinamizacion de la economia cultural es la escasez de demanda. Especificamente se

arguye en este documento que la falta de estimulo a la cultura:

Ha provocado que la cultura no sea vista como motor y vector del desarrollo, ya
gue no existan suficientes estimulos para la dinamizacion econdmica de la cultura.
Se ha dejado de lado el aspecto de la educacién para la promocién y la gestion
cultural, lo cual trae como consecuencia la escasez de demanda y falta de

valoracion de los aportes que se hacen en esos campos. (p.21)

Este diagndstico es consistente con el planteamiento del problema de esta
investigacion. Sin embargo, la problematica que salta a la vista con ello, y segln las politicas
revisadas en la tabla 7, es que, si bien el MCJ diagnostica que este es un desafio para el
sector cultural costarricense, no establece ninglin mecanismo concreto para abordarlo
(mecanismos de estimulo a la demanda que la incremente de manera sostenible en el

tiempo).

4.1.2.2 En otros mecanismos publicos del gobierno central tedricamente

relacionados, pero fuera de la institucionalidad cultural

Ahora bien, en este apartado se clasifican también las politicas del resto del
gobierno central potencialmente relacionadas al incentivo de la demanda cultural de la
siguiente manera (tabla 9) (ver en el apartado metodolégico 3.4.1.1. el criterio de seleccidn

de las politicas para esta clasificacién):
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Tabla 9

Politicas publicas de otras instituciones del gobierno central segun la cantidad de veces que

mencionan la palabra cultura y demanda y/o consumo

Politica Hace Cantidad de Cantidad de Variable a la que se
mencion de veces que veces que relaciona de entre
la palabra hace hace las tedricamente
cultura y/o mencién de mencion de explicativas de la
demanday/o la palabra Ia palabra probabilidad de
consumo cultura® cultura y consumo de bienes y

demanda y/o servicios culturales
consumo

Plan Nacional de Si 34 (solo en 0 (solo en la Disponibilidad de

Desarrollo e la seccién seccién opciones de consumo

Inversién Publica dedicada al dedicada al cultural seguln

2023-2026 sector sector cercania geografica

cultura) cultura)

Plan Nacional de Si 1 0 Disponibilidad de

Ciencia, opciones de consumo

Tecnologia e cultural por acceso a

Innovacion 2022- bienes y servicios

2027 tecnoldgicos

Politica Publicaen No 0 0 Disponibilidad de

materia de

infraestructura de

opciones de consumo

cultural por acceso a

% Especificamente haciendo alusién a bienes y servicios culturales. No a otros significados que
también puede tener la palabra cultura.
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Telecomunicacion bienes y servicios

es (2015) tecnoldgicos

Plan nacional de Si 1 1 Acceso a bienes y
desarrollo de las servicios
telecomunicacion tecnoldgicos

es 2022-2027

Politica Nacional No 0 0 Género  (vinculada
para la igualdad tedéricamente a
efectiva entre disponibilidad de
mujeres y tiempo libre, ingreso
hombres  2018- y capital cultural en el
2030 apartado 2.5)

Plan Nacional Si 4 0 Nivel de ingreso vy
para la disponibilidad de
Superacién de la tiempo libre
Pobreza e

Inclusion  Social

2022-2030
Plan Estratégico No 0 0 Nivel educativo vy
Institucional capital cultural®

2019-2024 del
Ministerio de

Educacién Publica

10 para la variable capital cultural, no se incluyen politicas de instituciones del gobierno central que
se dediquen directamente a la ensefianza cultural y artistica. Esto debido a que, por su naturaleza, sus acciones
estratégicas siempre estaran ampliamente relacionadas al incremento de la capacidad de apreciacién cultural
y, por lo tanto, a la probabilidad de consumo de bienes y servicios culturales por encima de la media. Por
ejemplo, instituciones como el Instituto Nacional de la Musica.
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Politica Nacional No 0 0 Nivel educativo vy
de la Educacion y capital cultural
Formacion

Técnica

Profesional 2023-

2033

Politica Educativa No 0 0 Nivel educativo vy
hacia el siglo XXI capital cultural

"La persona:

centro del

proceso

educativo y sujeto

transformador de

la sociedad"

Politica Nacional Si 30 (en las 1 Capital cultural
de la Nifez y la secciones

Adolescencia de “derecho

a la cultura”
y del eje
estratégico
relacionado

a cultura)

Nota: elaboracién propia, 2025.

Como se observa, el tema del estimulo a la cultura es poco mencionado en las
politicas publicas que, tedricamente, tienen mayor potencial para colaborar
especificamente al incentivo de la demanda de bienes y servicios -culturales.

Especificamente, 5 de las 10 analizadas hacen mencidn de la palabra cultura y/o demanda
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y/o consumo. Sin embargo, solo 1 de ellas utiliza estas 3 palabras mas de 1 vez (la Politica

Nacional de la Nifiez y la Adolescencia).

Con respecto al Plan Nacional de Desarrollo e Inversion Publica, el documento tiene
una seccion de 9 paginas relacionadas al tema de inversién en cultura (al igual que lo hace
con el resto de los 13 sectores estratégicos para inversion del pais). Es por esto por lo que
la palabra cultura se menciona 34 veces. Sin embargo, no se menciona inversiones
especificas para estimular demanda (reflejo de ello es que las palabras consumo y demanda

no se mencionan).

Por su parte, las politicas publicas relacionadas a acceso a bienes y servicios
tecnoldgicos (MICITT, 2015, 2021 y 2022) hacen breves menciones de cémo las
telecomunicaciones afectan positivamente a la difusién y conservacion de la cultura (sin

que sea un tema protagonista, ya que se menciona solo una vez en cada documento).

El Plan Nacional de Lucha contra la Pobreza (Instituto Mixto de Ayuda Social, 2021)
es una de las excepciones que si tiene presente de manera amplia la importancia de
incrementar el consumo cultural en los estratos de la poblacidon con mayores limitaciones a
acceso a recursos y bienestar (con un enfoque de pobreza multidimensional y desarrollo
humano). Prueba de ello, es que la palabra cultura se menciona 4 veces (por encima de la

mayoria de los instrumentos de politica mencionados anteriormente).

No obstante, el instrumento de politica que mds se sale de la norma de no
considerar el consumo de bienes y servicios culturales es la politica de nifiez y adolescencia
(Consejo Nacional de la Nifiez y la Adolescencia, 2024). Este documento dedica toda una
seccién a explicar la importancia del derecho al acceso a la cultura a las personas menores
de edad. Sin embargo, argumenta que la principal causante de las limitaciones de acceso a
la cultura en este segmento poblacional son las asimetrias en la cantidad y la calidad de la

oferta en las zonas rurales con respecto a las zonas urbanas.

En ese sentido, y segun los antecedentes y teoria revisada, el plan plantea sus

acciones estratégicas solo sobre una parte del problema, dejando de lado que para
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incrementar el consumo cultural no solo se requiere de mecanismos que incrementen la
oferta, también se requiere de acciones que incrementen el interés por demandar cultura

mas alla del aporte que puede realizarse a través de mas opciones de consumo.

Un caso distinto se presenta con la politica nacional de igualdad entre hombres y
mujeres. Esto dado que no se mencionan mecanismos de estimulo a la demanda ni en su
marco tedrico-normativo ni en sus acciones estratégicas (Instituto Nacional de la Mujer,
2018). Es mas, ni si quiera se menciona nada en referencia a las asimetrias de la
accesibilidad al disfrute de la cultura, el informe se centra en otras areas de accién que
considera mds apremiantes y transversales (es decir, no tan especificos) como la

distribucién asimétrica de la riqueza y del tiempo entre hombres y mujeres.

Por ultimo, ninguna de las politicas educativas generales para el pais en el periodo
de estudio menciona el estimulo a las capacidades de apreciacion cultural (Ministerio de
Educacién Publica, 2017, 2019 y 2023). Si bien es cierto se menciona que la politica
educativa debe articularse de una mejor manera con sectores como la cultura (MEP, 2017),

no da aun el paso mas alla de proponer mecanismos especificos.

4.2 Variables que influyen en la probabilidad de consumo de bienes y servicios

culturales entre las personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024

A continuacidn, se presenta la estimacién de los efectos marginales de las variables
socioeconémicas y demograficas sobre el consumo cultural; esto utilizando la encuesta
aplicada a 358 estudiantes de la FCS de la UNA en el COD. Como se menciond en la
metodologia, este nimero de respuestas al aplicar una aproximacion del muestreo
aleatorio simple sin reemplazo permite que las proporciones obtenidas de los indicadores
binarios utilizados para estimar el modelo tengan aproximadamente un 5% de margen de
error con un 95% de confiabilidad asociada a que el verdadero parametro poblacional esté
dentro de ese margen. Con base a dichos indicadores, a continuacién, se presentan los
principales resultados empiricos de la estimacién del modelo tedrico propuesto para

evaluar las hipdtesis de esta investigacion:
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Tabla 10
Coeficientes del modelo logit para estudiantes del COD de la FCS de la UNA con sus

respectivos efectos marginales sobre la variable dependiente

Variables Consume bienes y servicios Efecto marginal
culturales por encima del
promedio de dicho consumo en la
muestra de la ENC 2016

Cantidad de cursos anuales -0.0675* -0.0128**

(0.0344) (0.00643)
Percepcién de la calidad de la 0.190* 0.0359*
educacion cultural basica recibida

(0.115) (0.0215)
Realiza actividades culturales 1.658*** 0.314%**
regularmente como hobby

(0.287) (0.0447)
Pertenece o ha pertenecido a alguna 0.706* 0.134*
agrupacion cultural

(0.378) (0.0702)
Cantidad de bienes y servicios 0.319%** 0.0603***
tecnoldgicos a los que tiene acceso

(0.0987) (0.0179)
Disponibilidad de consumo cultural 0.616* 0.117**
segun cercania geografica a opciones
de consumo = 1, Disponibilidad media

(0.316) (0.0591)
Disponibilidad de consumo cultural 0.620 0.118
segun cercania geografica a opciones
de consumo = 2, Disponibilidad alta

(0.424) (0.0793)
Género = 2, Masculino 0.713%** 0.133%**

(0.266) (0.0473)
Género = 3, Prefiero no contestar u 0.119 0.0226
otro

(1.078) (0.205)
Ingreso personal promedio = 2, Entre -0.315 -0.0598
250 000 y 500 000 colones al mes

(0.485) (0.0915)
Ingreso personal promedio = 3, Entre -0.542 -0.103
100 000 y 250 000 colones al mes

(0.437) (0.0820)
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Ingreso personal promedio = 4, Entre -0.0452 -0.00846
50 000 y 100 000 colones al mes

(0.458) (0.0858)
Ingreso personal promedio =5, Entre -0.0146 -0.00273
0y 50 000 colones al mes

(0.475) (0.0888)
Maximo grado educativo obtenido = -0.742 -0.143
2, Diplomado

(0.643) (0.122)
Mdximo grado educativo obtenido = -0.0850 -0.0164
3, Bachillerato universitario

(0.307) (0.0592)
Maéximo grado educativo obtenido = -1.042 -0.198
4, Licenciatura

(0.919) (0.166)
Constante -2.505***

(0.731)
Numero de observaciones 358

Robust standard errors in parentheses
*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
Pseudo R2=0.1890

Nota: elaboracion propia con el software STATA, 2025.

Ahora bien, con base en ello, se discuten las variables determinantes de la

probabilidad del consumo de bienes y servicios culturales para esta muestra presentados

en orden de mayor a menor segun la significancia estadistica obtenida en el modelo

(asociada a la hipdtesis de que los coeficientes sean estadisticamente distintos de 0).

4.2.1 Capital cultural

El efecto marginal mas alto sobre la probabilidad de consumo cultural lo presenta

con diferencia la variable que indica si la persona realiza regularmente actividades

culturales en su tiempo libre como pasatiempo o hobby. Concretamente, la probabilidad

promedio que predice el modelo se ve incrementada en 31,4 puntos porcentuales. Esto es

profundamente consistente con la teoria y los antecedentes expuestos por motivos cdmo:
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e Las personas que realizan actividades culturales tienen una mayor probabilidad
de disfrutar de su consumo, ya que al conocer de primera mano el esfuerzo
técnico y afios de estudio que requiere crear obras culturales y artisticas de
calidad, esto facilita que queden “maravillados” al observar ejecuciones de alto
nivel.

e Las personas que realizan actividades culturales también estan mas familiarizadas
con las distintas variables que se combinan en la composicion y ejecucién de una
obra artistica. Por ejemplo, una persona que ha estudiado y realizado la ejecucién
del piano, puede identificar mas facilmente paralelismos entre la obra que esta
disfrutando y elementos técnicos que tienen otras que ha disfrutado y/o

ejecutado en el pasado.

4.2.2 Tiempo libre y disponibilidad de opciones de consumo cultural

Las otras 2 variables que tienen mayor significancia estadistica en el modelo son la
disponibilidad de bienes y servicios tecnoldgicos en el lugar de residencia y el hecho de que
la persona sea de género masculino. De nuevo, esto es altamente consistente con los
antecedentesy la teoria repasada, ya que entre mas acceso a servicios tecnolégicos se tenga
mayor posibilidad existe de consumir bienes y servicios culturales digitales, cada vez mas
presentes en nuestras sociedades contemporaneas. Concretamente, el modelo indica que
cada bien o servicio tecnoldgico adicional que tenga la persona incrementa en 6,03 puntos
porcentuales la probabilidad predicha de estar por encima del consumo cultural promedio

para la muestra (variable dependiente del modelo).

A si mismo, el hecho de que las personas de género masculino presenten en
promedio 13,3 puntos porcentuales mds de probabilidad de consumo cultural, es
consistente con lo esbozado acerca del marco tedrico de la economia feminista. Dicho
marco tedrico arguye que las asimetrias en los roles por género como las responsabilidades
de cuido no remuneradas en el hogar, ocasionan que las personas de género femenino en

promedio tengan menos autonomia y disponibilidad de tiempos y recursos financieros
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(Rodriguez, 2015). En ese sentido, puede explicarse que las personas de género masculino
consuman en promedio mas bienes y servicios culturales al tener mayor disponibilidad

promedio de recursos financieros y de tiempos para tales efectos.

Ademads, segln autores como Valencia et al. (2023), las personas de género
femenino también se pueden ver de forma asimétricamente afectadas por la inseguridad
ciudadana vy la violencia. En ese sentido, dependiendo del grado de presencialidad de las
opciones de consumo cultural y creativo, las personas de género femenino pueden tener
un menor deseo de consumir bienes de servicios culturales, al sentir qué es mas inseguro
trasladarse en comparacion a las personas de género masculino (especialmente en horas

de la noche).

Si a lo anterior se le suma que, segin MICITT (2017), para el afio 2016 los hombres
en Costa Rica tenian 1,76 veces la posibilidad de usar Internet que una mujer, se tiene que
el resultado del modelo es alin mas consistente con la teoria y los antecedentes expuestos.
Esto dado que no solo el hecho de ser mujer parece tener un efecto causal directo sobre la
probabilidad de consumir bienes y servicios culturales, también lo tiene el acceso a bienes
y servicios tecnoldgicos. Entonces, si se considera que las mujeres tienen desventaja de
disfrutar, por los motivos mencionados, de los beneficios del consumo cultural, esto es algo
que debe considerar la politica publica del pais (ver mas detalle mas adelante con respecto

al objetivo especifico 4).

4.2.3 Capital cultural, tiempo libre y disponibilidad de opciones de consumo

cultural

Con respecto al resto de indicadores explicativos en el modelo, se tiene que, con
una alta significancia estadistica (aunque menor que las variables previamente
mencionadas) la cantidad de cursos que llevan las personas influye ligeramente de manera
negativa en la probabilidad de consumir cultura por encima del promedio (1,28 puntos
porcentuales por cada curso adicional que lleva). Mientras que, también con menor

significancia estadistica, influyen positivamente la percepcién de la calidad de la educacién
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cultural basica, la cercania geografica al consumo cultural y si la persona pertenece o ha
pertenecido a agrupaciones culturales (concretamente en 3,59 puntos porcentuales;11,7

puntos porcentuales y 13,4 puntos porcentuales respectivamente).

De nuevo, lo expresado en el parrafo anterior, es coherente con la teoria y los
antecedentes expuestos, por ejemplo, Rivera y Carrico, 2015; Castiglione, 2011; y Paucar,
2022. Esto dado que se espera que la cantidad de cursos que llevan las personas estudiantes
influya negativamente en su tiempo libre disponible para consumir cultura. Asimismo, es
consistente con lo esperado que, a mayor lejania geografica del consumo, menor sera el
consumo promedio por costo de oportunidad. Mientras que, a mayor calidad de la
educacion cultural basica percibida, mayor capital de apreciacion cultural se espera de los
individuos encuestados, lo cual influye positivamente en su probabilidad de demandar
cultura (ya que, tedricamente, influye positivamente en el potencial de disfrute de los

bienes y servicios culturales consumidos)).

4.2.4 Ingreso y nivel educativo

Ahora bien, solo 2 variables tedricamente relevantes no se estimaron
estadisticamente significativas en el modelo: ingresos y maximo grado educativo obtenido.
Segun la naturaleza de los datos, lo que parece explicar este comportamiento para el caso
del grado educativo maximo es que existe muy poca variabilidad de este indicador en una
muestra de estudiantes universitarios. Concretamente, solo hay 6 estudiantes que reportan
tener el grado de licenciatura completado y 72 el bachillerato universitario del total de 358
personas de la muestra, lo cual limita la capacidad del modelo de concluir con confiabilidad

estadistica que el grado educativo en esta poblacidn influye.

Por su parte, la variable de ingresos personales mensuales si muestra una
distribucion bastante heterogénea y uniforme entre las diferentes categorias (22,63% entre
0y 50 000 colones, 24,86% entre 50 000 y 100 000 colones, 30,73% entre 100 000y 250 000
colones, 12,85% entre 250 000 colones y 500 000 colones, y 8,94% con mas de 500 000

colones), por lo que el resultado del modelo con respecto a esta variable es inconsistente y
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contraintuitivo con respecto a la teoria y los antecedentes de este estudio. Sin embargo, la
variable ingreso solo es encontrada estadisticamente significativa por 7 de los 15 estudios
cuantitativos revisados en los antecedentes, por lo que no es una inconsistencia grave en
comparacion a si fueran estadisticamente no significativas otras variables encontradas

como clave por mas estudios (como las variables asociadas al capital cultural).

4.3 Comparaciéon de las variables que influyen en la probabilidad de consumo de
bienes y servicios culturales en la ENC 2016 con dichas variables entre las

personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024.
A continuacién, se presentan los resultados de estimar el mismo modelo tedrico,

pero con los datos de la ENC 2016. Estos, como se menciond en la metodologia, son

representativos de toda la poblacién de Costa Rica para ese afio.

Tabla 11
Coeficientes del modelo logit utilizando la ENC 2016 del INEC con sus respectivos efectos

marginales sobre la variable dependiente

Variables Consume bienes y servicios Efecto
culturales por encima del marginal
promedio de dicho consumo en la

muestra
Cantidad de cursos anuales No disponible
Recibia y/o recibe educacion 0.184 0.0360
artistica formal = 1, Si, recibid

(0.136) (0.0272)
Recibia y/o recibe educacion 0.104 0.0203
artistica formal = 2, Si, esta
recibiendo

(0.227) (0.0446)
Recibia y/o recibe educacion 1.162%** 0.238%**

artistica formal = 3, Si, ha recibido
y actualmente recibe (proxy a la
variable de percepcién de la
calidad de la educacion cultural
basica recibida)
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(0.448) (0.0914)

Realiza actividades culturales 1.751*** 0.336%**
regularmente como hobby

(0.0844) (0.0147)
Pertenece o ha pertenecido a No disponible
alguna agrupacion cultural
Cantidad de bienes tecnoldgicos a 0.0709*** 0.0136***
los que tiene acceso en su hogar

(0.0103) (0.00194)
Zona de residencia = 2, Rural -0.155** -0.0298**
(proxy a disponibilidad de
consumo cultural segln cercania
geografica)

(0.0640) (0.0122)
Sexo=1, Mujer (proxy a la variable -0.0886 -0.0170
género)

(0.0580) (0.0112)
Ingreso personal promedio No disponible
Nivel educativo (1=Preparatoria 0.0420%** 0.00805***
12=maestria o doctorado)

(0.00919) (0.00176)
Constante -2.537%**

(0.0999)
Numero de observaciones 6,280 6,280

Robust standard errors in parentheses

k% p<().01, ** p<0.05, * p<0.1

Pseudo R2=0.1077

Nota: elaboracion propia con el software STATA, 2025.

4.3.1 Capital cultural, nivel educativo y disponibilidad de opciones de consumo

cultural en la ENC 2016

El modelo estimado muestra estadisticamente significativo a un 99% las siguientes

variables: sila persona realiza actividades culturales regularmente como hobby, la cantidad

de bienes tecnoldgicos a los que tiene acceso, el nivel educativo, y la calidad de la educacion
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basica especificamente cultural recibida (usando como proxy si la persona ha recibido
educacién artistica formal por mas de un afio, ya que la percepcién de la calidad de
educacion cultural bdsica no se recopila en la ENC 2016). Concretamente, estas variables
tienen un efecto marginal promedio positivo sobre la probabilidad de consumir cultura por

encima de la media de 33,6; 1,36; 0,81 y 23,8 puntos porcentuales respectivamente.

4.3.2 Disponibilidad de opciones de consumo cultural por zona de residencia en la

ENC 2016

Al mismo tiempo, se encuentra con una menor significancia estadistica que el hecho
de residir en una zona clasificada como rural tiene un efecto promedio negativo en la
probabilidad de consumo cultural. Concretamente este efecto se estima en -2,98 puntos

porcentuales.

4.3.3 Tiempo libre en la ENC 2016

Por su parte, el modelo no encontro significativas las variables sexo (utilizada como
proxy del género y de la disponibilidad de tiempo libre). También, es importante mencionar
gue las variables de pertenencia a alguna agrupacién cultual y de ingresos no estaban
disponibles en la ENC 2016, por lo que no se pudo evaluar su papel predictivo en el modelo

en contraste a lo estimado en el modelo para estudiantes de la FCS en el COD de la UNA.

4.3.4 Analisis comparativo FCS - ENC

Ahora bien, para la comparacién de los resultados entre las 2 poblaciones
examinadas por este estudio se utilizan los efectos marginales estimados por los modelos.
Cuando se habla de efectos marginales en este contexto, se refiere a la magnitud estimada
de puntos porcentuales en que las variables explicativas de los modelos predicen que se
incrementa la probabilidad de consumir bienes y servicios culturales por encima de la media

en cada muestra.

Con ello, llama poderosamente la atencion la diferencia tan marcada en la

significancia estadistica de la variable género entre ambos modelos (el efecto marginal en
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la encuesta estudiantes es de 13,3 puntos porcentuales a favor de los hombres mientas que
en la ENC ni si quiera es estadisticamente significativo). Con base en ello, y a la teoria
expuesta, parece ser que, por algin motivo, la edad podria mitigar los efectos sociales
adversos para las mujeres de consumir en promedio menos cultura que los hombres (esto
dado que la edad promedio en la encuesta a estudiantes es de 21,66 mientras que en la
ENC es de 35,58). Sin embargo, una explicacion mas sélida de las razones de este fenédmeno

excede los alcances de investigacion.

Aun asi, constituye un hallazgo novedoso el hecho de que las mujeres estudiantes
tengan menor probabilidad en promedio de consumir cultura; no siendo asi para las
mujeres en general a nivel pais. Esta observacion puede dar pie a futuras investigaciones
que busquen darle una explicacién y, con base a ello, hacer mas democratico el acceso a la

cultura en este segmento poblacional etario sin importar el género.

Por otro lado, el resto de los resultados son consistentes con la teoria y los
antecedentes expuestos por los motivos expuestos en el apartado 4.6.2. (al igual que en el
modelo de estudiantes). Con ello, a modo de sintesis, las diferencias en los efectos

marginales pueden observarse en la tabla 12.

Tabla 12
Resumen de efectos marginales estadisticamente significativos en al menos 1 de los

modelos estimados

Variable Efecto marginal en el modelo Efecto marginal en el modelo

que utiliza datos de que utiliza datos de la ENC

estudiantes 2016
Cantidad de cursos 1,28 puntos porcentuales No disponible
anuales
Percepcién de la 3,59 puntos porcentuales 23,8 puntos porcentuales
calidad de la (proxy a la variable original. La

ENC pregunta si la persona ha
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educacion cultural recibido y actualmente recibe
basica educacion cultural formal)
Realiza actividades 31,4 puntos porcentuales 33.6 puntos porcentuales
culturales

regularmente como

hobby

Cantidad de bienes y
servicios tecnolégicos

a los que tiene acceso

6,03 puntos porcentuales

1,36 puntos porcentuales
(proxy a la variable original, ya
que la ENC pregunta por
bienes tecnolégicos similares,

pero no exactamente iguales)

Disponibilidad de
consumo cultural
segun cercania

geografica

Género

11,7 puntos porcentuales (de la
disponibilidad media=1 con

respecto a la baja=0

13.3 puntos porcentuales

(0=género femenino

1=masculino)

-2.98 puntos porcentuales
(proxy a la variable original. Si
la persona reside en zona

rural=2 y en zona urbano=1)

No estadisticamente

significativa

Nivel educativo

No estadisticamente

significativa

0.81 puntos porcentuales (por

grado académico adicional

desde preparatoria hasta

maestria o doctorado)

Pertenece o ha
pertenecido a alguna

agrupacion cultural

13,4 puntos porcentuales

No disponible

Nota: elaboracidn propia, 2025.
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Como se observa en la tabla resumen, la variable, entre las que son estadisticamente
significativas, que consistentemente presenta un mayor y similar efecto marginal en ambas
encuestas sobre la variable dependiente, es si la persona realiza actividades culturales
regularmente como hobby. Con ello, se puede inferir que es la principal variable predictora

de la probabilidad de consumo cultural que encuentra esta investigacion.

Caso contrario sucede con las variables de nivel educativo general y cantidad de
cursos anuales. La primera de ellas solo representa 1,28 puntos porcentuales de efecto
marginal en la encuesta a estudiantes, mientras que la segunda solo representa 0,81 puntos
porcentuales de efecto marginal. Con ello, se podria inferir que son las variables
estadisticamente que se encontraron menos relevantes en el analisis para predecir un

incremento en la probabilidad de consumo cultural.

Sin embargo, es importante mencionar el detalle de que la magnitud 0,81 puntos
porcentuales para el nivel educativo puede ser engafioso, ya que en realidad muestra que
la diferencia en probabilidad que predice el modelo para la variable dependiente cuando la
educaciéon toma el valor de 12 es de 9,72 (el resultado de multiplicar 12 por 0,81, ya que el
indicador pregunta por 12 grados educativos en total acomodados de manera ordinal del 1
al 12). Es decir, las personas que tienen grado educativo de maestria o doctorado ven
incrementada la probabilidad de consumo cultural que predice el modelo en 9,72 puntos
porcentuales con respecto a las personas con grado educativo maximo de preparatoria. Sin
embargo, este efecto marginal, si bien no es despreciable, sigue siendo marcadamente

inferior a la variable de realizacion de actividades culturales como hobby.

Por su parte, el efecto marginal de la variable que aproxima la calidad en la
formacidn artistica de las personas presenta una marcada diferencia entre ambos modelos.
Eso si, se usan indicadores distintos, por lo que se podria atribuir la diferencia a ese motivo
si se toma en cuenta que, es logico pensar que la educacién artistica formal recibida en el
presente afecta de manera mas directa la probabilidad de consumo cultural que la calidad
de la educacién cultural recibida afios atrds en la escuela o colegio. Especificamente, los

datos de la ENC arrojan que la probabilidad de consumo cultural por encima del promedio
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se ve incrementada en 23,9 puntos porcentuales si la persona ha recibido y recibe
educacion artistica formal, mientras que la percepcidn de la calidad de la educacién artistica

basica solo aporta 3,59 puntos porcentuales en ese mismo sentido.

Con respecto a la variable de bienes y servicios tecnolégicos, también la diferencia
se podria atribuir a las ligeras diferencias en los bienes y servicios particulares por los que
se pregunta en cada modelo (ver tabla 4 en la seccién metodoldgica para recordar sus
definiciones). Sin embargo, aunque los valores de los efectos marginales son marcadamente
inferiores a los indicadores mas influyentes, también son engafiosos; esto se debe a que en
la encuesta a estudiantes se pregunta por 5 bienes y servicios, siendo el caso que si la
persona tiene acceso a todos ellos en total tendria, segin el modelo, 30,15 puntos
porcentuales mas de probabilidad de consumir bienes y servicios culturales por encima del

promedio de la muestra de la ENC 2016 (el resultado de 6,03 y 5).

Aplicando esta misma légica, se tendria que para el caso de la ENC 2016 el acceso a
todos los bienes tecnolégicos incrementa la probabilidad de consumo cultural en 13,6
puntos porcentuales (el resultado de multiplicar 10 por 1,36, dado que el indicador

pregunta por 10 bienes tecnoldgicos en total).
Con base al parrafo anterior, se puede determinar que:

e La variable acceso a bienes y servicios tecnolégicos es la tercera mas
importante que encuentra este estudio en términos de efecto marginal
sobre la probabilidad de consumo cultural, segin la encuesta aplicada a
estudiantes.

e Este resultado se ve mermado en el caso del modelo que utiliza los datos de
la ENC 2016. Esto puede verse explicado porque la ENC se pregunta solo por
acceso a bienes tecnoldgicos, mientras que en la medicidon que realiza la
encuesta de estudiantes también se pregunta por servicios tecnoldgicos, no
solo bienes. Esto sugiere que, si bien el acceso a bienes tecnolégicos es

importante, es aun mas clave el acceso a servicios como internet y television
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por cable para consumir cultura digital y, por tanto, para tener una mayor
probabilidad de consumir cultura por encima del promedio. Sin embargo,
esto es solo una hipétesis que parece plausible, pero cuya demostraciéon de
una manera mas convincente excede los alcances de este estudio, esto dado
gue, al tratarse de muestras con caracteristicas diferentes, podrian estar

influyendo también otras variables.

Finalmente, se observa que la variable disponibilidad de consumo cultural por
cercania geografica, se comporta moderadamente distinto en ambas encuestas con
respecto a sus magnitudes (dado que utilizan indicadores ligeramente distintos). Esto se
debe a que la ENC 2016 no pregunta directamente por la variable de cercania geografica de
las opciones de consumo, sino que intenta aproximarlo a través de la zona de residencia
bajo el supuesto de que, en promedio, las zonas rurales del pais suelen tener menos
opciones presenciales de consumir bienes y servicios culturales (por ejemplo: cines,

conciertos, teatros, bibliotecas, academias de ensefianza cultural, entre otros).

Ahora bien, la diferencia de los coeficientes correspondientes a estos indicadores en
los modelos estimados sugiere que esta diferencia de accesibilidad al consumo cultural
entre zonas urbanas y rurales no es tan marcada por las razones mencionadas. Sin embargo,
esta diferencia no es nula, por lo que conviene tener en cuenta las diferencias por regiones
del pais en la accesibilidad al consumo cultural en las politicas de estimulo de la demanda
del sector; sobre todo considerando el resultado del estudio que muestra cdmo la brecha
digital parece influir sobre la accesibilidad al consumo cultural y sus beneficios potenciales
para quienes lo consumen y para la sociedad. Sobre este y otros temas, se profundizara en

el apartado siguiente de lineamientos de politica.

4.4 Propuesta de estrategias relacionadas al impulso del consumo de bienes y

servicios culturales en Costa Rica

Como se menciond en el marco tedrico, las externalidades positivas de la produccién

y el consumo cultural son la premisa la premisa de la que se parte afirmar la legitimidad de
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proponer estrategias en las que El Estado interfiera en incentivar el sector mas alld de la
gue se produciria naturalmente en el libre mercado. Con base en esto, y en toda la
informacién analizada hasta este punto, es que en este capitulo se formulan

recomendaciones especificas de estimulo publico en Costa Rica:

4.4.1 Estrategias para el impulso publico del consumo desde el fortalecimiento de

la oferta

Mediante la revision de documentos técnicos y articulos académicos a nivel
internacional se encontraron recomendaciones muy variadas; algunas de ellas van
encaminadas a fortalecer la oferta de bienes y servicios culturales, es decir, se enfocan en
diversos apoyos hacia el artista como subsidios, créditos, capacitacidn técnica, entre otros.
Otro grupo de politicas se enfocan hacia el fortalecimiento de la demanda de manera mas
directa, es decir, buscan incrementar el interés de la poblaciéon por consumir bienes

culturales.

Sin embargo, este apartado se ocupa de analizar posibles mecanismos de
fortalecimiento de la oferta, ya que una sélida produccién en calidad y en cantidad es uno
de los ejes de accién que esta investigacién considera clave para que la demanda pueda
incrementarse de manera sostenida en el tiempo. Esto se debe, en coherencia con el marco
tedrico, al rol clave que tiene las facilidades de exposicion a los productos cultural para
formar capital de apreciacidn de estos. En el resto de los apartados de esta seccion 4.4., se

abordaran los lineamientos relacionados directamente al estimulo de la demanda.

La busqueda realizada arroja que, desde la academia, da Silva et al. (2024) y Gémez-
Reyes et al. (2023) realizan una revision sistematica de literatura y una revisién documental-
bibliométrica de la literatura respectivamente. Sus conclusiones se pueden resumir en que
las principales politicas para fortalecer la oferta de la economia cultural estan relacionadas
con las siguientes tematicas: regulaciones, incentivos fiscales, clusterizacion, ciudades
creativas, desarrollo urbano, gobernanza, desarrollo regional, mecanismos de

financiamiento, planificacion estratégica, educaciéon, medio ambiente, innovacion y
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turismo. Por otro lado, se considera que las imprecisiones conceptuales en la definicién del
sector, la excesiva burocracia y la vision economicista son de las principales barreras para

gue estas politicas puedan llevarse a cabo con éxito.

Por su parte, con base a los analisis de organismos internacionales como el BID
(2025a, 2025b, 20244, 2024b, 2023, 2022a, 2022b, 2022cy 2021), la Sociedad Alemana para
la Cooperacion Internacional (GIZ, 2024), la Federacién Internacional de Consejos de las
Artes y Agencias Culturales (IFACCA, 2024), el Parlamento de Reino Unido (2024) y la
UNESCO (2022) se puede resefiar que las principales recomendaciones de politicas que
podrian mejorar el futuro de la economia cultural desde la oferta en los diferentes paises
del mundo son las siguientes: nuevas estrategias de gobernabilidad y gobernanza (por
ejemplo, mayor articulacion interinstitucional y didlogo para la toma de decisiones); mayor
aprovechamiento de sinergias con el sector turismo para fortalecer la marca pais; mayor
produccién y uso de estadisticas desagregadas en los diferentes sectores y niveles de gasto
(tanto gobierno central como locales) para tomar decisiones con base a informacién
objetiva y para visibilizar impactos; fortalecimiento de la cooperacién con las industrias de
apoyo (proveedores, financistas, intermediarios, etc.); fortalecimiento de habilidades
blandas, de innovacidén, de gerencia y del uso de tecnologias digitales en las empresas ya
existentes y para fomentar los emprendimientos; incremento de la participaciéon femenina,

de los encadenamientos y de la capacidad exportadora.

Ademas, se mencionan algunas aspiraciones relacionadas a los oferentes del sector
cultural, como: reduccion de la alta y persistente informalidad y precariedad en el empleo;
desarrollo de ciudades creativas; incremento del acceso a financiamiento y a esquemas
fiscales que tomen en cuenta las particularidades de los modelos de negocio culturales;
promover el acceso a la cultura en zonas rurales; utilizar fondos concursables; integrar la
cultura en los marcos de desarrollo sostenible; concientizar acerca de comprender la cultura
como la posibilidad de democratizar saberes, difundir la conciencia ecoldgica, y fomentar la
cohesion y la paz en torno a la idea de acervos diversos, pero colectivos; contribuir a la

formacién de talentos e infraestructura; simplificacion de trabas administrativas vy

93



regulaciones; digitalizacion de procesos; adecuados y dinamicos instrumentos legales para

la proteccién de la propiedad intelectual ante las rdpidas transformaciones tecnolégicas..

Asimismo, especificamente en el drea de mejoramiento de la gestién del patrimonio
material, inmaterial, natural y urbano, se propone: capacitacion de actores implicados,
empoderamiento de la ciudadania mediante talleres, desarrollo territorial, alianzas publico-
privadas, innovacién, monitoreo y evaluacidon continua, didlogo, perspectiva de género,
mecanismos de gestion de riesgos, y trabajo en red y de gestion efectiva del conocimiento.

Esto en linea con un desarrollo sostenible.

Por ultimo, también con respecto a mecanismos de oferta, A. Hernandez
(comunicacién personal, 21 de mayo de 2025); M. Salazar, K. Castro y E. Hernandez
(comunicacién personal, 19 de mayo de 2025) coinciden en que es importante una mas
agresiva formacion en habilidades emprendedoras y de auto gerencia privada. En ese
sentido, se apunta a que la vision actual del MCJ es excesivamente enfocada en El Estado
como productor protagonista (por ejemplo, las grandes producciones listadas en MCJ,
2024). En ese sentido, se considera que Costa Rica debe fortalecer un enfoque mas integral
en el que el fomento y fortalecimiento de la oferta privada sea mds protagonista que
espectador, reduciendo asi de manera gradual la dependencia de la oferta gestada y
coordinada desde la funciéon publica. En linea con esto, se considera que deben dejarse de
pensar determinados volimenes de cargos al presupuesto nacional como fines en si
mismos. En su lugar, estos deben ser vistos como medios para mejorar progresivamente la

competitividad integral del sector.

Con base en todo lo anterior, la estrategia de politica de esta investigacion es que la
accion publica de apoyo al sector cultural debe considerar todos los elementos
mencionados en los 6 pdarrafos previos para que sea integral y sostenible en el tiempo. No
basta con politicas que estructuralmente incrementen la demanda en el sector de manera
directa, ya que uno de los determinantes clave de que la demanda pueda incrementarse es
gue exista una creciente oferta cultural en calidad y en cantidad. La literatura internacional

respalda esto Ultimo, ya que existe una gran cantidad de ejes temdticos que deben
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articularse para impulsar al sector desde la oferta como parte de una estrategia integral que

busque estimular la demanda en el sector y sus efectos positivos para los consumidores y

la sociedad.

De manera mas resumida y visual se recomienda lo siguiente en términos de

estrategia segun lo mencionado en este apartado:

Tabla 13

Sintesis de estrategias propuestas para el impulso publico del consumo desde el

fortalecimiento de la oferta

Objetivo Elementos por Meta Indicadores de Entes

considerar logro involucrados
Incrementarla  Acceso a Aumentar Proyectos MCJ, banca
oferta cultural  financiamiento, produccion financiados, publica,
en calidad y informalidad, cultural diversa asistencia a municipios
cantidad baja innovacién, eventos

centralizacién organizados

urbana
Profesionalizar Falta de Fortalecer Personas MCJ, INA,
la gestidon habilidades en capacidades capacitadas, CONARE
cultural autogestion empresariales  ventas

culturales

Fomentar Poca Nueva oferta Proyectos MCJ, MICITT
innovacion experimentacién mas atractiva innovadores
cultural creativa apoyados
Descentralizar  Concentracién Eventos en Mas eventos Municipios,
produccién en GAM zonas rurales fuerade GAM  MCJ
Articular Débil vinculo Integrar Eventos ICT, MCJ
culturay sectorial culturaa culturales
turismo marca pais turisticos

organizados

Nota: elaboracidn propia, 2026.
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4.4.2 Estrategias para el impulso directo del consumo

Como se vera en este apartado, uno de los mecanismos publicos que también se
considera clave internacionalmente para apoyar al sector cultural son efectivamente las
politicas de fortalecimiento directo de la demanda. Cémo quedd evidenciado en el
cumplimiento del objetivo especifico 1, esta clase de mecanismos son aun incipientes en
Costa Rica. Respalda también esto que todas las personas entrevistadas para este estudio
(A. Hernandez, comunicacion personal, 21 de mayo de 2025); (M. Salazar, K. Castro y E.
Herndndez, comunicacidon personal, 19 de mayo de 2025); (G. Madriz, comunicacién
personal, 1 de febrero de 2025); (L. Pacheco y G. Sdnchez, comunicacién personal, 28 de
enero de 2025) coinciden en la afirmacién de que en Costa Rica los mecanismos estan muy
enfocados al fortalecimiento de la oferta cultural y creativa, quedando en segundo plano
las estrategias de estimulo sostenible del interés de las personas de consumir cultura, es

decir, de la demanda.

Lo mas parecido que puede encontrarse en el pais a mecanismos de fortalecimiento
de la demanda es la Politica Nacional de Derechos Culturales y Programas del Ministerio de
Educaciéon Publica (MEP) como Erase una vez o Ruta de Museos, en el cual se lleva a
estudiantes a conocer el Teatro Nacional o museos, esto segun la entrevista a G. Madriz
(comunicacién personal, 1 de febrero de 2025). O, también, el Festival Estudiantil de las
Artes (competencia artistica que se desarrolla anualmente a nivel nacional). Sin embargo,
se observa que esta clase de iniciativas son muy aisladas y enfocadas en las zonas urbanas,
por lo que es dificil que tengan un impacto significativo e integral en el interés por la cultura
de las personas que pueda fortalecer su consumo de manera completa, sostenida y

estructural.

Al respecto, el BID (2021) también detalla que estas tendencias no son un fendmeno
exclusivo de Costa Rica. A nivel de la regién de América Latina y el Caribe estas iniciativas
de impulso a la demanda son mucho menos presentes en las institucionalidades publicas
de apoyo a la cultura que los mecanismos de estimulo a la oferta. Todo esto sugiere que el

pais debe considerar las politicas de demanda como parte de la integralidad de elementos
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que resume la literatura internacional constituye una estrategia publica efectiva e integral
de apoyo al sector. Todas las personas expertas entrevistadas por el estudio estuvieron de

acuerdo en esta ultima afirmacion.

A continuacidn, se presentan los lineamientos que recomienda esta investigacion
para que Costa Rica de una mayor importancia a los mecanismos de estimulo de la demanda

en el apoyo al sector cultural.

4.4.2.1 Relacionadas al fortalecimiento del capital cultural y de la educacién

Como sugieren los resultados, el desarrollo de capacidades de apreciacion cultural
a través de realizar actividades culturales regularmente como hobby, tiene efectos
marginales mayores a 30 puntos porcentuales en los 2 modelos estimados en el
cumplimiento de los objetivos especificos 2 y 3. Esta es una variable clave para convertir a
consumidores ocasionales de cultura en personas con alto capital de disfrute cultural y por
ende en personas con una probabilidad ampliamente mayor de consumir mas cultura y

aprovechar sus beneficios.

Con base en esto ultimo, el lineamiento propuesto seria ofrecer becas de iniciacién
artistica para nifos adolescentes y jovenes universitarios que quieren llevar talleres cortos
en los que aprendan aspectos basicos de diversas practicas culturales qué les permitan
interiorizar cdmo disfrutar con base a estos conocimientos en su tiempo libre consumiendo
y creando cultura (mas alld de otros consumos de sencilla gratificacion inmediata). Estas
becas podrian ser gestionadas desde el MEP, el IMAS y el CONARE a quienes quieran
aprovecharlas suponiendo que las restricciones presupuestarias, la voluntad politica y la

situacion fiscal del pais lo permita.

Por otra parte, se considera que un determinante de que los mecanismos de
acumulacién de capital de apreciacién cultural puedan accionarse, es incrementar la
facilidad de descubrir modalidades de consumo cultural. Por ejemplo, por mds oferta de
sinfonias en calidad y en cantidad que haya en el pais, si no se tienen adecuados

mecanismos de publicidad eso hard muy dificil que su publico se incremente
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sostenidamente en el tiempo (por ejemplo, una campafia publicitaria llamada “tu primera
sinfonia” en la que se atraiga a personas que quieran aprender a disfrutar de algo nuevo

acompafiado de una explicacién por parte de un experto).

En ese sentido, si se disefian mecanismos de difusién mas personalizados y de facil
acceso como aplicaciones moviles, las opciones de consumo cultural se tienen mas
presentes en el inconsciente y mas facil es que las personas se acerquen por primera vez a
la cultura y obtengan informacion que facilite su apreciacion y disfrute. En ese sentido,
recientemente el MCJ disefidé una aplicacion mévil en la que las personas pueden ver la
programacion de actividades con financiamiento publico; por lo que se recomienda seguir
buscando y depurando esa clase de mecanismos. En términos de incremento de la
demanda, no solo es importante que haya oferta en cantidad y calidad (de manera
coherente con lo hallado en el objetivo especifico 4 de la investigacidén), también es
importante disefar creativamente los mecanismos publicitarios para “enganchar” nuevos

publicos.

Por su parte, segun los resultados expuestos, se puede inferir que la educacién
publica es uno de los focos de accidn con mayor potencial de impacto en un incremento
sostenido de la demanda cultural en el pais desde sus causas estructurales: incrementar los
niveles de capital de apreciacion cultural (entre mas temprano en edad mejor). En este
orden de ideas, el lineamiento seria sefalar que es clave una coordinacién muy estrecha
entre el MCJ y el MEP de cara al futuro si se quieren lograr mejoras significativas y
sostenibles en el tiempo sobre este tema (dado también que, segun los instrumentos de
politica revisados, parece ser que la ensefanza sobre apreciacién artistica y cultural es muy
limitada en la educacidn publica bésica). No solo por el hallazgo de que el nivel educativo
en si mismo, tanto tedricamente como empiricamente, tiene un impacto sobre la
probabilidad de consumo cultural de las personas; sino también por la gran cantidad de
tiempo que pasan las personas nifias y jovenes en esa etapa de sus vidas en las escuelas y

colegios.
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Con base al parrafo anterior, se subraya que el sistema educativo publico es una
bisagra esencial para apalancar tanto el nivel educativo de las personas (que incrementa
significativamente la probabilidad de consumo cultural segtn los modelos estimados) como
las capacidades de apreciacion artistica de la poblacion joven ofreciendo educacién cultural
de mayor calidad. Ademas, estas son razones adicionales que justifican la importancia de
atender con total urgencia la crisis actual de desercidn y calidad en el sistema educativo

costarricense.

Lo expresado en el parrafo anterior es alin mas relevante si se considera que si bien
los planes de pobreza y nifiez y adolescencia toman en cuenta temas relacionados a
consumo cultural (como se hallé en el objetivo especifico 1), ninguno de estos habla
especificamente mecanismos de desarrollo de capacidades de apreciacién cultural. En ese
sentido, se propone incorporar dentro de las condiciones para ser beneficiarios de
programas sociales del IMAS cierta participacion en consumo cultural (trimestralmente, por
ejemplo). Esto con el fin de que pueda ayudarles a mejorar su desarrollo integral mas alla
de superar la pobreza segun la variable ingreso. Asi mismo, con respecto a la nifiez y
adolescencia, se podrian incorporar moédulos evaluables relacionadas a capacidades de

apreciacidn y creacidn artistica minimas en los programas educativos.

Adicionalmente, se tiene que los modelos encontraron significativo sobre la
probabilidad de consumo cultural si la persona recibe y ha recibido educacién artistica
formal, y si pertenece o ha pertenecido a agrupaciones artisticas. En ese sentido, se insta a
promover la expansién de academias artisticas y agrupaciones culturales sin fines de lucro
(como bandas comunales) a lo largo del pais con subvenciones estatales (esto segun sea

posible presupuestariamente).

Por ultimo, todas las personas entrevistadas estuvieron de acuerdo en que a Costa
Rica le hace falta visién de largo plazo y un protagonismo mucho mayor del MEP para que
el apoyo al crecimiento del sector sea mas integral y sostenible (mds colegios como el
Castella por ejemplo), esto para complementar iniciativas ya existentes, pero insuficientes

como Ride Cultural que lleva oferta cultural con fondos publicos a zonas rurales. Esto
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dandole especial énfasis a que los estudiantes puedan experimentar la practica de

Ill

actividades de produccién cultural “mas alla del pupitre”, los cuales tienen una mayor
efectividad en formar el gusto por la cultura que enseflanzas meramente tedricas y de solo

estar leyendo teoria acerca de tipos y elementos del arte sin llevarlo a la practica (L.

Pacheco, comunicacién personal, 28 de enero de 2025).

De manera mas resumida y visual se recomienda lo siguiente en términos de

estrategia segln lo mencionado en este apartado:

Tabla 14

Sintesis de estrategias propuestas relacionadas al fortalecimiento del capital cultural y de la

educacion para el impulso directo del consumo

Objetivo Elementos por Meta Indicadores de Entes
considerar logro involucrados
Formar capital  Baja exposicion Aumentar Becas y talleres MEP, IMAS,

cultural temprana participacién parala PANI, CONARE
infantil y iniciaciéon
juvenil artistica
Facilitar Escasa difusiéon  Mayor Uso de apps, MCJ
descubrimiento visibilidad visitas al sitio
cultural web
Fortalecer Curriculos Mejorar Horas lectivas  MEP
educacion limitados Calidad y culturales,
artistica cantidad incremento en
la percepcion
estudiantil de
la calidad
Culturaen Programas con Incluir Beneficiarios IMAS
politica social poco consumo activos de
componente cultural programas
cultural culturales
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Expandir Pocas Crear espacios  Nuevas MdCJ,
agrupaciones organizaciones comunitarios agrupaciones municipios

Nota: elaboracién propia, 2026.

4.4.2.2 Relacionadas a una mayor accesibilidad de las opciones de consumo

cultural

Asi mismo, el acceso a bienes y servicios tecnoldgicos también se observa
significativo en ambos modelos sobre la probabilidad de consumo cultural. En ese sentido,
se vuelve clave contribuir a cerrar las brechas de disponibilidad de bienes y servicios para el
consumo cultural digital en el pais. Con base a esto se propone intensificar la publicidad de
los servicios publicos existentes sobre préstamo de bienes y servicios tecnolégicos
(computadoras, tabletas, servicios de internet), esto de tal forma que no sea una excusa
para no consumir cultura el hecho de no tener acceso a estos bienes y servicios (que podrian
estar subutilizados en instituciones como el sistema bibliotecario publico del pais). Ademas,
se insta a intensificar esfuerzos en el cierre de la brecha digital existente en el pais (que
actualmente no considera su potencial para mitigar las asimetrias de acceso a la cultura en

el pais segun los instrumentos de politica revisados).

Ahora bien, considerando que la cercania geografica y la ruralidad tiene un efecto
moderado sobre la probabilidad de consumo cultural segin los modelos estimados (esto de
manera coherente con lo expresado con la Politica Nacional de la Nifiez y la Adolescencia
como se expresa en el apartado 4.1.2.), se propone ofrecer descuentos en el transporte
publico de determinadas zonas a quienes muestren boletos oficiales de actividades de
consumo cultural. Esto dado que los datos sugieren que los esfuerzos desde el MCJ como la
iniciativa Ride Cultural y mega producciones como el Festival Nacional de las Artes no estan
siendo suficientes para mitigar las asimetrias en el acceso al consumo cultural fisico (no

digital).

Por otro lado, estudios como BID (2021) muestran como otros paises si han

explorado mecanismos de estimulo a la demanda mas directos, sobre todo a través de
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vouchers para poblaciones vulnerables que no tienen mucha oportunidad de contacto con
el valor del consumo cultural y de formar su capital de apreciacién de estos bienes y
servicios. Estos mecanismos también han sido utilizados en otros paises para fortalecer la
demanda intermedia de empresas que quieran implementar iniciativas de innovacién
contratando servicios de oferentes culturales y creativos. Cabe resaltar también que este
es el Unico mecanismo directo que se encuentra de apoyo directo a la demanda cultural en

Ameérica Latina y el Caribe y solo ha sido probado por 4 paises de esta region.

De manera mas resumida y visual se recomienda lo siguiente en términos de

estrategia segun lo mencionado en este apartado:

Tabla 15
Sintesis de estrategias propuestas relacionadas a una mayor accesibilidad de las opciones

de consumo para su impulso directo

Objetivo Elementos por Meta Indicadores de Entes
considerar logro involucrados
Cerrar brecha Falta de Aumentar Préstamo de MICITT, MCJ,
digital dispositivos e acceso digital equipos, CONARE
internet poblacién con
acceso a
internet
Mejorar Agenda Centralizar Usuarios de MCJ
informacién dispersa oferta plataforma de
cultural oferta cultural
Reducir Costos y Facilitar Boletos MOPT
barreras de distancia traslado culturales
transporte usados para
descuento en
transporte
publico
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Cultura en Aislamiento Descentralizar  Mas giras MCJ

zonas rurales territorial consumo culturales
realizadas
Estimular Segmentos Vouchers de Vouchers IMAS, MCJ
demanda poblacionales consumo usados
directa con bajo nivel cultural

socioecondmico
Nota: elaboracidn propia, 2026.

Ademas, segun A. Hernandez (comunicacién personal, 21 de mayo de 2025), con
respecto a las politicas de incentivo a la demanda cultural, los vouchers para consumo
asignados por perfil socioecondmico tienen la ventaja con respecto a la oferta publica
gratuita de que conserva la libertad del consumidor de elegir su consumo sin que El Estado
induzca artificialmente al consumo de bienes y servicios culturales especificos que
“deberian gustarle” a la poblacidn. En ese sentido, también se recomienda explorar estos
mecanismos en la institucionalidad publica costarricense que, como se menciond, ya tienen

su lugar en las politicas culturales de otros paises de América Latina y el Caribe.

4.4.2.3 Relacionadas a disponibilidad de tiempo libre

Como tercer punto, se tiene que el hecho de que las variables género y cantidad de
cursos reduzca la probabilidad de consumo cultural por encima de la media, induce a pensar
gue en el pais muchas personas podrian verse disuadidas a disfrutar de los beneficios de la
cultura por falta de tiempo. En ese sentido, ya a una escala nacional, se recomendaria como

lineamientos las siguientes ideas:

e Incentivo de la programacién de actividades culturales en lugares que la
gente frecuenta en su vida cotidiana. Por ejemplo: centros comerciales,
parques, paradas de tren y autobus, ferias del agricultor y universidades.

e Incentivar la cultura de que pueden realizarse consumos culturales de corta
duracion y de alta calidad; esto para eliminar la barrera mental de que para
consumir cultura debo sacar “toda una tarde” o necesariamente tengo que
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desplazarme lejos. En ese sentido, también ayudaria un mayor incentivo del

consumo cultural digital y el cierre de brechas tecnoldégicas como se ha

sefalado en apartados anteriores.

e Realizar alianzas con centros de trabajo publicos y privados para realizar

ocasionalmente actividades culturales en horas de almuerzo u otros espacios

cotidianos.

De esta forma, se adopta una logica de hacer que la cultura sea cercana, breve,

flexible, integrada a la rutina y facil de encontrar, en lugar de exigir que las personas

reorganicen su vida para acceder a ella; esto como eje central de esta clase de iniciativas.

De manera mas resumida y visual se recomienda lo siguiente en términos de

estrategia segun lo mencionado en este apartado:

Tabla 16

Sintesis de estrategias propuestas relacionadas a disponibilidad de tiempo libre para el

impulso directo del consumo

Objetivo Elementos por Meta Indicadores de  Entes

considerar logro involucrados
Integrar Falta de Acercar cultura Eventos en MCJ, privados
culturaenla tiempo a las rutinas espacios
vida cotidiana cotidianos
Ampliar oferta  Percepcién de  Fomentar Actividades MCJ, privados
de consumos alta duracién oferta de culturales y
breves de los formatos oferta digital de

consumos cortos corta duracién

y de calidad

Cultura Jornadas Llevar culturaa Empresas MTSS,
integrada en rigidas centros participantes privados, MCJ
jornadas de laborales de la iniciativa

trabajo
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Incentivar Sobrecarga Eventos Asistencia a Universidades

consumo académica culturales estos eventos
cultural integrados al
universitario campus

Nota: elaboracién propia, 2026.

Adicionalmente, dado que la cantidad de cursos que llevan las personas estudiantes
reduce la probabilidad de consumo cultural por encima de la media, se recomienda que las
autoridades universitarias tomen en cuenta un mayor incentivo del espacio para el
consumo de cultural, usando la misma ldgica de integracion dentro de la cotidianidad de la

experiencia universitaria, sin exigir que deben sacar mas tiempo o ser mas ordenados.

4.4.2.4 Relacionadas a mayor accesibilidad por posibles asimetrias por
género

Por ultimo, considerando que entre estudiantes los hombres muestran mayor
probabilidad de consumo cultural, se propone que la red de cuidado nacional cuente con
un sistema de vouchers a los que las madres tengan derecho de manera gratuita cuando
quieran asistir a un evento de consumo cultural. Esto, desde luego, bajo el supuesto de que
las restricciones presupuestarias del servicio de red nacional de cuido lo permita, para lo
cual se requiere voluntad politica de seguir realizando esfuerzos en la mitigacion de
asimetrias de acceso a bienes y servicios que aportan bienestar entre hombres y mujeres.

Ademas, se propone que:

e Se incentive la programacion de espectaculos a horas en que las mujeres
puedan sentirse mas seguras (entre 5:30pm y 7:30om entre semana y en
las mafianas o tardes de los fines de semana, por ejemplo).

e Incentivar el uso de servicios de transporte colectivo seguros (mediante
apps y con trayectos y paradas que prioricen seguridad) para llegar a los
espectaculos. Por ejemplo, este servicio podria ofrecerse con fondos del
MCIJ para ciertas actividades que organicen con un costo marginal bajo para

el erario.
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o Ofrecer certificaciones para las actividades de consumo cultural que
disefien mecanismos para prevenir el acoso. Su reglamento técnico podria

realizarse en coordinacion con el MCJ y el INAMU.

De manera mas resumida y visual se recomienda lo siguiente en términos de

estrategia seguin lo mencionado en este apartado:

Tabla 17
Sintesis de estrategias propuestas relacionadas a posibles asimetrias por género para el

impulso directo del consumo

Objetivo Elementos por Meta Indicadores de Entes
considerar logro involucrados

Facilitar acceso Falta de cuido  Ofrecer Vouchers Red de Cuido,
cultural a vouchers de usados MCJ
madres cuido contra

consumo
Aumentar Miedo a Ofrecer Eventos MCJ, INAMU
seguridad en horarios eventos en certificados
eventos nocturnos horarios

seguros
Garantizar Riesgo en Crear rutas Uso de rutas MOPT, MCJ
transporte traslados culturales
seguro seguras
Preveniracoso Ambientes Certificar Espacios MCJ, INAMU
cultural inseguros espacios certificados

seguros

Nota: elaboracién propia, 2026.

Si bien el indicador de género se utilizé6 como proxy a la disponibilidad de tiempo
libre en los modelos, llama la atencion de los resultados de este estudio la significativa
diferencia entre la probabilidad de consumo cultural por encima de la media entre hombres

y mujeres. Por ello, también se generaron algunas ideas de politica al respecto relacionado
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a otras posibles explicaciones de la aparente menor accesibilidad a la cultura por parte de

las mujeres en la poblacidon de estudio.

Capitulo 5: Conclusiones, aportes y recomendaciones

En este apartado final, se presentan de manera sintética las principales conclusiones
y aportes del estudio (un mayor detalle y analisis con respecto a cada punto puede
consultarse en las secciones anteriores). Seguidamente, se hace explicita la manera en la
gue queda resuelto el problema de investigacién identificado y sus preguntas problema
asociadas. Como tercer punto, se ofrece el detalle de las recomendaciones que pueden
puntualizarse con base en el andlisis concatenado en todos sus capitulos. Por ultimo, se
mencionan las principales ideas de investigacidon futura que surgen a partir del analisis

realizado.

5.1 Caracteristicas de las estrategias publicas implementadas por parte del gobierno
central relacionadas con el impulso de la demanda de bienes y servicios

culturales en Costa Rica

Con respecto al primer objetivo especifico se concluye que las estrategias publicas
de Costa Rica no consideran practicamente de ninguna manera el tema del estimulo a la
demanda cultural. Esto es cierto tanto para las estrategias del propio MCJ como para las del

resto del gobierno central.

Como quedd evidenciado en todo el estudio, esto es problematico si se quiere una
politica de apoyo al sector cultural y creativo mas integral y sostenible a largo plazo. El Unico
instrumento de politica que es excepcidon a esta tendencia es la Politica de Nifez y
Adolescencia; ya que dedica toda una seccion a explicar la importancia del derecho al

acceso a la cultura a las personas menores de edad.
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5.2 Variables que influyen en la probabilidad de consumo de bienes y servicios

culturales entre las personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024

Con base en esto, y dada la importancia tedrica descrita a lo largo del estudio acerca
de incentivar el sector cultural para el desarrollo sostenible tanto desde mecanismos
publicos que fortalezcan la oferta como la demanda; se desarrolla el segundo objetivo

especifico.

Al estimar el modelo econométrico propuesto, se encuentra que, para los
estudiantes universitarios de la FCS en el COD de la UNA en 2024, las variables
estadisticamente mas significativas que explican la probabilidad de consumo cultural son:
realizar actividades culturales como hobby, tener acceso a bienes y servicios tecnoldgicos y
ser de género masculino. Ademas, con una menor significancia estadistica, influyen en esta
probabilidad la percepcién de la calidad en la educaciéon cultural basica recibida, la
proximidad geografica a las opciones presenciales de consumo cultural, pertenecer o haber
pertenecido a alguna agrupacién cultural, y la carga académica (cantidad de cursos

llevados).

Con ello, se encuentra que hay una sélida consistencia entre lo expresado por la
teoria y las estimaciones realizadas. Esto con la marcada excepcion de que, si bien los
niveles de ingreso son bastante heterogéneos en la muestra, estos no parecen tener

influencia clara sobre la probabilidad de consumo cultural en el modelo estimado.

5.3 Comparacion de las variables que influyen en la probabilidad de consumo de
bienes y servicios culturales en la ENC 2016 con dichas variables entre las

personas estudiantes de la FCS en el COD de la UNA en 2024.

Seguidamente, el tercer objetivo especifico, se encuentra que a nivel nacional las
variables con mayor significancia estadistica en el modelo estimado de probabilidad de
consumo cultural son: realizar actividades culturales como hobby (al igual que el modelo
anterior y con un alto efecto marginal en comparacion al resto de variables), el acceso a

bienes y servicios tecnolégicos (también al igual que el modelo anterior), haber recibido y
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seguir recibiendo educacién artistica formal, y el nivel educativo. Ademas, influye también,

pero con una menor significancia estadistica el hecho de residir en una zona rural.

5.4 Propuesta de lineamientos de politicas publicas para el impulso de la demanda de

bienes y servicios culturales en Costa Rica

Las principales ejes tematicos identificados en la literatura internacional mas
reciente acerca de estrategias de estimulo publico al sector cultural fueron los siguientes:
mecanismos de financiamiento y de contribucién a la seguridad social y al fisco
diferenciadas considerando las dificultades particulares de generar negocios sostenibles en
el sector; articulacion con el sector turismo; vouchers de consumo por situacion
socioeconémica, mecanismos de reduccién de la informalidad y |la precariedad en el sector;
y fortalecimiento de habilidades de innovacién, de gerencia, de emprendimiento, y de uso

de tecnologias digitales.

Con base en lo anterior, se observa una predominancia en las politicas de oferta
para la gestion del impulso publico al sector. Sin embargo, en la literatura internacional y
en las entrevistas realizadas, también se identifica que deben fortalecerse las estrategias de
impulso a la demanda para un apoyo mds integral al sector y a sus multiples externalidades
positivas. Esto sin dejar de lado las politicas de apoyo a la oferta que también son parte
importante de que sea posible un incremento sostenido de la demanda de bienes y servicios
culturales; ya que la oferta en calidad y en cantidad es clave para que el publico pueda
incrementar su capital de apreciaciéon cultural a través de la acumulacidén de experiencias

de consumo satisfactorias.

Con base en todo lo anterior y los hallazgos previos del trabajo, el objetivo especifico
4 concluye que los mecanismos mas efectivos para incrementar de manera sostenida la

demanda cultural en Costa Rica se puede resumir en los siguientes 5 puntos:

e Incentivo de la practica artistica regular (a través de mecanismos como becas

de iniciacién artistica, subsidios a academias y agrupaciones culturales, y un
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fuerte protagonismo y articulacién por parte del MEP con la institucionalidad
cultural).

e Incrementar la accesibilidad al consumo digital (a través de mecanismos
relacionados a cierre de brechas digitales y vouchers de consumo por situacién
socioeconémica).

e Mitigacién de barreras sociales por género (a través de mecanismos como
vouchers de cuido, de transporte seguro y de certificaciones anti-acoso).

e Mitigacion de barreras por lejania territorial (a través de mecanismos como
descuentos en transporte).

e Mejorar los mecanismos publicitarios y de acceso a la informacidn de opciones
de consumo (a través del disefio de apps y programas de induccidon a consumos

culturales no masificados).

Con todo ello, el estudio cuestiona de manera innovadora y con argumentos y datos
solidos la vision “ofertista” de la politica cultural del pais y predominante en América Latina
y el Caribe y, con base en ello, ofrece ideas creativas y especificas acerca de como la
aproximacion del estimulo publico a la cultura puede ser mas integral, esto de tal forma que

este sector pueda incrementar su aporte al desarrollo sostenible del pais.

5.5 Recomendaciones finales

En este apartado se comentan algunas recomendaciones globales considerando
todo el trabajo. Esto mas alla de las recomendaciones de politica que ya se explicaron con
amplio detalle en los resultados y fueron resumidos en el apartado 5.4. En ese sentido, se
considera apropiado recomendar un incremento de la coordinacion intersectorial de
manera continua sobre ese tema. Con base a ello, se recomienda crear una mesa
interinstitucional de estrategias para la demanda cultural formada por el MCJ, MEP, MICITT,
MEIC, SBD, INAMU, IMAS, CONARE, municipalidades y camaras empresariales del sector
artistico. Este mecanismo dejaria institucionalizada la reflexién continua y relevante sobre

este tema clave para el impulso de la cultura en el pais.
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Ademas, parte de lo que puede estar explicando que los instrumentos de politica no
estén tomando mucho en cuenta el incentivo del consumo cultural, es que existen muy
pocos datos sobre el tema (y los instrumentos de politica requieren de estadisticas amplias
y confiables para generar sus diagndsticos y propuestas sobre los diferentes temas). En ese
sentido, se considera importante intensificar la generacidon de datos sobre el tema mediante
solicitud de datos minimos de forma estandarizada para la compra de tiquetes (como edad,

cantén, género, medio de compra, consumidor ocasional o recurrente).

Con esto, se podria crear una especie de sistema nacional de inteligencia de
audiencias que permitiria una depuracion continua de los mecanismos de politica existentes
basado en datos (para saber con exactitud el perfil de las audiencias que no se estd
alcanzando con la oferta) y podria crearse una plataforma de consulta publica sobre el tema
para que los oferentes privados puedan adaptar su oferta y sus mecanismos de atraccion

de nuevos clientes.

Ahora bien, especificamente sobre politicas de impulso a la economia cultural y
creativa en términos mas generales se puede recomendar con respecto a las tendencias
generales internacionales que el pais debe seguir avanzando en hacer sus estrategias mas
integrales, no solo para efectos de incentivar la demanda, sino también la diversidad de
temas que se estan discutiendo actualmente alrededor de este sector socio estratégico del
desarrollo (tales como apoyo financiero, capacitaciéon, acceso a infraestructura y tecnologia,
generacion de datos, educacion relacionada a habilidades gerenciales y blandas, y acceso a
financiamiento y esquemas fiscales y de seguridad social diferenciados considerando las

particularidades del sector, inteligencia artificial.

Ademds, se encuentra pertinente tomar en cuenta instrumentos de politica
relacionados a equidad de género, clusterizacion, encadenamientos productivos, ciudades
creativas, desarrollo urbano y regional, simplificacion de tramitologia, democratizacién de
saberes, conciencia ecoldgica, cohesién y empoderamiento social, gestion de riesgos y del

conocimiento y mecanismos de financiamiento colectivo.
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De esta forma, se reconoce para efectos de esta investigacion que una de las vias en
las que también se puede fortalecer la demanda es mejorar la calidad y accesibilidad de la
oferta en aspectos como los mencionados. Esto dado que, a mayor accesibilidad y calidad
de la oferta, mayor es la probabilidad de desarrollar gusto por el consumo y la practica del

arte y acumular capital de apreciacién cultural.

Por ultimo, se puede agregar que Costa Rica tiene una amplia tradicidn histdrica de
apoyo publico a la cultura y las politicas mds recientes resumidas en este estudio no son la
excepcion. Especificamente, como se observa en los resultados, han venido ganando
protagonismo numerosos instrumentos de politica publica que definen con claridad el
concepto de la economia cultural y creativa, reconociendo su importancia en el desarrollo
del pais y estableciendo estrategias con base a ello no solo desde el enfoque puramente de
sensibilidad artistica sino también desde visiones de desarrollo econémico y social. En ese
sentido, se recomienda que el pais continie en ese rumbo de depuracién de un eje de

politica esencial en el desarrollo y la calidad de vida de las personas como lo es la cultura.

5.6 Futuras lineas de investigacion

Si bien los hallazgos dejan una serie de respuestas a los objetivos planteados
también surgen nuevas preguntas relacionadas al tema que contribuirian a una mayor

profundidad acerca de los determinantes de consumo cultural en Costa Rica.

Por ejemplo, la delimitacién de la investigacion y las limitaciones de tiempo y

recursos hicieron que no pudiera ampliarse el analisis en aspectos como:

e Una revision y eventual estimacién de modelos con la Encuesta Nacional de Uso
del Tiempo y con la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ambas
del INEC). Estas encuestas, también permitirian hacer estimaciones acerca de
determinantes de probabilidad de consumo cultural ya que, si bien no miden
exactamente el consumo cultural, si miden elementos como el uso del tiempo en
actividades ludicas y el gasto de los hogares en bienes y servicios de

entretenimiento. Estas son aproximaciones menos exactas al consumo cultural
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que las utilizadas en las fuentes de datos en este estudio, sin embargo, podrian
examinarse en el futuro y arrojar también nociones Utiles acerca del tema
investigado.

Ademas, el andlisis de estudio se concentrd en la aplicacion de metodologia
econométrica (contraste de hipdtesis tedrica a través de la estimacion de una
regresion). Sin embargo, en analisis futuros también podria analizarse de una
manera mas correlacional mucha informacién de las encuestas utilizadas. Por
ejemplo, mediante tablas de porcentajes cruzados o matrices de correlacién entre
otras variables socioecondmicas y el consumo cultural (por ejemplo: escolaridad
de los padres, salud, condicion de discapacidad, etc).

Por su parte, como se menciona en la investigacidn, los modelos estimados se
realizaron con una variable dependiente agregativa del nivel de consumo de todos
los bienes y servicios culturales. Sin embargo, deja por fuera el amplio andlisis que
podria realizarse con respecto a los determinantes de consumo de cada bien o
servicio cultural especifico (ya sea a través de variables socioecondmicas como a
través de los mismos patrones de consumo que se evidencian en el resto de los
bienes y servicios). Esto podria hacerse en el futuro tanto de manera descriptivo-
correlacional como econométrico (esto ultimo utilizando marcos tedricos y
antecedentes especificos para cada bien o servicio particular).

Otro de los aspectos que quedd por resolver con base en lo hallado en la
investigacion es profundizar en por qué la variable género no parece influir en la
probabilidad de consumo de bienes y servicios culturales en la ENC 2016 pero si
en la encuesta realizada a estudiantes. Es ese sentido, se considera que en el
futuro se podria profundizar en ello utilizando de manera mas central el marco
tedrico de la economia feminista para realizar contrastes empiricos.

Finalmente, se pudo observar en la investigacién la amplia variedad de tematicas
gue estan considerando las politicas de apoyo a la economia cultural y creativa en

el mundo (como se menciona en el apartado 5.4., temas como equidad de género,

113



lavado de dinero, clusterizacion, encadenamientos productivos, ciudades
creativas, desarrollo urbano y regional, entre otros). En ese sentido, también hay

mucho qué puede investigarse en el pais.
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Anexos

Anexo 1

Estudio sobre determinantes de demanda de bienes y servicios culturale...

El presente fermularic tiene come objetivo recopilar informacion socicecondémica,
demografica y de patrones de consume cultural y creative de estudiantes de...

Buenas!

Les comparto este sorteo de un premio de 30mil colones y dos premios de 10 mil
colones FHEm

solo por llenar la encuesta en el siguiente enlace {-¥

https://forms.gle 'cLhK&PmHoflLs7

Esta dirigida a personas de la Facultad de Ciencias Sociales en el Campus Omar Dengo
que hayan llevado algin curso de diplomado, bachillerato y/o de licenciatura este afio.

La encuesta es para un trabajo final de graduacion de la licenciatura en economia. Los
datos proporcionados son estrictamente confidenciales.

Con su participacion puede ganar dinero en efectivo y al mismo tiempo ayudar a que la
investigacion tenga éxito en ofrecer recomendaciones para fortalecer al sector
economico cultural y creativo.

La transmision en directo y el video en el que se seleccionan aleatoriamente a los
ganadores puede observarse a partir del préximo lunes 23 de diciembre a las 9am en el
siguiente enlace: y se les
contactara via cormeo.

iMucha suerte! S5

127



Anexo 2

Estudio sobre determinantes de demanda de bienes y servicios culturale...
El presente formularic tiene como objetivo recopilar informacién sociocecondmica,
demeogrifica y de patrones de consume cultural y creative de estudiantes de pregrad...

Buenas!
Este es un recordatorio para las personas que quieran llenar la encuesta que se
compartio la semana antepasada y no lo hayan hecho atn.

Enlace a encuesta: https://forms.glefoG2cl mHoflLs7

Recuerde que con su participacion puede ganar dinero en efectivo B8 (1 premioc de
30 000 y 2 premios de €10 000) y ayudar a la investigacion a apoyar al sector
econdmico cultural y creativo del pais.

Aproveches. Quedan pocos dias para que se realice el sorteo en el siguiente enlace (23
de diciembre) https://youtube.com/Tive/6AGKIEYivKsTfeature=share
Mucha suerte®y

Anexo 3
Instrumento de preguntas guia para las entrevistas a profundidad:

¢Conoce estrategias publicas que haya implementado el estado costarricense con
el objetivo explicito o implicito de fortalecer la demanda de bienes y servicios
culturales en el pais?

En caso afirmativo, ¢Cudles conoce? ¢Qué conoce acerca de estas y su
desempefio? ¢Cree que son importantes en la coyuntura actual y en cualquier
coyuntura en general? ¢Por qué si o por qué no?

éCree que son mas importantes las politicas de fortalecimiento de la demanda que
las politicas de fortalecimiento de la oferta para el sector econdmico cultural (tanto
en la coyuntura actual como en cualquier coyuntura)?

Si tuviera que proponer estrategias desde la funcién publica para incrementar la

demanda de bienes y servicios culturales en Costa Rica, ¢ Cudles propondria?
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