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Héctor Naranjo

“iDesconfiad de todos los que sienten
poderosamente el instinto de castigar!

Son gente de alma mala y de mala casta;

por sus ojos asoman el polizonte y el verdugo”.
Nietzsche.

Cuando Nietzsche estaba muy inspirado escuchaba un
sonido en su mente, un sonido parecido al que hacen las vacas:
muuuuuuuuuuuu. Nietzsche no lo reconocié, pero este sonido es
el Manrtran o Pranava, del cual nos hablan los Upanishads. Nos
cuenta Hericlitoque esuna caracteristica del alma o la mente que
lainteligencia (logos) se acreciente a si misma. Nietzche acrecen-

té muchisimo la inteligencia hasta el extremo de escuchar el -

sonido mdntrico. Realmente son muy pocos los hombres que
desarrollan la inteligencia. Realmente son pocos los filésofos, el
ntmero se puede contar con los dedos de la mano. Nietzche fue
uno de ellos y de los mds elevados. ;Y qué hay de tantos fil6sofos
(algunos arrogantes, soberbios, orgullosos) que aparecen al paso,
con altos titulos académicos? ;Seran realmente filésofos?, ;serdn
solo repartidores de conocimientos? En realidad, la mayoria son
eruditos. Nietzche y Herdclito atacaron a los eruditos. Dice
Hericlito: “La erudicién no ensefia a tener inteligencia, pues se
lo habria ensefiado a Hesiodo y Pitdgoras y atin a Jendfanes y
Hecateo”. En verdad, abundan muchisimo los hombres enciclo-
pédicos, los eruditos, “los hombres cultos”, pero incapaces de
amar, de conocerse a si mismos, de jugar y ser buenos con los
nifios, de ser verdaderos amigos: son “incurablemente medio-
cres”. Ser verdaderamente inteligente es ser bueno y humilde. La
inteligencia es socia, compaiiera inseparable del amor y la bon-
dad. Ser idiota es ser arrogante, soberbio, orgulloso, vanidoso,
martdn, autoritario, hipéerita. Realmente el mundo estd lleno de
idiotas...

Hubo un tiempo en que Nietzsche se alisté en el ejército.
Pero tuvo mala suerte, se cayé de un caballo y tuvo que ser
hospitalizado. Tuvo que retirarse y volver a sus estudios. Para un
sofiador y roméntico radical como Nietzsche, esta época fue
propicia para tener suefios heroicos, maravillosos: ser guerrero, ser
un héroe, ser valiente, corajudo. Niétzche siempre estuvomental-
mente cercade la heroicidad y, pese a lo ocurrido, nunca olvidara
la reflexién sobre los héroes. La heroicidad es un camino y una
salida parael hombre. La heroicidad esunaopcién vital. Nietzsche
no se convirtié en un guerrero con rifle, se convirtié en un
guerrero de ideas, de pensamientos. Lo dice él mismo en el
Zaratustra, en un texto autobiografico: “Despreocupados, ir6ni-
cos, agresivos, asi nos quiere la sabidurfa. Es mujer y nunca amard
mds que al guerrero.” En una carta, fechada Rapallo finales de
diciembre de 1882, dirigidaa Malwida von Meysenbug, Nietzsche
se dirige a si mismo el nombre de Ulises, es decir, de un héroe, un
guerrero. En esta cartase siente desilusionado porque Lou Andreas
Salomé no es un ideal de mujer, no es una Penélope, no es una
heroina. En otra carta, dirigida a su amigo Paul Ree, la llama “un
sersupetficial y frio”. Nietzsche safiaba con conacer una idealista,
una doncella, una heroina, pero este suefio no lo llega a realizar.
No obstante, poetiza la pareja ideal en el Zaratustra. En efecto, en
el apartado del Zaratustra titulado Del matrimonio y del hijo
escribe Nietzsche: “i{No debes solo reproducirte, debes superarte!
iSirvate para eso el jardin del matrimonio!... La voluntad de dos
de crear uno que sea mis que los que le han creado, se llama
matrimonio... Respeto reciproco es el matrimonio: respeto reci-
proco de los que en esa voluntad coinciden... Sed del creador,
ﬂf:cha y deseo del Superhombre, jes esa tu voluntad del matrimo-
nio, hermano mio?"

. Nietzsche es el pensador y poeta de la risa. “Esta corona de
reidor, esta coronade rosas. iA vosotros, hermanos mios, os arrojo
estacorona! jHe canonizado la risa! jHombres superiores, apren-
deda re‘fr! +dice Nietzche en el Zaratustra. La cita anterior alberga
una critica al cristianismo. Los cristianos no son felices, ni
tampoco han sacralizado la risa, es decir, nunca la han valorado.
En las iglesias nadie rie. Dice

de el alma no puede volar hasta su propia altura!” En la axiologia

nietzschedna la risa es un valor importantisimo. Quien quiera
recibir la paideia nietzscheana dzbe tener el deseo de aprender a
reir, de ser feliz. La risa de la que habla Nieztsche no es una risa
chillona, burlona o hipécrita. Sicomparamos la mente con una
montaia, la risa de la que hablz Nietzche estd en los sitios més
altos, en las cumbres de esa montafia. Es una risa saludable, de
bienestar, de felicidad. La mayoriade los hombres muere sin haber
alcanzado esarisa: jque lastima! Pese asus problemas psicoldgicos,
Nietzsche congquistd y conocid esa risa. “Quien asciende a las
montafias mds altas, se rie de todas las tragedias, fingidas o reales”,
escribe Nierzsche. Lo trigico, la tristeza, se vuelven risibles. Al
hombre feliz la parecen risibles los dramas y tragedias de la
existencia. Después de Nietzsche, los profesores deben incluir en
su definicién de filosofia la idea de larisa. En este contexto de risa

y felicidad debe tratar de comprenderse su doctrina del Super-

hombre y su doctrina de la voluntad de poder. ;Cudl es el poder
que no tenemos/, el poder de reir, de ser felices: el Superhombre
es un reidor. En la cinematografia tenemos el ejemplo de un
reidor. En efecto, en la pelicula Amadeus, de un guién escrito por
Peter Schaffer. Este brillante guionista imagina a un Mozart
reidor, feliz.

Nietzsche reflexiond mucho sobre la idea de venganza y de
castigo. El castigo es una forma sutil de venganza: “Pues la
venganza se llama a si misma castigo; con una palabra mentirosa
nos sefiala una conciencia tranquila”, dice Nietzsche. Cuando los
nifios desobedecen, los padres los castigan, les pegan, les gritan.
En realidad, lo que hacen los padres es vengarse porque desobe-
decieron, porque no hicieron caso. El castigo estd rodeado de una
atmasfera de justicia y lgica. Siun nifio desobedece, se sigue y es
justo el castigo. Esta inferencia pareciera muy lGgica, pero no es
asi: en realidad, se comete una injusticia. Apoyados en esta
atmosfera de justicia que tiene el castigo, se han cometido los
crimenes y torturas mds crueles. Castigar es vengarse, dice
Nietzsche. “El espiritu de la venganza, amigos mios. Esto ha sido
lo mejor hasta donde llegé el pensar de los hombres. Y donde
habia sufrimiento, debia estarsiempre el castigo”, dice Nietzsche.
También dice: “Pues que el hombre sea redimido de la venganza.
Esto es para mi el puente hacia la suprema esperanza, y un arcoiris
al cabo de muchas tormentas”. Ser moralista tiene dos significa-
dos: tratar de comprender con la inteligencia las ideas del bien y
el mal, y es moralista quien juzga y castiga a los seres humanos.
Nietzsche habla de los moralistas en el segundo sentido, aquienes
ataca. Su filosoffa es inmoralista. El verdadero nietzscheano
aprende a no castigar ni juzgara los hombres y a los nifios: este es
realmente un hombre culto. Como buen filésofo, Nietzsche
reflexiona sobre la libertad, y esta solo serd posible cuando el
hombre apague su sed de venganza o castigo. El verdadero
nietzscheano no es vengativo: )

Algunos criticos o intérpretes de quir}[a 0 sexta categoria
(George Luckécs, por cjemplo) califican a Nietzsche y su filosofia
como irracionales. Lo anterior O s verdafiero. Nietzsche fue un
superracionalista. Como buen filosnfg, teniala co’nvicci()n df:.que
la inteligencia podia penetrar ¥ descifrar los fenon}n:r}us y miste-
rios. Nietzsche fue un auténtico amante del_conu_mm.mnte. Enel
aforismo titulado Elsabio comoastrénomo dice Nietzsche: “Mien-
tras contindes sintiendo las estrellas por encima de i, te falta la
mirada del hombre del conocimiento”. Bellisimo aforismo
autobiogréfico de un hombre consagrado a la basqueda del cono-
cimiento, de la verdad. L

Nietzsche fue un gran romdntico. Por romdntico no entien-
do una corriente literaria; més bien entiendo la expresién de la
plenitud de la vida, del Ser. Laexpresion de los mas altos ideales:
el heroismo, la felicidad, los grande§ amigos, la pareja ideal, el
esfuerzo, la voluntad. Enun libroescrito antes de cumplir 30 afios,
escribe Nietzsche: “El mundo, con su necesidad eterna de verdad,
tendré necesidad eterna de Htfréd“o”' Estas palabras pueden
aplicarse al mismo Nietzsche. N'euﬁd}c l'ﬁ‘a!izﬁ dos sueiios difici-
les: ser fildsofo y ser escritor: Cnnsagro’su vida a este cometido v

o logré. Desde muy joven,

Nietzche en el Zaratustra: “;Ved los
albergues que se han construido esos
sacerdotes! Llaman iglesias a sus
antros de blandos olores. {Esa luz
artificial, esa atmésfera pesada don-
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Nietzsche se salié del rebafio uni-
versal; fue un tipo antimediocre,
fue un individualista. Es bueno que
los hombres sepan que a veces hay
tiposasi, paraque aprendan de ellos.

Un muchacho romdntico escucha a Kar
un martes corbata de abril.

Un muchacho masculino besa a una
un lunes halconero de febrero.

Una dama hace un pantalén j
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un jueves sombrero de enero. \ % /
R W .
Una muchacha materna abraza a un nifio. 2. xf&
un m1erco[e§ b-lgote de marzo. $Srupios e\
Llega el anticristo =

un viernes calzoncillo de mayo.

LOS POETAS SINCEROS

Escribf una poesia preciosa.
Es mds cara que un Mercedes-Benz.
En realidad, es invalorable,
pero nadie
la quiere comprar ni leer.
iQué haré con ella?,
quizds la lleve el domingo a la feria,
y la cambie por dos deliciosas naranjas,
o tal vez se la regale a una dama en desgracia,
porque mi poesia es terapéutica:
tiene el efecto de mil consultas al psiquiatra.
Terapia y poesia:
he aqui dos conceptos que se hermanan.
Tal vez sea conveniente guardarla en un baiil,
COMO un tesoro,
y dejarla para el futuro;
jen el futuro serd apreciada en su justo valor!
Es una poesia que tiene el poder de hacer sincera
a la persona que la lea;
poesfa y sinceridad:
he aqui dos conceptos que se hermanan.
iQué raro!, la mayoria de la gente quiere seguir siendo hipdcrita,
ipero los poetas somos sinceros!,
isomos personas distinguidas!

EL POETA PISTOLERO

iCémo quisiera ser un pistolero como Clint Eastwood!,

ser un pistolero cosmopolita que elimina de [a humanidad
los tipos crueles y matones.

iComo quisiera ser un pistolero como Clint Eastwood!,
sacar mi revélver y, en tres segundos,

Matar a cinco tipos sadicos y cinicos.

Los nifios dormirfan mds tranquilos si no existieran tipos asi;
hasta me escribirfan cartas, como a Santa Claus, para que los
proteja de tipos asi.

1Qué debo hacer? No quiero faltarle a los nifios.

Deseo que mi poesia llegue a la mente de tipos asi,

que sea leida por ellos.

Que esta poesia sea como un balazo que da en el blanco:

de tipos crueles y matones.

Hasta Dios me lo agradecerd, me tirard confeti y caramelos
desde el cielo

Hasta nacera la leyenda de un poeta pistolero,

que limpié la humanidad de tipos crueles y sidicos.

Hasta se ofrecerd una recompensa por mi:

un millén de délares.

Yo soy un poeta pistolero que corre en su caballo alado

y que es rapidisimo con la pistola, nadie tan ripido como yo.
;Dénde estds’, jdesenfunda matén!

Yo no creo en el mandamiento “No mataras”,

mi mandamiento dice: “matards a tipos sddicos y salvajes”.
Que asi sea.

ROD Y GEORGE

En Kalé, donde ser poeta es muy caché,
ser poeta significa ser alegre y amistoso.

-Rod fue el primero en ser asi, y superd

a todos los poetas pesimistas y tragicos.
Rod es como el héroe del pueblo
y todos quisieran ser como €l
En Kal¢, donde ser poeta es muy caché,
abunda la alegria y la amistad.
Rod impuso su individualidad
y mucho le costé.
Después aparecit George,
quien amplid el significado de poeta.
Ser poeta significa también ser humilde y sincero.
George superd a todos los poetas arrogantes y soberbios.
Luché tanto como Rod.
Rod aprendié a ser humilde y sincero,
George aprendio a ser alegre y amistoso,
los dos son amiguisimos: de verdad que se quieren.
Kalé ha quedado en la historia como el pueblo
que superd a los poetas pesimistas, arrogantes y soberbios,
y en donde ser poeta significa ser un tipo de persona.
Kalé ha quedado en la historia como el pueblo que levanto
una prohibicién a la arrogancia, la soberbia y la hipocresia.
En Kalé, donde ser poeta es muy caché,
uno de los aristdcratas es el poeta.
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Mario Oliva Medina

paralelo a la demanda de Ia personalidad de la autonomia privada.
Ya al fin de la Edad Media, la moda estaba ligada a la aspiracion, a
la personalidad individual y a la afirmacién de la personasingularen
un mundo social e ideolégico aristocrdtico. Con el reino de la
igualdad y el individualismo democritico, el proceso no hace mas
que exacerbarse. o ‘

La consagracién de lo nuevo y el individualismo modemno
avanzan concertados: la novedad estd en concordancia con las
aspiraciones a la autonomia individual. Si_i‘a moda plena estd
dirigida por la logica del capitalismo, también lo estd por unos
valores culturales que alcanzan su apoteosis en el estado social
democratico.

La publicidad tiene razones para ver su porvenir de color de

Nos proponemos en este trabajo-siguiendo las tesis del
filosofo francés Gilles Lipovetsky— acercarnos al papel central que
tiene la moda en las sociedades contempordneas. En menos de
medio siglo la seduccion y lo efimero han llegado a convertirse en
los principios organizativos de la vida colectiva moderna, vivimos
en sociedades dominadas por la frivolidad, dltimo eslabdn de la
aventura plurisecular capitalista-democritica individualista.

Gilles Lipovetsky precisa que un acercamiento a la moda
como tltimo momento de las democracias, implicarfa una proble-
matica filosofica de las “astucias de la razén”; en efecto, la razén
colectiva avanza por medio de su contrario, la diversién, la autono-
mia individual se desarrolla por el cauce de la heteronomia de la
seduccion, la “sabiduria” de las naciones modernas se dispone en la
locura de los entusiasmos superficiales.

Sin embargo, conviene aclarar dos cuestiones: la primera, la
forma moda no es antitética de lo “racional”, la deduccién tiene ya
en sf misma una légica racional que integra el cilculo, la téenica, la
informacian, propias del mundo moderno, la moda plena celebra la
boda de la sedueciényy la razén productiva, instrumental, operativa.

La segunda, la idea del progreso de las conciencias, es muy
discutida; lo cierto es que las Luces avanzan, aunque mezcladas
indisolublemente con su contrario; el optimismo histérico implicito
en el anilisis de [a moda debe ser confinado en limites estrechos. En
conjunto, las personas estdn mids informadas aunque mds desestruc-
turadas, son nuds adultas pero mds inestables, menos “ideologizadas,
pero mis rributarias de las modas, mds abiertas pero més influibles,
menos extremistas pero mas dispersas, mids realistas pero mds confu-
sas, mas criticas pero mas superficiales, mids excéntricas pero menos
meditativas. La independencia, mds presente en los pensamientos,
va unida a una mayor frivolidad, la tolerancia se acompania con mas
indiferencia y relajamiento en el tema de la reflexion, la moda no
encuentra el modelo adecuado ni en las teorias de la alineacion ni
en las de alguna “mano invisible”, no crea ni el reino de la
desposesion subjetiva final ni el de la razon clara y firme”.

;Queda algo que, al menos parcialmente, no sea regido por la
moda cuando lo efimero invade el universo de los objetos, de la
cultura y del pensamiento discursivo, y mientras el principio de la
seduccion reorganiza a fondo el entorno cotidiano, la informacién
y laescena politica?, Nos hallamos inmersos en la moda; un poco en
todas partes y cada vez mds, se ejerce la eriple operacion que ladefine
como tal: lo efimero, la seduccion y la diferenciacion marginal. El
preciso resituar la moda, ésta no se identifica ya con el lujo de las
apariencias yde lasuperfluidad, se reconoce comoun procesode tres
cabezas que rehace de arriba abajo el perfil de nuestras sociedades.

Unanueva generacion de sociedades burocriticas y democri-
ticas, de signo “ligero” y frivolo, ha hecho su aparicion. Ya no
imposicion_coercitiva de las disciplinas, sino socializacion por la
seleccion y la imagen.

La euforia de la moda estd lejos de ser omnipresente; la época
de laseduccion cohabita con lacarreraarmamentista, la inseguridad
ciudadana y la crisis econdmica y subjetiva. Nuestra sociedad no es
todo inteligible a la luz dnica del proceso de la moda. Las ciencias,
las tecnologias, el arte, las luchas de interés, la nacion, la politica y
los ideales sociales y humanitarios descansan sobre criterios especi-
ficosy tiene una autonomia propia. La forma moda puede combinar-
los, a veces rearticularlos, pero no absorberlos en una sola légica. En
estos momentos se trata no de homogeneizar lo diverso, sino de
tomar un rumbo histérico dominante que reestructure franjas ente-
ras de nuestro universo colectivo.

La “sociedad de consumo™ nos remite: elevacion del nivel de
vida, abundancia de articulos y servicios, culto a los objetos vy
diversiones, moral hedonista y materialista, etcétera... pero, estruc-
turalmente, lo que la define es la generalizacion del proceso moda.
Todas las industrias se esfuerzan en copiar los métodos de los grandes
maodistos. Iniciativa e independencia del fabricante en la elabora-
cién de los articulos, variacién regular y rdpida de las formas,
proliferacién de modelos y series, estos tres grandes principios
inaugurados por la alta costura han dejado de ser patrimonio del lujo
indumentario, para constituir el meollo mismo de las industrias de
consumo. El orden estético-burocrdtico domina la economia de
consumo, reorganizada en el presente por la seduccion y la caduci-
dad acelerada. La industria ligera es una industria estructurada a
imagen y semejanza de la moda.

Forma moda que se manifiesta con toda su radicalidad en el
ritmo acelerado de los cambios de productos, en la inestabilidad y la
precariedad de los objetos industriales. La norma de lo efimero es lo
que rige la produccién y el consumo de los objetos. Nuestras vidas
estdn rodeadas de estos productos para no durar; Klenex, panales,
servilletas, botellas, encendedores, maquinillas de afeitar, lentes.
Con la moda plena, el breve tiempo de la moda, su caducidad
sistemdrica, se han convertido en caracteristicas inherentes a la
produccion y al consumo de masas.

Pero jeémo ignorar los cambios operados tanto en la calidad
técnica como en las cualidades estéticas de los objetos de masa? La
idea, ampliamente difundida, segin la cual la produccion de masas
persigue sistemdticamente reducir el periodo de vida de los produc-
tos por medio de vicios de construccién. Si bien una constatacion
resulta vdlida para ciertos productos, no lo es para otros de duracién
estable, o incluso en aumento. Se impone la misma reserva en
cuanto a la estética de los productos: con el desarrollo del disenio y
de las politicas de gamas, vemos aparecer cada vez mids productos
para el gran piblico de una calidad incontestable. La preocupacion
por la apariencia externa de los productos para el gran publico es la
misma que rige para las gamas altas; los “vehiculos modestos” son
modelos de silueta elegante y aerodindmica apenas distintos en su
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rosa. Comunicacion socialmente legitima, la publicidad accedeala
consagracion artistica, entra en los museos, se organizz}n exposicio-
nes retrospectivas de carteles, se premian sus excelencias y se vende
en tarjetas postales. Es el fin de la época del reclamo. {Viva la
publicidad creativa!; a la publicidad se le van los ojos tras el are y
el cine, se dedica a sofiar en abrazar la historia.
Armas clave de la publicidad: la sorpresa, lo ines-
perado. En el corazén de la publicidad operan los
mismos principios de la moda: la originali-
dad a cualquier precio, el cambio perma-
nente y lo efimero.

Aunque haya llegado la hora del

“concepto” y de la comunicacién
creativa, y aunque no nos con-
trentemos con hacer anuncios

bellos y atractivos, la estética
sigue siendo el eje primor-
dial en el trabajo publicita-
rio. Valoracién pldstica del ob-
jeto, fotos retocadas, interiores
de lujo, refinamiento en los
decorados, belleza de los cuer-
{/ posy las caras, la publicidad
! poertiza el producto y la marca,
idealiza lo ordinario de las mer-
cancias. Sea cual sea la impor-
tancia; la importancia por el hu-
mor, el erotismo o la extravagan-
cia, el arma cldsica de la seduc-
cién, la belleza, no ha dejado de
ser ampliamente explotada. Los
productos cosméticos y las marcas de perfume en particular recurren
sistematicamente a publicidad refinada, sofisticadas, que ponen en
escena criaturas sublimes, perfiles y maquillajes de ensuenio. Por la
misma razén que la moda, la publicidad se dirige principalmente al
ojo; es promesa de belleza, seduccion de apariencig, ambiente
idealizado mds que informacién.

Esta es la estrategia que se utiliza en politica, después del
marketing comercial el marketing politico. No se trata ya de
convertir ideolégicamente a los ciudadanos, se trata de vender un
“producto” con la mejor envoltura posible. Ya no austero machaco-
reo de propaganda, sino seduccion del contacto, de la simplicidad
y la sinceridad; ya no encantamiento profético, sino el embauca-
miento de los shows personalizados y la vedetizacion de los lideres.
La politica ha cambiado de registro, la seduccién se la ha anexiona-
do en gran parte: todo se dirige a dar de nuestros dirigentes una
imagen de cardcter simpdrico, caluroso y competente.

La politica-seduccién ha desencadenado un fuego cruzado de
reproches mds o menos indignados. Nos conocemos en cuento:
hipnotizado por los lideres-estrellas. Engafiado por los juegos de
imdgenes personalizadas, por artificios y falsas semejanzas, el pueblo
ciudadano se ha transformado en pueblo de espectadores pasivos e
irresponsables. La politica espectdculo enmascara los problemas de
fondo, sustituye los programas por el canto de la personalidad v
entorpece la capacidad de razonamiento y juicio en provecho de las
reacciones emocionales y de los sentimientos irracionales de atrac-
cién o antipatia. Con la media-politica, los ciudadanos se¢ han
infantilizado, ya no se comprometen en la vida puiblica y son
alienados y manipulados a través de artilugios e imdgenes. La

demacracia se ha “desnaruralizado” y “pervertido”.

La cultura de masa es atn mds representativa del proceso de
la moda que la misma fashion. Toda la cultura mass-medisirica se ha
convertido en una formidable maquinaria regida por la ley de la
renovacion acelerada, del éxito efimero, de la seduccién v de las
diferencias marginales. A una industria cultural que se organiza
seguin el principio soberano de la novedad, corresponde un consumo
especialmente inestable, y en ella mds que en ninguna otra parte han

de reinar la inconstancia y la imprevisibilidad de los gustos.

La cultura de masas es una cultura de consumo, fabricada
enteramente para el placer inmediato, el recreo del espiritu; su
seduccién se debe en parte a la simplificacion de que hace gala.

Esforzandose en reducir la polisemia, orientandose al gran
piblico, lanzando al mercado productos fast food, las industrias
culturales instituyen en la esfera del especticulo la primacia del eje
remporal propio de la moda: el presente. A imitacion de la fashion,
la cultura de masas se vuelve de parte del presente, y por partida
triple. En principio, porque su finalidad explicita reside ante rodo en
el ocio inmediato de los particulares; se trata de diverrir, no de
educar, de elevar el espiritu o inculcar valores superiores. Incluso
cuando los contenidos ideolégicos, como es obvio, se filtran, siguen
siendo secundarios en relacién con esa tendencia a la distraccion.
Seguidamente, porque reconvierte toda la tendencia a la distrac-
cidn. Seguidamente, porque reconvierte todas las actitudes y todos
los discursos conforme al cédigo de la modernidad. Para la cultura
industrial, el presente histdrico es la medida de todas las cosas, v no
se arredrard ante la adaptacion libre, el anacronismo, el trasplante
del pasado el presente y el reciclaje de lo antiguo en términos
n_mdernos. Fil_'mimenl:e, dado que se trata de una cultura sin huellas,
sin ﬁ_]turo y sin alcance subjetivo de importancia, estd hecha para
existir en el presente vivo. Como los suefios o la palabra ingeniosa,
la cultura de masas repercute esencialmente en el aqui y ahora, su
temporalidad dominante es la misma que rige 2 moda.

Vemos el abismo que nos separa de los tiempos pasados.
Durantf: una buena parte del transcurso de la humanidad, las obras
del espiritu se elevaron bajo la autoridad de los antepasados, v se
construfan con miras a glorificar el mas alld, a los soberanos v los
poderosos, orientadas ante todo hacia el pasado v el fururo. Desde el
Renacimiento, por lo menos, las obras han suscitado entusiasmo de
mu_c]a; en las cortes y los salones hicieron furor distintos temas v
estilas, y los autores y artistas pudieron gozar de un gran éxito. No
por ello las obras eran menos ajenas, dada su oriencacion temporal,
al sistema de la moda y a la inextinguible sed de renovacion, El
respeto por las reglas del pasado, la exigencia de un sentido profun-
do, la biisqueda de una belleza sublime y la pretension de obra
maestra m_mldieron:o_lumimron en todo caso, la huida hacia delante
del ;amblo y su rdpida caducidad. Cuando el arte tenia como
funcién alabar lo sagrado y la jerarquia, el eje temporal de las obras
era mas el porvenir que el presente efimero: habia que dar testimo-
ni_u de la _glorin eterna de Dios, de la grandeza de una estirpe o un
reino y ofrecer un himno grandioso, una sefal inmortal de magnt-
figencia para_ la posteridad. Fiel a las elecciones del pasa.j:\ \
cnentad_a‘ hacia el porvenir, la cultura escapd estructuralmente a la
produccién de moda y al culto al presente. El orden subjetivo de las
motivaciones obré en el mismosentido: hasta estos dltimos tiempos,

concepcion formal de la de Jos “arandes vehi-
culos”. Nuestra sociedad no se ha dejado
llevar por la lagica kitsch de la mediocri-
dad y labanalidad. La produccidn indus-
trial aspira a la democratizacion e igual-
dad de condiciones en la esfera de los
objetos: en lugar de un sistema formado
por elementos heterogéneos, se despliega
un sistema gradual construido por varian-
tesy pequenos matices. Los extremos no
han desaparecido, pero han dejado de
exhibir orgullosamente su incom.
parable diferencia.

Con laincorporacién sis-
temdtica de la dimensién esté-
ticaa la elaboracién de los pro-
ductos industriales, la forma mada
ha alcanzado el grado mis alto de su realiza-
cién. Estética industrial, disefio, desde este momento el
mundo de los objetos se halla bajo la férula del estilismoy el
imperativo de la magia de las apariencias. Paulatinamente
se ha impuesto el principio de estudiar estéticamente la
linea y la presentacisn de los productos de gran serie, de
embellecer y armonizar las formas, de seducir la vista. El
disefio se ha convertido en parte integrante de la concep-
cion de los productos; la gran industria ha adoprado la
perspectiva de la elegancia y de la seduccion. Con el reino
del disefio industrial, la forma moda ya no se remire tnica-
mente a los caprichos de los consumidores, es una estructura
constitutiva de la produccién industrial de masas.

Sea cual sea el gusto contemporineo por la calidad y la
fiabilidad, el éxito de un producto se debe en gran parte a su disefio,
su presentacién y envase. El cliente se rige en parte en funcién del
aspecto exterior de las cosas: el diserio de maquillaje y de moda tiene
una larga carrera por delante.

ldealmente, el disefio no tiene como tarea concebir los
objetos agradables a la vista, sino encontrar soluciones racionales y
funcionales. Noarte decorativo, sino “disefio informal” orientado a
crear formas adaptadas tanto a la necesidad y a las funciones, como
a las condiciones de la produccidn industrial moderna.

Si la suprema ambicién del disefio es crear objetos utiles
adaptados a las necesidades esenciales, su otra ambicion es que el
producto industrial sea “humano”; debe haber lugar para la biisque-
da del hechizo visual y de la belleza pldstica. De pronto, el disefio,
mis que rebelarse contra la moda, instituye una moda especifica,
una nueva elegancia, caracterizada por la aerodindmica y la depura-
cion de las formas, una belleza abstracta hecha de rigor y de
coherencia arquitecténica. Hostil a lo futil, el disefio se basa no

obstante, en la misma légica temporal que la moda, la de lo
contemporineo, y aparece como una de Yas figuras de la soberania
del presente.

Habria que afadir aiin que el disefio no se halla en absoluto
sometido por definicién a la estética geomérrica y racionalista. No
s6lo se impuso, hace ya tiempo, un disefio de estilo artesanal de
formas mds fnrimas y mds cdlidas, sino que a finales de los setenta,
aparecié una nueva tendencia que rehabilitaba lo emocional, la
ironia, lo insdlito, lo fantdstica, la desviacion de la finalidad y el
collage heterdclito.

Cada vez es menos cierto queadquirimos objetos para obtener
prestigio social o para desmarcarnos de los grupos de estatus inferior
yafiliarnos a grupos de estatus superior. Se consume cada vez menos
para deslumbrar al otro y ganar consideracién social, y cada vez mds
para uno mismo. Ante todo queremos aparatos que funcionen, que
aseguren una Gptima calidad en cuanto a confort, duracién y opera-
tividad. Lo que no quiere decir que el consumo no esté asociado a
miltiples dimensiones psicolgicas e imdgenes. La imagen del
producto, no el signo de clase, que no es sino un aspecto de imagen
entre muchos otros. A través Je las marcas, consumimos dinamis-
mo, elegancia, potencia, esparcimiento, virilidad, feminidad, edad,
refinamiento, seguridad, naturalidad y tantas otras imdgenes que
influyen en nuestra eleccion, que serfa simplista hacerla caer sobre
el fenémeno de la posician social, precisamente cuando los gustos
no paran de individualizarse. Con el reino de las imdgenes hetero-
géneas, polimorfas, proliferantes, escapamos al dominio de la légica
de clases; la era de las mortivaciones intimas y existenciales, de la
gratificacion psicoldgica, del placer por si mismo, de la calidad y de
la urilidad de las cosas ha tomado el relevo.

{Como seguir hablando de alineacion en una época en que,
lejos de ser desposeidos por los objetos, son los individuos quienes se
despojan de estos? Cuanto mis se desarrolla el consumo, mas se
convierten los objetos en medios desencantados, en instrumentos,
nada mis que en instrumentos, asi avanza la democratizacion del
mundo material.

Lo anterior contribuye o que Giles Lipoversky adopte una
postura distinta acerca del papel histdrico de la moda plena. Lejos
de aparecer como un vector de repmduccién de las diferencias ¥
segregacion sociales, el sistema de lamoda en expansién ha permi-
tido, mds que cualquier otro fengmeno, la continuidad de la trayec-
toria secular hacia la conquista de la autonomia individual. Instru-
mento de individualizacién de [as personas, N0 continuidad de la
distancia social. Al institucionalizar lo efimero y diversificar el
abanicode objetos y servicios, el 4 ogeode lamoda ha multiplicado
las posibilidades de eleccion, 'h;, :)Eiigﬂdo alapersonaa in_foqmarse.
a escoger las novedades y a afirmar sus preferencias subjetivas: el
individuose ha convertido en un centrode decision permanente, en
un sujeto abierto y mévil, 4 traves del calidoscopio de los‘a’rtlculos.
El imperio de la moda supone cjerramente universalizacion de los
estandares modernos, pero en bheneficio de una emancipacién y de
una desestandarizacién sin precedentes de la esfera subjeriva.

Porellado “oferta”, |as razonesdel boomde la economia-moda
no son muy dificiles de discen(ur. El desarrollode l_os descxibri.mien‘
s cientificos, unido al sistemny de competencia economica, es
evidentemente, la raiz de| mundo de lo effmero generalizada. Bajo
la dindmica del imperative Je] beneficios los industriales crean
nuevos productos, innovy N conripuamente pard Ly ?u PEES
tracién en el mercado, para anar Quevos clientes y relanzar el
consumo. La moda pleng ey l'e%l ente hija del capitallsmu:

~ Eleadigo de lo Nyevq E‘n '11;5 sociedades contempordneas es
particularmente inseparghe del qvanceen la igualdad de condicio-
nes y la reivindicacign i it a ll's['l- wanto mds se cierran los
individuos en si mismg i Vil 1|1e“ ol margen, mds se desarrolla
el gusto y la aperturg 4 las‘ri;tr,}.:;ades. E] valor de lo nuevo corre




escritores y artistas han tendido hacia la eternidad, la inmortalidad
y la gloria no effimera. Sea cual fuere el éxito logrado o buscado, los
creadores aspiraban a crear obras duraderas mds alld de la inestable
aprobacion de sus contempordneos. Petrarca sostenfa que la gloria
no comenzaba realmente sino tras la muerte, y mucho mds préximo
a nosotros, Mallarmé, Valery y Proust despreciaban la actualidad y
consideraban natural seguir siendo desconocidos hasta una edad
avanzada, La moda es pues algo exterior a la realizacion de las obras;
puede acompaiarla, pero no constituye su principio motor. Por el
contrario, la cultura industrial se planta de lleno en lo perecedero;
se agota en su frenética bisqueda del éxito inmediato, al ser su
criterio Gltimo la curva de ventas y el indice de audiencia. Ello no
impide la realizacién de obras “inmortales”, aunque la tendencia
globales otra, encaminadaa la obsolescencia integral y al vértigo del
presente sin visién alguna de futuro.

Esta hegemonia del presente aparece ya incluso en la estruc-
tura ritmica de los productos culturales, dominados cada vez mds por
el éxtasis de la celeridad y la inmediatez.

Los errores en el tema se remontan al siglo pasado, cuando los
primeros planteamientos sistemdticos tratan a la moda en forma
transhistérica, coma una variacién ciclica de la imitacion social
entre dos momentos de tradicién, sin reconocerla como creacién
exclusiva de Occidente moderno. Esta idea, justificable mientras
muchos aspectos de la vida social permanecian bajo la autoridad de
la tradicién, resulta insostenible “en un tiempo en que la economia,
la cultura, la razén y la existencia cotidiana se hallan regulados por
lo efimero y la seduccion”.

La debilidad del andlisis cldsico radicarfa en que no ha sido
capaz de ver en la inconstancia de la moda mds que determinismo
social exterior y no su aspecto principal de “exaltacion moderna de
lo Nuevo”, caracteristica de una sociedad que se libera de los
prestigios del pasado.

Luegode un primer periodo, que se extenderiadesde finales de
la Edad Media hasta bien entrado nuestro siglo, donde la connota-
cién de lamodaes primordialmente distintiva de clase, noshallamos
en una segunda fase, cuyo ideal supremo es parecer joven, “estar en
la onda”, en la que ha declinado también toda valoracion expresa
del futuro: el ¢je de la temporalidad social es el presente. “Vivimos
inmersos en programas breves, en el perpetuo cambio de las normas
y en el estimulo de vivir al instante.”

Con la actual fiebre de novedades, la movilidad frivola se ha
elegido en sistema permanente, y la moda, antes periférica ahora
ejerce una funcién hegeménica en nuestras sociedades, en las que
“el comportamiento del elector estd en trance de afincarse con el del
consumidor”.

La moda abierta de esta segunda etapa estd dominada por el
look —exquisito artificio por el que lo rebuscado debe parecer
espontdneo— que nos habilita pura disfrutar sin inhibiciones el
éxtasis de exhibir el especticulo de nuestra renovada imagen a la
carta para la admiracion del Otro.

La sociedad frivola, sostiene Lipovetsky, no escapa al orden
democritico, sino que lo consume, pues cree ver en la frivolidad (el)
ultimo eslabén de la aventura plurisecular “capirtalista-democrati-
ca-individualista”, mediante el cual “el nuevo sistema de la modasse
halla en perfecta concordancia con la open society”.

Este dominio de la moda total es culminacion de un extenso
“proceso de desacralizacién y de insustancializacion de la razén”™
donde al final, instituciones burocrdricas especializadas no sélo
definen las necesidades y objetos econdmicos, sino que asimismo
arbitran el “mdrketing politico” y con los media engendra, su adecua-
do “agente social el individuo-moda, con mentalidad chewing-gum,
cultor de un “individualismo narcisista ansioso pero tolerante, de
moralidad abierta y superego débil o fluctuante”.

Entiende Lipovetsky que “el estado de gracia del mercado,
‘transido por un estilo de vida lidico-estético-hedonista-psicologis-
ta-medidtico’, constituye la superacién de la moda contestataria,
donde sobrevivian los dltimos vestigios de la utopia revolucionaria.
Ya no Revolucién, sino entusiasmo de los sentidos. Ya no solemni-
dad ideoldgica, sino comunicacién publicitaria. Ya no rigorismo,
sino seduccion del consumo y del psicologismo”.

Ademis, pretende que la escuela de la bulimia consumista y
su secucla de abulia politica equivocamente muestran en crisis al
homo democraticus, pues los devaneos de la moda y la realidad
perfeccionarian las democracias. La moda tiene “razones que la
razén no conoce” y “es lacondicion de un movimientode masa hacia
las Luces”.
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Comunican/ Acuerdo

ANTE EL ESTALLIDO
DE LA GUERRA

Considerando:

1. La preocupacion gue ha generado el estalli-
do de una guerra, la cual trae el sufrimiento
y la pérdida irreparéble de vidas humanas de
poblaciones atrapadas en el escenario terri-
torial de una accion bélica caracterizada por
el uso de un inédito y destructivo poder
tecnologico.

2. Que el inicio de esta confrontacion armada
trae consigo un sensible debilitamiento del
sistema multilateral construido durante mas
de cincuenta anos para dotar al planeta de
unainstitucionalidad legitima que permita la
negociacion y resolucion de controversias con-
forme a un estado de derecho internacional,
el cual regule la diversidad de intereses y
posiciones entre las naciones.

3. Que nuestro pais abolid el ejército en la
década de los anos cuarenta, y ha defendido
en todos los foros internacionales la via paci-
fica paralasoluciondelosconflictos de carac-
ter nacional e internacional.

4. Que el pueblo costarricense ha hechosuya la
cultura de la paz, siendo por esto respetadoy
admirado en todo el mundo.

5. Que la Universidad Nacional, como institu-
cion de educacion superior, tiene un firme
compromiso con la defensa de la paz en el
planetay de los derechos humanos de todos
sus pobladores.

Acuerdan:

[~

4___———-—-'__'_'—-—-_.___________.

A. Reafirmar su firme conviccion en gue la con-
vivencia y el respeto entre las naciones, base
del futuro de la humanidad, no puede cons-
truirse mediante el uso de la fuerza military
de la accion armada.

B. Solicitar al gobierno de la Republica que se
comprometa activamente con la defensa de
un orden internacional cimentado en el
multilateralismo, el respeto al ordenamiento
juridico internacional y la resolucion pacifica
de los conflictos.

C. Delamismamanera, solicitar al Gobierno de
la Republica que en concordancia con los
valores democraticos y humanistas comparti-
dos por los costarricenses, asuma en los foros
internacionales un liderazgo activo a favor
de la paz y el desarme y contribuya, junto a
otros pueblos hermanos del mundo, a forta-
lecer las gestiones de las Naciones Unidas
para restablecer y mantener la paz en el
planeta.

D. Manifestar la imperiosa necesidad de que
utilicen todos los medios adecuados para
garantizarelrespeto alosderechos humanos
de la poblacién que habita en la zona de
conflicto.

E. Redoblar los esfuerzos institucionales orien-
tados a fortalecer en la vida universitaria y

nacional laculturade la tolerancia, el respeto
mutuo y la paz.

F. Acuerdo firrﬁe.

Articulo Il, inciso unicogsesién celebrada el 20 de
marzo de 2003. Acta N° 2461.
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ACUERDO:

Considerando:

1-  Que la UNIVERSIDAD NACIONAL tiene como
fin, por mandato estatutario y por razones
historicas, “contribuir al fortalecimientode la
identidad nacional y al desarrollo de una
cultura propia al servicio de la paz y la liber-
tad”.

2-  Que es un deber indeclinable de la Universi-
dad Nacional contribuir a la creacién de con-
diciones para el fortalecimiento de la libre
convivencia justa y democratica.

3- Queenlasactuales condiciones se ha suscita-
do un verdadero peligro de confrontacion
bélica en el planeta, de consecuencias impre-
decibles, que implicaria, sin duda alguna,
pérdidas irreparables de vidas humanas, en
especial de la sociedad civil, asi como danos
considerables al entorno social.

4. Que el llamado a la paz y a la civilidad es un
deber de los sectores democraticosy compro-
metidos con el progreso de las sociedades
humanas.

Acuerda:

A. Hacer publico el siguiente:

Manifiesto por una

paz humanitaria

1. La paz es un derecho inalienable de
todos los pueblos del mundo, que ha de
defenderse bajo cualquier circunstancia,
a favor de la dignificacion de la vida
humana.

2. Todos los pueblos del mundo tienen el
derecho a que sus dirigentes politicos los
representen verdaderamente, para que
\leven adelante los procesos de partici-
pacién en un ambito de justicia, de paz,
de libertad y de solidaridad.

3. Elprogresoy el conocimiento humanos,
resultado de una herencia cultural de

incalculable valor, deben seguir siendo
las fuentes nutricias de todos los pueblos
de la Tierra, Unicas capaces de preservar
la especie y las formas de convivencia
entre las sociedades y su entorno natu-
ral.

4. Laverdad y la racionalidad, ante todas
las manifestaciones de fanatismos, des-
tructores e intolerantes, deben prevale-
cer como valores de convivencia entre las
civilizaciones contemporaneas.

5. Lla paz verdaderamente humanitaria
debe entenderse como un proyecto per-
manente de concordia entre los pueblos,
naciones y culturas, para encontrar me-
jores formas de vida, compartir los bene-
ficios del conocimiento contemporaneo,
y eliminar la desigualdad en los campos
delasalud, de la educacién, la disponibi-
lidad de los recursos naturales del plane-
ta y la cultura.

B. Acuerdo firme.

Articulo Cuarto, inciso Il, Acta N® 2451.
Sesién ordinaria celebrada el 20 de febrero de

2003.
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s muy posible que el lector pregunte ante los desafios de la época actual por qué corremos en
E la crisis politica mundial ante los avatares de la posmodernidad y la magnitud de lo que
terminard en violenciay grandes entornos perdidos; la idea de los cuatro jinetesdel Apocalipsis estd
a las puertas del reducto del humanismo. Creo que los escritores del mundo ya han prlotestado ante
los acontecimientos que ponep de rodillas a 12} hgmanidad ante la intransigencia de poderes
manipulados por sectores interesados en disminuir al plane,ta entero de los valores que nos
inculcaron desde entonces; seremos menos pero con la valenltlg e.\\co.razada de que el Humanismo
no morird por los sépatras de la ¢ylcura. A esto viene nuestra iniciativa. Estamos en |a esfe_ra de lo
superfluo y radical, en el vaivén oscuro de la cultura d.e'la moda que el espectador convierte en
tributo a sus afanes, creamos log ghjetos a nuestro servicio y desapareceremos encantadqs porque
todo se puede desechar, los objetos, el estilo, la cosificacion de la persona, pueden revertirse en el
basurero, con nuestra atmdésfery gmenazada, con productps para aniquilar sociedades enteras. El
asunto de cémo vemos la cultura de lo discernible efimero, indica que el consumo no terminard sino
enverque loqueyanoalcanza |3 definicién de bienes}tar, .lo cubre el aumento del apetito desmedido
y lucro de nuestras maneras de pensar en todos los dmbitos del conocimiento. 5

Ellector encontrard un byen texto que obligaa pensar de una manera nueva, la reflexién se hace
necesaria para la salud del espirigy. N |

Importa el radical Nietzsche, ademds, aqui, un hombre que eleva su espiritu de-angusma y
arrebata al tiempo una meditacign para que la muerte no separe los valores seculares de tiempos tan
criticos como desesperanzados. )

Finalmente, al Consejo Unjyersitario de la UNA damos las gracias por manifestar con val.er}t’ia
a toda nuestra comunidad nacional e internacional, los acuerdos firmes que nos permita una posicién
critica y clara ante la situacién bélica urgente que se da en nuestro planeta.

Gerardo César Hurtado Ortiy
Editor

lustraciones de portada y contraportada: Acrilicos de Leonardo Rojas G. 1981. Escuela de Artes Pldsticas, UNA.
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