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La vida es un suefio del que nadie quisiera
despertar; .

y en el suefio mi pesadilla eres ta.

*

La vida es un suefio del que nadie querria
despertar;

y la muerte es una vida para no sofiar.

Te has preguntado ;qué es el amor?
El amor es algo como la naturaleza.

Aire: para respirar.
Flores: con el perfume nos enamoramos.
Semillas: para volver a renacer.
Y agua: para regarlas pero de amor
- como el tuyo y el mio |
~ para seguir cosechando.

POEMAS

Jasmina Massiell Poso Cheves

Serd que algun dia laluna tan distante

se haya enamorado del mar. Yo pienso

quizas si. Los dos solo por la noche hablan

cosas de amor. Flla muy coqueta le dice:

aunque solo de noche te veo y te amo.

Y el mar muy enamorado le contesta:
tan infinito y tan grande soy y como
infinito y grande soy

asi es mi amor por ti.

Tus manos suaves

plumas de biiho

que una noche no pude alcanzar
Y no puedo

escribir méas porque falta
inspiracién

inspiracién de una noche

Yy el canto de un btiho.

A_/—-___
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“
EL LIBRO EN LQs TIEMPOS DE LA

CIRUGIA PLASTICA Y LA SILICONA

Minor Cgjderon Salas

(Qué es un (el) libro?
Extensién de la memoria y la imaginacion.
Jorge Luis Borges.

1.  Ellibro, objeto cultural sublimado

ara Jorge Luis Borges, como indica el epigra-

fe, el libro es un objeto sublimado o por

sublimar. Como sefiala en una conocida con-
ferencia titulada “El libro”, de los diversos instru-
mentos creados por el ser humano el mas asom-
broso, sin duda, es el libro pues para él es una
extension de la memoria y la imaginacién. Otros,
dice, como el teléfono son extension de la voz,
algunos de lamirada como el telescopio; la espada
y el arado lo son de lamano peroel libroloes de la
memoria y la imaginacién. En esta misma confe-
rencia nos dice también el papel fundamental que
tiene el lector en la concrecidn, dilucidacién del
texto. Es decir, esa extension de la memoria y la
imaginacién se completa cuando llega al lector.
Antes de eso,a pesar delasublimacién borgesiana,
unlibroessoloun cubode papel y cuero, conhojas,
pero cuando lo leemos ocurre algo “méagico”; ade-
mas, indica Borges, cambia, se enriquece cada vez
que se lea.

“Sileemos un libro antiguo es comossileyéra-
mos todo el tiempo que ha transcurrido des-
deel diaen que fue escrito y nosotros. Por eso
conviene mantener el culto del libro. El libro
puede estar lleno de erratas, podemos no
estar de acuerdo con las opiniones del autor,
pero todavia conserva algo sagrado, algo di-
vino, no conrespetosupersticioso, perosicon
el deseo de encontrar sabidurfa”"

Borges nos habla del libro como algo funda-
mental enla cultura humana, también prefigura el
papel prioritario del lector sostenida por teorias
literarias contempordneas; ademads, sugiere asi-
mismo, ese circuito de circulacién por el que debe
atravesar todo objeto y del cual el libro no es
excepcion; e indica que el libro es memoria e
imaginacion.

2.  Ellibro, un objeto cultural que implica pro-
duccién, distribucion y consumo

Esta perspectiva, ya sugerida por Borges, nos
indica algo fundamental, que un libro sin dejar de
ser un objeto cultural altamente apreciado, atra-
viesa como cualquier otro objeto por un proceso de
circulacién que implica produccion, distribucion-
circulacién y consumo. Como esta silla en la que
me encuentro ahora cdmodamente sentado, el li-
broesescrito, ideado, hecho, distribuidoy debe ser
consumido: ;qué haria una editorial asi como la
fabrica de sillas si sus productos no se venden?
Sencillamente quebraria y cerraria. Independiente
del origen intelectual de la creacién literaria, la
produccién artistica se puede comparar con la
producciénde bienes comerciales-negociables. Asi
el libro pierde algo de su sobrestimada condicién
de Texto para convertirse en libro-mercancia. Por
lo tanto, pasa por los procesos econémicos de las
sociedades modernas de produccién, circulacién-
distribucién y consumo.

Esta realidad quita algo de “sacralidad” al
libro y al autor pero ahi radica precisamente su
importancia, nos hace ver que existe todo unentra-
mado complejo que estd antes y media hasta el
momento en que abrimos como lectores esas cu-
biertas y leemos y damos un vistazo a las solapas
de los libros. Lo anterior posibilité acercamientos,
investigaciones sobre el hecho-fenémeno literario
muy interesantes, abrié nuevas perspectivas de
analisis.

Comoindicalaprofesora LigiaBolafios: “Para
Robert Escarpit y su grupo, la literatura se concibe
a partir de un cuerpo de escritores, libros y lecto-
res, y constituye un circuito de intercambios que —
a través de una compleja red (arte-técnica-comer-
cio)-establecerelaciones entre unactor y un ptbli-
co mas 0 menos andni-
mo... El libro —uno de
los tres componentes del
hecho literario— se pre-
senta como un objeto de
circulacién que requiere
de librerias, editores y,

e

fundamentalmente, compradores. Asi, la literatu-
ra es concebida comq 5 comunicacién en donde
las relaciones entre g] destinadory el publico gstég
mediatizadas porlascondiciones de produccion”

3. Ellibroene] mercado cultural globalizado

En el contexto acy 41, de globalizacion cultu-
ral, en donde habitamgg u’na cultura mediada por
el mercado, cultura gyperficial, excesivamente
hedonista y del espectscii]o, el libro y la industria
cultural dedicada a ¢] o se han sustraido a tal
contexto. Abundan libyos y autores que hoy son
acreedores de una importante fama internacional,
la divulgacién de ellog (0) sus obras a través de
los medios de comunjcacién en periddicos, revis-
tas, suplementos cultyrales y por la television los
catapulté. Las empresas editoras hoy divulgan
agresivamente los titylos y a los escritores, los
autores viajan a hacer presentaciones de los libros,
a firmarlos a diversog lugares del mundo, los ru-
brican con sus nombresen librerias, hoy, en Méxi-
co; mafiana, en Guatemala; semanas después en
Espania; del culto al liro moderno, del culto al
sujeto moderno pasamps al culto del individuo
postmoderno. Por supuesto, no debe pensarse que
estoy sefialando que todo 1o que se publica es de
baja o ninguna calidad. Hay escritores muy bue-
nos que se han beneficiado de estas posibilidades
tecnolégicas y estrategias de mercadeo pero los
hay y muchos —esta es la parte negativa- muy
malos que disfrutan de amplio reconocimiento
cuando lo que escribenesta a la altura de lo mas
mediocre de Hollywood, en novelas en donde
abundan historias triviales, cotidianas pero sin
ningun tipo de conflictoo de viajes, sexo y drogas.

a.  Ellibro en Ia globalizacion

Laglobalizacién afecta en lamanera en que el
objeto-libro esta remplazando al texto literario
pensado y edificado con técnicas literarias, trama,
argumento y contenido de proyeccién social o (y)
artistico de calidad. Las estrategias publicitarias
sobrepasan el discurso del texto. Las casas edito-

ras, cada vez mas transnacionales ejercen presién
sobre los autores y, de esa manera, de hecho los
obligan a producir la literatura que interesa en el
campo comercial, como sefiala Rafael Pineda Re-
yes: “Debido a la aperturade los mercados nacio-
nales para los productos extranjeros (bienes mate-
riales, ciencia, tecnologia), la produccién literaria
puede fluir més facilmente hacia algunos paises
desde los paises que han mantenido su tradicién
de productores de literatura. Esa situacién puede
restarcompetenciaala obra producida enlamayo-
ria de los paises de la region latinoamericana. En
cambio, dentro de la apertura de los mercados
extranjeros, los cread ores deliteraturas nacionales
no tienen mayores oportunidades de acceso a los
mercados extrarregionales por dosrazones funda-
mentales: En muchos paisesdelaregionlaproduc-
cion literaria es incipiente en relacién con la de
otros paises extrarregiOnales: loscostos de edicion,
debido a tecnologias inferiores a las de otros pai-
ses, no pueden propiciar |acompetencia comercial
enlos mercados externog. Porotra parte, hay escri-
tores que, por falta de oportunidades editoriales,
no han alcanzado el prestigio comercial de algu-
nos extranjeros >,
La estrategia CoOnsisteen “crear” aun autory
un mercado lo mas amplig posible. Seriala la escri-
tora Tatiana Lobo que ]as empresas editoriales
grandes estan com prandoa compariias editoriales
mas pequenas con lo ue se estan produpiendo
pehgrosgs monopolios, 5gjmismo indica, cémolas
casas editoras no solo copypran los derechos deun
libro a un autor sing que lehacen firmar contratos
en los cggles se compromete @ entregar toda su
produccién futura 3 ese gello editorial: “Lo que
poca gente sabe es que publicar en €sas editoriales

grandotas equivale ¢l alma al diablo.
Porque estas 3 Vendet
derechos de

grandes cagas COM ran no solo los
un librg, sino que © ligan al autor a
ipotecar s produc-

don futura. No es una
nove]a’ un tomo de
entos 0 UN 'llbro de
oesia lo que‘mteresa:
P ntod05]°5 libros que
Z‘; qutor sea capaz de

escribir. Su criterio es el mismo de una fabrica de
zapatos: aumentar la produccién y abrir mercados
para recuperar la inversién... Ahora me cuentan
que la tendencia de las editoriales es hacia 531 gran
consorcio: lamas grande compra a las medianas y
pequefias y, de esta manera, se crean monopolios
ng’ peligrosos. Muy peligrosos porque ladiversi-
dad de casas editoras es lo que garantiza la diver-
sidad de lineas editoriales y éstas, a su vez, garan-
tizanladiversidad en la produccién literaria. Como
a la empresa lo que le interesa son los haberes
monetarios, no le conviene formar criterios selec-
tivos, sino todo lo contrario, lo que le conviene es
unificar gustos”?,

b.  Gordo que te quieren gordo

Cuenta Victor J. Flury de su asombro ante el
tamano (grosor), repeticién y rutinariode los argu-
mentos de unaserie denovelas que seencontraban
a la venta en una mesa: “El otro dia eché una
mirada de 4guila sobre una mesa de narraciones.
Todos los libros rebosaban de gordura, 400 pagi-
nas promedio. La mayoria habia pasado por mis
manos y la mayoria después de la pdgina 20, nada
tenfa que agregar y estiraba simplemente una his-
toria. Aqui observé la mano del editor. Tanto
pesas, tanto vales®. Pero, ya que estaba, adverti
que diversas novelas parecian una y la misma
novela (escritas, ademas, por lamisma y repetitiva
maquina)”®.

c.  “Liviano” que te quieren “liviano”

Con el advenimiento de ciertos valores con-
temporaneos, posmodernos en donde uno de los
fundamentales es lo liviano, la trivializacion de la
vida —cuando ésta es tan compleja y ademads injus-
ta paramuchos—en dondelaestetizacién delavida
y andar por las superficies es lo epocal y en donde
la oferta y la demanda, en donde el mercado todo

lo interviene, no es de extrafiar que surjan, se
publiquen, distribuyan y por tanto se lean -se
consuman- obras de muy dudoso valor artistico-
literario. Si el libro ha sido siempre una mercancia,
en el contexto de hoy lo es atin mds, se consume
una literatura que algunos han denominado “light”
ocorronga. La literatura corronga se dirige basica-
mente al entretenimiento, no asume los grandes
conflictos sociales, no encontramos temaéticas vin-
culadas a problematicas sociales, politicas o exis-
tenciales de fondo. “La literatura liviana, que hoy
inunda las librerias e introduce una confusién
pavorosa entre el ptiblico proclive a la lectura, es
un resultado tipico del mercadeo a gran escala. Es
un efecto mas de la expansién universal del capital
y el comercio, que los economistas y los politicos
suelen llamar “globalizacién”. Se trata de vender
libros al mayor niimero de personas en el mayor
nimero posible de paises, por lo que la clave esta
enhacer todas las concesiones que sean necesarias
para que el producto resulte asequible a una am-
plia diversidad de ptiblicos™”.
Unadelasestrategias de mercado de las casas
editqriales es desplegar un mecanismo de publici-
dad importante que asemeja al que se monta y se
ensambla en la invencién-promocién de artistas
de cine y cantantes: “Otra estrategia de mercado,
unade las més generalizadas, consiste en construir
un mercado de firmas antes que uno de obras
literarias. El aparato de promocion que se desplie-
gaentornoaalgunosescritores solo es comparable
al que impulsa hacia el estrellato a cantantes o
actores, de manera que son sus nombres los que
venden, no sus obras”®.
) Mughosfsle estosescritores son “producidos”,
construidos” por los sellos editoriales que apro-
vechan alguna fama o conocimiento que efist
sobre estas personas porque han figuradoen ot <
ambitos que no son los literarios y (0) artistic ros.
sacan partido de aquella funcién de ia comuo?” b
cion masiva cual es ser conferidora de “stat n"l’-ca_
decir, los medios masivos de comunicaci s 782
ren prestigio social a acontecimient O cont
organizaciones sociales, movims o p_ubhcos,
- MOVIMientos sociales ya

PETsonas; o sea, gente que
S; 0 orelso i
entelevision y tener una pll?es B o e

utoridades”, portado-
y) familiareg cercanos;
anoconfiaensusamigos




?gmbfe garantice la difusién masiva d
Mo la mayoria de los productos, tie
existencia en el mercado™.

] uoan”caso delo que hemos comen tadoarriba es
ra” No se lo digas a nadie, de Jaime Bayly
presgntador de televisién en Lima (Peru) Santc;
Dommgo (Reptiblica Dominicana) y Miam’i (Esta-
dos Unidos), primero conocido como moderador
de un programa de debates y discusiones basica-
mente politicas que se vefa en préacticamente toda
Latinoamérica, después anfi trién-entrevistador de
un programa de conversaciones con “celebrida-
des”: actores, cantantes y enmenor medida a poli-
ticos; ademas hombre joven y para muchas perso-
nas de gran atractivo fisico, apodado -significati-
vamente~-como el nifio terrible de la televisién. En
esta novela no se vislumbra el desgarramiento
existencial que puede o podria sufrir un homo-
sexual-personaje principal en el texto, quien no es
aceptado como tal por su padre-, en estas tierras
de doble moral, represivas y patriarcales latinoa-
mericanas. Enlanovela lo que leemos es una serie
de orgias, viajes, y consumo de drogas por partede
los personajes pero desgarramiento, dolor y sufri-
miento quedan faltando, y como si fuera poco
dentro del proceso que estamos sefialando, la obra
ademas, fuellevada—como corresponde ala cultu-
rade laimagen que vivimos-ala pantalla grande,
fue adaptada al cine y como no podia ser de otra
manera en esta época de superficialidad, de culto
al cuerpo y a la figura, los personajes de la novela,
por tanto los actores y actrices de la pelicula son
jovenes, atléticos, guapos, de muy buena condi-
cién econémica y pasan viajando de Lima a Miami
y viceversa. La pelicula como la novela trata de
viajes, drogas, sexo pero —repito- conflictos pro-
fundos, desgarradores, existenciales no los hay.
Un tema que podria dar para tanto se queda en la
superficie, en lo superficial y liviano.
La cultura del mercado que todo lo convierte
en objeto con valor de cambio, ha transformado al
libro en uno de ellos, pero esto no es del todo

ne una corta

nuevo, lo que si lo es y muy triste, es que ha
modificado a muchos sujetos y a escritores, tam-
bién, en mercancias.
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LOBALIZACION
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Maureen Arias Gutiérrez*

as sociedades de hoy en dia estén su-

friendo muchos €ambios queafectan tan-

to paises desarTollados como subdesa-
rrollados. Los afecta €némica, social, culty-
ralmente. - :

En la economia ‘08 paises desarrollados
son los que llevan 138 de ganar, y un claro
ejemplo son las expOrtadiones e importacio-
nes que realizan paiseésenvias de desarrollo
como Costa Rica, ya qU€exportan productos
necesarios; a su vez 10 indispensables, como
en el caso del café quE€ eSunpostre, 0 las flores
0 el banano por noMpIaralgunps.

Al contrario estanlosterritorios desarro-
llados, los que expor tan productos muy nece-
sarios y a su vez Mmuy costosos y, por consi-

iente, los territorios periféricos deben en-
eudarse para adquititles. Un producto el
cuales importante y caroesel petréleo, el cual
es exportado por grandes paises quienes se
aprovechan de su positiény delade los paises
que no poseen recursosecondmicos.

En el aspecto delas importaciones, los
paises como Costa Ric tienen una gran des-
ventaja, importan productos muy necesarios
los cuales tienen un precio muy alto. Pero, las
potencias ganan, ya quese les debe comprara
ellos y con sus condicines, aunque esas con-
diciones se extienden hasta las mismas impor-
taciones que ellos realizan, porque estos gran-
des paises determinanel precio de la mayoria
de los productos que kcompran a los paises
subdesarrollados.

Enelaspecto econjmico tienen mas ven-
taja los paises “ricos”’;en lo social poseen una

ran influencia sobre los periféricos. Hoy en

ia los pequefios paises son muy influencia-
dos, por ejemplo, en las comidas; dejan a un
lado sus comidas tipiras por comidas rapidas
comoloson”“McDaoialds”,” TacoBell”, entre
otros; esto hace quepaises subdesarrollados
pierdan su propia iden tidad.

Las potenciasse dan a conocer en la
moda, ya que, impaen una forma de vestir
donde los unicos beneficiados son ellos, y los
paises que se dejanmanipular de esa manera
son muy perjudicados.

El consumismoes una forma de que los
paises en via de desarrollo pierden sus raices
y se dejan manipular por las grandes poten-
cias, las cuales ganan mucho dinero y de esa
manera se hacen @@da vez mas grandes y
poderosos.

La cultura de estos territorios “pobres”,
cambia de maneracontundente, porque estan
dominados totalmente por estos grandes pai-
ses y hacen quevarie has tasu formadehablar.

La globalizacion esta afectando el mun-
do mds y mds y, POT consiguiente, trae sus
ventajas'y desventaas.

Algunas ventdjaS que nos da la globali-
zacién son: la ayuda que en algunos momen-
tos los paises conmds poder Pproveenalos que
tienen menos recursds €condmicos; otrade las
ventajas puede ser %5 avances que gracias a
las fuertes potencias el mundo, se han dado
sobre todo en el caMPO de la tecnologia y la
medicina; en esta WiMa se ha llegado donde
en generaciones pﬂ?adas no se hubiera espe-

rado llegar y graclds @ esto se han salvado
muchas vidas; ¥ todo esto llega a los paises

Gers 2z

“pobres” por medio de las grandes potencias.

Entre las desventajas esta la explotacion
a los pequenios territorios, causada por las

otencias las cuales se han aprovechado de
0s Pocos recursos econdémicos v la falta de
poder para defenderse de la explotacion que
sufren dia con dia.

Una manera en que se da la Globaliza-
cion cada dia es por medio de los medios de
comunicacion, los cuales instan a los peque-
nos territorios a consumir y a dejarse dominar
por las grandes potencias, ya que con solo
encender la radio o la television o con leer el
periodico se observa que el poder de las po-
tencias para el mundo, avanza.

Muchos paises pequefios han llegado a
consumir drogas legales e ilegales, por in-
fluencia de la globalizacion que quiere llegar
a hacer veresta gran problematica social como
algo normal, lo cual no es; y esto hace que
pueblos pequerios nunca surjan por estos
motivos y que siempre sigan dominados por
las potencias, las cuales aunque también po-
seen este problema a ellos no les perjudica,
tanto como a los subdesarrollados; ; Y por qué
no les perjudica tanto? Porque ellos siempre
siguen dominando paises como Costa Rica y
cada dia se hacen mas y mads ricos, lo cual
ayuda a controlar en parte la drogadiccion.

Los paises periféricos deberian tratar de
superarse para por lo menos poder reducir el
dominio que tienen los grandes paises sobre
ellosy, por consiguiente, hacer mejores expor-
taciones e importaciones.

Ser un subdesarrollado en estos dias es
algo muy dificil, sobre todo por la vida tan
moderna y complicada que se vive. El Salva-
dor puede ser un ejemplo de esto, ya que, tras
vivir la cadtica sifuacion del terremoto hace
un tiempo, le ha costado salir de la mala

situacion en que quedaron; puede pensarse si
a una potencia mundial le sucediera algo asi,
serfa dificil de salir, pero, con su poder y
dinero avanzaria mejor. i

La emigracion de personas de pueblos
subdesarrollados a las grandes potencias; es
una problematica; por ejemplo en México las
personas mueren en las fronteras por desear
conseguir el anhelado “suefio americano” en
el cualno muchas personas logran surgir y los
que lo logran lo hacen con mucho esfuerzo o
por muy poco tiempo. Muchos individuos
tienen que volver asus paises natales con muy
poco dinero y en el peor de los casos en ruina
y ahi es donde los Ipaisos subdesarrollados
tienen muchos problemas de pobreza y esto,
por consiguiente, trae conflictos como robos y
delincuencia; de ahi la gran violencia en algu-
nos paises.

La globalizacién en algunos casos es la
forma en que sobreviven muchos territorios
pequeiios; pero, ante todo los aspectos negati-
vos que trae la globalizacion, estan los positi-
voscomo loeselrealce de laidentidad de cada

ais en el exterior, y las oportunidades que

esto trae.

* (Santa Bdrbara de Ieredia, 1987). De la Escucla de
Informélica, UNA. Escribe cspecialmente ensayo, en el
curso Prictica de la Creacion Literaria, CEG, IT Trim.
2001.
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n nuestro Mundo la img.n del libro como legado extenso de]
y una metafora. El cop, lejo industrial de la obra im

cuerpo. Tan Vltal'nEEcesidad yace en los lectores desde Gutemberg v su galaxi irf.

MaCLut}an, h.ace t'lempo_ [.aimpronta de los mercado_s globales no e%rct)i:andeglosi1 zé?tffég(; cc)ltfelli

dimensiones: el libro viyy,al pretende alcanzar la eficacia de los nuevos lectores en busca de
nuevas ensefianzas, nuevas teengpgias con las sinuosas, luminosas esferasdelos hiper- media. Es vital
para los lectores que asumen aq,; yun reto con el conocimiento de lo futuro y lo inmediato, a la costosa
instrumentalizaciénde que e] libro serd eterno; ml_entras hade seguirlaletra imprimiéndoée como dejo
de que existe el mundo, perseyey ando como la vida misma.

Cabe indicar que el hompye del humanismo percibe entonces una dimensién
peligros que la glqballzacién conlleva enla cultura universal. No se tratarfa de crear re
barbaros especializados como og de Ortega y Gasset. La lucha contra el humanism
tajante forma ci(?n deun apren dizaie dela desmemo_ria, el arrasar con formas de culty
ancestros y parientes y que desatap formas comerciales; la cultura se insufla a gotas y para un rato y
noahondaen las valoraciones ed,cativas de un humanismo centrado enlos valores indispensables que
afectan radicalmente a quienes 1 tjenen la oportunidad de educar sus espiritus desde la esfera de la
identidad, lo autéctono, el desarrollo de disciplinas de las ciencias y las artes. La globalizacién es
producto de la liviandad de I3 época, que no cuestiona que el hombre se encuentra desesperado de
conocimientos y hasta de las primeras letras. Los indicados comercializadores de todo rastrean en el
rio informatico para mejorar sus productos, solo que la visién que tienen es que el individuo en las
sociedades futuras seran los sujetos-mercancias. Su precio, el valor en mercado y su cultura una mas
del entretenimiento. El humanjsmo actual vigente en la carne del acontecer cotidiano Iucha por no
desaparecer para la formacién de nuestros hijos de la patria.

En otro asunto, ellector entygjasta vera una poesia cuya sencillez es enigma, nostalgia y presencia
necesaria en las fronteras de una jmagen de lo magico y el asalto a lo cotidiano maravilloso.

conocimiento es ya un simbolo
presa se extiende como conexiones del

que oculta los
medios para los
0 proviene de la
ra que ordefiaron

Gerardo César Hurtado Ortiz
Editor

Ilustracién de portada: Claudia Hurtado Guevara. Técnica: grafito.

Ilustracién de contraportada: “Irazi”, Fabio Herrera. Técnica: acuarela.
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